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 داند. کند، ولي پژوهشگاه خود را موظف به حفظ حقوق معنوي وي مي تكميل اين کاربرگ هيچگونه حق مادي براي پژوهشگر ايجاد نمي

 3/169ش90کاربرگ شماره:  3پيوست 



 مریم حسین یزدی

پیوند بین نقشه و فرهنگ، در نظر گرفتن نقشه به عنوان زبان ارتباط و ابزار قدرت و پیوند بین ادراک، منطق و یادگیری از موضوعات 

 ( که در تحقیقات نقشه نگاری فرهنگی باید مورد توجه قرا بگیرد. 1996مهمی هستند)جیکوب،

ند و مطالعه آنها از جنبه های زیبایی شناختی، نکات ساختاری و دیدن آنها به نقشه ها به عنوان مصنوعات بصری در نظر گرفته می شو

عنوان معماری پیچیده ای از نشانه ها و معماری بصری از فضای بازنمایی شده اهمیت دارد؛ البته همه نقشه ها اهداف یکسانی ندارند و 

دازند. برای درک فرهنگ نقشه برداری باید هدف نقشه ها و برخی از آنان به شناخت جنبه های جامعه شناختی و فرهنگی نیز می پر

نقشه ها همچنین کارایی ایدئولوژیک نیز دارند؛ به گفته  .ی معین مورد استفاده قرار می گیرند، فهمیده شودراههایی که آنها در جامعه

ی دهد. به ظاهر اطلاعات واقعی و توپوگرافی، هارلی، نقشه، ظاهرِ عینی و طبیعی به آنچه که بیشتر ساختار فرهنگی و اجتماعی است، م

عینی و غیرقابل انکار ارائه می دهد اما فراتر از این نما و ظاهر، لفاظی مفصل از قدرت که با شمایل نگاری، فیلتر اجتماعی و ساختار 

 (.1996قلمرو و گفتمانِ نام مکان ها سازمان دهی می شود، ارائه می دهد)جیکوب،

اری فرهنگی، شاخص های زیادی باید در نظر گرفته شود تا اطلاعات جامع و کاملی از بستر فرهنگی ارائه بشود؛ در طراحی نقشه برد

 مهاجرت نیز از جمله مسائلی است که اهمیت بسزایی در برنامه ریزی نقشه های فرهنگی دارند. 

از جمعیت کشورها و شهرهای بزرگ در سراسر مهاجرت بین المللی و جابجایی جمعیت در حال تغییر ساختار اجتماعی و چشم اند

و  1جهان است، به ویژه در کشورهای توسعه یافته که هدف گردشگران، دانشجویان، مشاغل و پناهجویان هستند)سگال

(. این بدان معنی است که ترکیب جمعیتی و چشم انداز فرهنگی شهرها هر روز در حال تغییر است و شهرها از نظر 2009همکاران،

(. در حالی که مفهوم تنوع از بوم شناسی می آید 2022ینه فرهنگی ساکنانشان متنوع تر میشوند)ربیعی دستجردی و همکاران، پیش
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(، در رشته های وسیع تری از علوم اجتماعی گرفته تا علم اطلاعات برای اندازه گیری تنوع فرهنگی و جمعیتی نیز 1953، 2)اودوم

(. تنوع فرهنگی یا چندفرهنگی از نظر ملیت، مفهوم مهمی در تحقیقات اجتماعی است و 2007، 3استفاده می شود )استیرلینگ

تنوع فرهنگی معمولاً با نظرسنجی ها و  (4،2020محققان نگران تفکیک مهاجران با پیشینه های مختلف هستند)مورن آلگرت و ولادیکا

 داده های رسمی سرشماری سنجیده می شود.

مختلف با استفاده از منابع داده های مختلف صورت گرفته است  تلاش های زیادی برای اندازه گیری تنوع فرهنگی در مقیاس های

ها و  شان در حالی که از داده های فرهنگی، سن و سبک زندگی (. برخی از افراد به دلیل ارزش2012، 6؛ سیمون و پیچه2003، 5)فیرون

( لذا 2013؛ ادلمن، 2012لسون و همکاران، کنند )وی کنند، نظرات خود را ارائه نمی های تولید شده توسط کاربر استفاده می پلتفرم

دستیابی به داده های حقیقی به آسانی امکان پذیر نیست و گاهی تحقیقات میدانی نیاز است تا محققین در بستر فرهنگی بتوانند 

 اطلاعات جامع و کاملی کسب کنند.  

وامع در شناسایی و ثبت دارایی های فرهنگ نقشه برداری فرهنگی یک ابزار سیستماتیک است که سبب مشارکت و درگیر شدن ج

محلی می شود، با این مفهوم که این دانش برای استراتژی های اطلاع رسانی جمعی، فرایندهای برنامه ریزی یا ابتکارات دیگر استفاده 

ابع جوامع و مکان ها خواهد شد. نقشه برداری فرهنگی روش های جدیدی را برای توصیف، حسابداری، کنار آمدن با امور فرهنگی، من

 (.2015،   7)داکسبریهستند  را نوید می دهد. این منابع هم محسوس و هم کمی و هم ناملموس و کیفی

منابع فرهنگی می توانند بخش جدایی ناپذیر از سطح چشم انداز در برنامه ریزی حفاظتی باشند)ساتر فیلد، گریگوری، کلاین، رابرتز و 

(. این دارایی های نشان دهنده ارتباط بین مردم و مکان ها است جاییکه انها زندگی می کنند، کار میکند و بازآفرینی می 2013، 8چان

کنند. آنها همچنین نشان دهنده ارتباط بین جامعه امروزی و افراد و رویدادهای گذشته هستند. گره و اتصال مکان و تاریخ می تواند 

اظت از سرزمین و مشارکت ذینفعان در برنامه ریزی حفاظت، باشد اما اغلب در تلاش های برنامه ریزی نادیده انگیزه ای قوی برای حف

(. این حذف کلی است که بدلیل مشکل بودن شناسایی منابع فرهنگی و 2010د، 9گرفته می شود)برایان، ریموند، کراسمن و مکدولان

 (. 2011ود) چان و همکاران، اهمیت نسبی آن در چشم انداز بزرگتر انجام می ش

فاکتورهای مهاجرت و تراکم جمعیت، قومیت، تحصیلات، اقتصاد، بازار، مسکن، مناطق حاشیه ای، تکنولوژی و فناوری و بسیاری از 

اسایی عوامل دیگر نیز باید عمیقا مطالعه شود تا بتوان نقشه فرهنگی جامعی را طراحی کرد. لذا بسیار مهم است تا منابع فرهنگی شن
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شوند. در این پژوهش تلاش می شود تا چارچوبی برای نقشه برداری از منابع فرهنگی ارائه شود یعنی ویژگی های اجتماعی فرهنگی در 

 ابزارهای برنامه ریزی مورد توجه قرار بگیرد. 

 

 ::

 

 

 

* 

 

 گيرد. هشي است که در جهت گسترش مرزهاي دانش بدون در نظر گرفتن استفاده عملي خاص براي کاربرد آن انجام مييادي: پژوپژوهش بن *

 شود و غالباً هم جنبه تجربي و هم جنبه نظري دارد. استفاده عملي خاصي براي نتايج آن منظور ميکاربردي: پژوهشي است که پژوهش 
 شود. ها و محصولات منجر مي ها و مكانيزم نبه تجربي دارد و به نوآوري يا بهبود در روشاي: پژوهشي است که بيشتر ج توسعهپژوهش 

 :مشخصات مجري يا مدير طرح .1

 ............. محل تولد: .......................  شماره شناسنامه: ........... ر: نام پد ............................... نام و نام خانوادگي:

 :)دانشرااييحووزو(  آخرين  مردرت تحلي ي   ............... سال ........ ماه ........ روز سال تولد:..... ................ محل صدور:

   ............................... پانه استخدامي: ...........................:)دانشاايي ح ووزو( رتبه ع مي ......................................

 ...................................... کد م ي:

 .................................. کد پستي: ............................................................................................................. نشاني محل کار:

 ...................................... کد پستي: ............................................................................................................................. نشاني منزل:



 ....................... نمابي: ...................... ت ف  يمياه:........... ................. ت ف  محل کار: ......................................... ت ف  منزل:

 ...................................... آدرس پست الکتيونيک:

 

 

 

 

 

 

 

 

 :سوابق تحلي ي از ليسانس به بعد

 سال اخذ مدرت نام کشور محل تحليل رشته تحلي ي مقطع تحلي ي ردنف

 1391 ايران اه تهراندانشگ مردم شناسي –علوم اجتماعي  کارشناسي 1

 1393 ايران دانشگاه تهران مردم شناسي –علوم اجتماعي  کارشناسي ارشد 2

 1397 ايران دانشگاه تهران مردم شناسي –علوم اجتماعي  دکتري 3

4      

 

 

 :به تيتيب از وال واضي به قبل ) شغ ي و تجيبيسوابق 
 کشور-شهي مدت سمت محل کار ردنف

 ايران -تهران يک سال هيات علمي جتماعي دانشگاه تهراندانشكده علوم ا 1

2     

3     

4     

5     

6     



 

 :يا( تحقيقاتي انجام داده و نا در وال اجيا طيح
 

 مب غ نوع يمکار( وضعيت سال اجيا  محل اجيا پيوژه ردنف

1       

2       

3       

4       

5       

6       

7       

8       

9       

10       

 

 :يا( پژويشي )کتاب، مقاله و ...  دناي فعاليت

 

 سال ناشي محل پژويشي   عنوان فعاليت ردنف

1 
هويت مكانمند و بي هويتي در فضاي شهري:مطالعه موردي دو مجتمع مسكوني 

 در شهر تهران  
 تهران

مجله پژوهش های 

 انسان شناسی ایران
1392 

 تهران شناختي در فضاي شهري: زيبايي شناسي مسكن در شهر تهران علايق زيبايي 2
مطالعات جامعه 

 شناختی

1397 

3 

مطالعه انسان شناسی عملکرد مسجد در زندگی روزمره زنان سالمند در  -

 شهر تهران 

 
 تهران

مجله پژوهش های 

 انسان شناسی ایران
1398 

4 

- An Anthropological Study on Female Peddlers’ 

Lingual and Paralingual Advertising in the 

Subway in Tehran,  
 مالزي

Pertanika 1397 

5 
روابط زمانی و مکانی زنان سالمند در بستر فرهنگی و زندگی مطالعه 

 روزمره شان
 تهران

فصلنامه مطالعات 

 راهبردي زنان

1400 

6 
گم "با عنوان « انسان شناسی فرهنگی شهر تهران» فصل هشتم  کتاب 

 "شدن در شهر
 تهران

 

1395 

 تهران و بدن در بازنمايي هويت سالمندان تعامل لباس 7
پژوهشگاه فرهنگ 

 هنر و ارتباطات

1401 

https://www.magiran.com/paper/2392171/%d9%85%d8%b7%d8%a7%d9%84%d8%b9%d9%87-%d8%b1%d9%88%d8%a7%d8%a8%d8%b7-%d8%b2%d9%85%d8%a7%d9%86%db%8c-%d9%88-%d9%85%da%a9%d8%a7%d9%86%db%8c-%d8%b2%d9%86%d8%a7%d9%86-%d8%b3%d8%a7%d9%84%d9%85%d9%86%d8%af-%d8%af%d8%b1-%d8%a8%d8%b3%d8%aa%d8%b1-%d9%81%d8%b1%d9%87%d9%86%da%af%db%8c-%d9%88-%d8%b2%d9%86%d8%af%da%af%db%8c-%d8%b1%d9%88%d8%b2%d9%85%d8%b1%d9%87-%d8%b4%d8%a7%d9%86
https://www.magiran.com/paper/2392171/%d9%85%d8%b7%d8%a7%d9%84%d8%b9%d9%87-%d8%b1%d9%88%d8%a7%d8%a8%d8%b7-%d8%b2%d9%85%d8%a7%d9%86%db%8c-%d9%88-%d9%85%da%a9%d8%a7%d9%86%db%8c-%d8%b2%d9%86%d8%a7%d9%86-%d8%b3%d8%a7%d9%84%d9%85%d9%86%d8%af-%d8%af%d8%b1-%d8%a8%d8%b3%d8%aa%d8%b1-%d9%81%d8%b1%d9%87%d9%86%da%af%db%8c-%d9%88-%d8%b2%d9%86%d8%af%da%af%db%8c-%d8%b1%d9%88%d8%b2%d9%85%d8%b1%d9%87-%d8%b4%d8%a7%d9%86


 :موضوع و سؤال)هاي( تحقيق( )معرفي دقيق ابعاد لهأمسبيان  .2

 
دلیل تعاریف گسترده ای که از آن شده است، به ندرت به نقشه برداری فرهنگی به عنوان بخشی از بادبیات توسعه فرهنگی جامعه، 

پردازد. برای اهداف تحقیق نقشه برداری فرهنگی، فرایند شناسایی و بیان، در یک فهرست نوشتاری یا تصویری که همه میدان می 

. نقشه برداران فرهنگی بدون اینکه بدانند دارایی ها ، ضروری استدارایی های فرهنگی در یک منطقه جغرافیایی خاص انجام شده است

ت هایی را خودشان تولید می کنند. این عمل، نقشه های خودشان را فقط برای کسانی که بیرون از چگونه با جامعه ارتباط دارند، فهرس

نقشه برداری فرهنگی در وهله اول به همین بنابراین جامعه به آن نگاه می کنند، نه برای اعضای داخل جامعه، مفید ارائه می دهد، 

(. 2011)مور،شده استدلیل تولید   

ی کند که پروژه های توسعه اجتماعی پررونق، بر اساس دارایی ها و نقاط قوت موجود در یک جامعه ساخته ( اشاره م2007)10نواک

فرایند شناسایی ظرفیت ها و "موافق هستند. آنها بیان می کنند:  نیز نسبت به این موضوع (1996)11شده اند و کرتزمن و مک نایت

(. بسیاری از پروژه ها با نقشه دارایی غیررسمی 5)ص "مسیر بازآفرینی جامعه استفردی و سازمانی، اولین گام در  دارایی ها، اعم از

شروع می شوند که صورت شخصی برای همکاران ایجاد شده است؛ نقشه برداری دارایی فرهنگی، این فرایند غیر رسمی را انجام میدهد 

در این زمینه توافق دارند که دسته های اولیه اطلاعاتی که و تلاش می کند تا فهرست یا نقشه کامل از جامعه را ایجاد کند. رهبران 

؛ کرتزمن و مک 1996باید جمع آوری شوند عبارتند از ظرفیت های فردی و ظرفیت های سازمانی)نگاه کنید به کرتزمن و مک نایت،

 (. 2007، 12؛ استرن و سیفرت1993نایت، 

( به طور کامل دسته بندی های فراگیر را ایجاد کرده 1996و مک نایت)در تلاش برای تعریف ظرفیت های فردی و سازمانی، کرتزمن 

اند که باید در نظر گرفته شوند: سهل الوصول ترین دارایی ها یا بلوک های ساختمانی، آنهایی هستند که در محله قرار دارند و توسط 

در محله و همسایگی قرار دارند اما در جایی کسانی که در محله زندگی می کنند، کنترل می شوند؛ سپس دارایی هایی هستند که 

دیگر کنترل می شوند؛ در نهایت کمترین دسترسی، بلوک های ساختمانی بالقوه ای هستند که در خارج از محله قرار دارند و توسط 

 (. 5افراد خارج محله کنترل می شوند)ص

گر یک متخصص فقط با مجموعه هایی از دارایی های دست این تمایز برای توسعه نقشه برداری فرهنگی و جامعه بسیار مهم است. ا

 (.2011)مور،و پروژه پایدار نخواهد بودمشارکت عمومی برقرار نخواهند کرد دوم و سوم ارتباط برقرار کند، آنها 

د ( احساس می کنن2007)14( و استرن و سیفرت1993(، کرتزمن و مک نایت)2002)13بسیاری از محققان، مانند جکسون و هرانز

 -دارایی هایی که در جامعه واقع شده اند اما توسط فرد خارجی کنترل می شوند -تأکید بیش از حد بر ، بلوک های ساختمانی ثانویه 

هنگام اجرای نقشه برداری فرهنگی است. تأکید بر دارایی هایی که مستقیما در جامعه مستقر نیست، باعث می شود تا ساختن هویت 

را نقشه برداری فرهنگی، برای ایجاد و تقویت جامعه قوی، باید ظرفیت های فردی و سازمانی از درون جامعه  جامعه مشکل شود. برای

  بنابراین سوال های تحقیق عبارتند از: همه با هم شود.
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 سوال اصلی تحقیق

 چگونه نقشه برداری فرهنگی در سطح محلی می تواند جامعه قوی را ایجاد و پرورش دهد؟

 یسوالات فرع

 شاخص های نقشه برداری فرهنگی  چیست و چگوه تعیین می شوند؟

 نقشه برداری فرهنگی چگونه بر توسعه جامعه فرهنگی و نظریه های برنامه ریزی فرهنگی تاثیر می گذارد؟ 

 چه ابزارها و سازه هایی در نقشه برداری فرهنگی در سطح محلی مؤثر هستند؟

 شه برداری فرهنگی مشارکت داشته باشند؟چه کسانی و چگونه باید در فرایند نق

 اهداف و موضوعات نقشه برداری فرهنگی چیست؟

 :تحقيق اهميت ، ضرورت و اهداف
 

نقشه برداری فرهنگی شیوه ای از تحقیق و ابزار روش شناختی است که هدف آن نشان دادن راه هایی است که داستان ها، شیوه ها، 

ن ها را به عنوان مکان های معنادار تشکیل بدهد. اگر چه هنوز در مرزهای این حوزه ابهامی روابط، خاطرات و آیین های محلی مکا

وجود دارد، اما نقشه برداری فرهنگی عموما در امتداد دو شاخه اصلی تکامل یافته است: ابتدا با سرمایه های )دارایی های( فرهنگی، 

های مشهود و نامشهودِ مکان برای توسعه منبع فرهنگی یا نقشه برداری از  آغاز می شود، به دنبال شناسایی و مستندسازی از سرمایه

و عناصر  "مکان -معانی مردم"، "حس مکان"سرمایه فرهنگی است. شاخه دوم با رویکرد انسانی فرهنگی آغاز می شود، بدنبال بیان 

تمرکز دارد، آنها به طور  "معنا"و  "مشارکت"شتر بر متمایز است. رویکرد اول بر مستند سازی اطلاعات تأکید می کند و رویکرد دوم بی

فزاینده ای رویکردهای اطلاع رسانی متقابل دارند. نقشه برداری / کارتوگرافی فرهنگی با نقشه برداری عمیق، نقشه برداری جامعه، 

شده است. اینها از طریق تمرکز  کیفی و نقشه برداری احساسی همراه و متحد GISنقشه بردای سرمایه مشارکتی، نقشه بردای متقابل، 

بر فرایندهای پایین به بالا برای قابل مشاهده کردن دانش شهروندان/ ساکنان، و موضوعات مشترک از روایت ها، هویت، تاریخ ها، و 

فرهنگی  شیوه های محلی که به مکان ها معنا می دهند، مرتبط می شوند. نقشه برداری فرهنگی از تمرکز بر سرمایه و دارایی های

ملموس به جنبه های ناملموس مکان تغییر کرده است، با هدف کشف آنچه که یک مکان را متمایز می سازد. محصولات فرهنگی مانند 

ادبیات، فیلم و موسیقی از معانی فرهنگی یک مکان می آیند و به آن کمک می کنند؛ و نقشه برداری از اینها بر روی یک قلمرو نیز 

اری فرهنگی را شکل می دهد. این اثر همچنین در زمینه های جغرافیا یافت می شود)به مقالات جداگانه آکسفورد شاخه ای نقشه برد

، (گردشگری و علوم "جغرافیای موسیقی، صدا و فرهنگ شنیداری "،"جغرافیا و فیلم "،"جغرافیا و ادبیات"کتاب شناسی در جغرافی، 

در  "هنر نقشه"ن همچنین بر حوزه نقشه برداری فرهنگی تأثیر می گذارند) به بخشانسانی مراجعه کنید. سنت های نقشه هنرمندا

در کتاب شناسی آکسفورد در جغرافیا مراجعه کنید( با هنرمندانی که نقش رهبری را در بسیاری  "نقشه برداری جامعه"مقاله جداگانه 



برداری فرهنگی از طریق جامعه بین المللی با فرمول بندی  از طرح های نقشه برداری فرهنگی درگیر جامعه به عهده می گیرند. نقشه

ضعیف متشکل از محققان، متخصصان در جامعه، و آژانس های سیاست/ حکومت) مانند یونسکو، وزارتخانه های فرهنگی ملی، مقامات 

 (.Duxbury 2020 )محلی( به طور مشترک توسعه یافته است

مدخلی قوی از نقشه برداری فرهنگی توسط متخصصان ایجاد شود؛ به گونه ای که  اهمیت موضوع از این جهت است که می بایست

همه سرمایه های فرهنگی و اجتماعی را شامل شود. داکسبری برای شکل گیری مدخلی کامل از نقشه برداری فرهنگی پیشنهاد می 

ی، و زیربنای نظری این حوزه، بر اساس هفت این مدخل با توجه به مرورهای کلی، مسائل مجلات ویژه، روش شناسدهد که که باید 

: مشارکت جامعه، مشارکت، و توانمندسازی؛ نقشه برداری فرهنگی شودحوزه پژوهش و عمل نقشه برداری فرهنگی معاصر سزمان دهی 

بومی، نقشه برداری صنایع فرهنگی و خلاق؛ برنامه ریزی فرهنگی محلی و حکمروایی؛ رویکردهای هنری؛ نقشه برداری ادبی و فیلم؛ و 

 Duxbury )2020)،رویکردهای فناوری

 :حاضر( ادبيات موضوع )پيشينه تحقيق و نوآوري تحقيق بررسي  

 

15تاریخ فرهنگی نقشه نگاری"در مقاله به سوی 
صحبت می کند و  "مات"و نقشه های  "شفاف"( جیکوب نویسنده پژوهش از نقشه های 2023) "

، این مفاهیم را از نظر ساختاری) استاندارد های نمایش گرافیکی، طراحی، هندسه، متن( ؛ هم چنین از طریق جامعه شناسی نقشه ) نقشهه سهازان  

ح نهادها، مردم( و از طریق دیدن نقشه ها در بافت فرهنگی و تاریخی آنها) رویکردی که مسائل مربوط به مرزهای تعریفی تاریخ نقشهه کشهی مطهر   

می کند و مسلما یکی از محرک ترین دیدگاه های امروزی است که به ویژه توسط مشارکت کنندگان در تاریخ نقشه نگهاری تقویهت شهده اسهت(،     

سی قرار می دهد. در نهایت، توجه به سه موضوع مهم برای دستور کار تحقیق جلب میشود: پیوند بین نقشه هها و فرهنهگ؛ نقشهه هها بهه      مورد برر

 .عنوان زبان ارتباط و ابزار قدرت؛ و پیوندهای بین ادراک، منطق و یادگاری

 

چارچوبی نویسنده تلاش میکند تا " 1617انداز برنامه ریزی حفاظت چارچوبی برای منابع نقشه برداری فرهنگی در چشم "در پژوهش دیگری به نام 

برای نقشه برداری از منابع فرهنگی ارائه بدهد یعنی ویژگی های اجتماعی فرهنگی در ابزارهای برنامه ریزی مورد توجه قرار بگیرد. در 

ش های حفاظتی باشد. در حال حاضر شناسایی و واقع بیان می شود که منابع فرهنگی می تواند ابزار مهمی از ارتباط مردم برای تلا

ترسیم جنبه های ملموس و ناملموس چشم انداز مشکل است؛ لذا نویسنده چارچوبی را برای گنجاندن منابع فرهنگی در برنامه ریزی 

بقه بندی و حفاظت فضایی که مقیاس های مختلف از اهمیت و مدیریت سایت ها را تصدیق می کند، پیشنهاد می دهد. از طریق ط

نقشه برداری سایت های ملی، ایالتی، محلی، گروه ذینفع و مدیریت جامعه، منابع فرهنگی می تواند اندازه گیری شده و در ابزارهای 
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 Toward a Cultural History of Cartography 
16

 A framework for mapping cultural resources in landscape 
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برنامه ریزی موجود، گنجانده شده باشد. داده های منابع فرهنگی ، محدودیت اولیه بدلیل در دسترس بودن و پراکندگی را دارا می 

یسنده معتقد است که تا زمانی که منابع داده بهبود یابد، چارچوب ما نقطه توقف فراهم می کند که اجازه می دهد به منابع باشند. نو

 فرهنگی تا در تلاش های برنامه ریزی حفاظتی گنجانده شوند. 

18رسی نقاط مهورد علاقهه گوگهل در دوبلهین    داده های تولید شده توسط کاربر در نقشه برداری فرهنگی: تجزیه و تحلیل بر"مقاله ای با عنوان 
در  "

توسط ربیعی دستجردی و همکارانش انجام شده است. در این پژوهش مطرح می شود که مهاجرت بین المللی در حال تغییهر سهاختار    2022سال 

کهه ههدف کهار و پناهجویهان     اجتماعی و چشم اندازهای فرهنگی کشورها و شهرهای بزرگ در سراسر جهان است، بویژه کشورهای توسهعه یافتهه   

هستند. از طرف دیگر، تنوع فرهنگی از منظرهای مختلف مانند تقویت نواوری و تفکیک فضایی در برنامه ریزی و مطالعات شهری در حهال تبهدیل   

ر، یک منبع ثانویه است شدن به یک مفهوم مهم است. داده نقاط مورد علاقه گوگل، به عنوان نوع تجاری از داده های مکانی تولید شده توسط کارب

تفاده که می تواند در مورد جنسیت و ملیت بازبینکنندگان ارائه دهد و این اطلاعات می تواند به عنوان نمایه شاخص فرهنگی و تنوع پس زمینه اس

ررسی قرار نگرفتهه اسهت. در ایهن    شود. با این حال، کاربرد بالقوه داده های نقاط مورد علاقه گوگول، در اندازه گیری فرهنگی و تنوع شهری مورد ب

پژوهش از هوش مصنوعی و روش های تجزیه و تحلیل متن برای شناسایی ملیت و جنسیت بازبین کنندگان نقاط مهورد علاقهه گوگهل در منطقهه     

 فرهنگهی  بهرداری  نقشه در کاربر توسط شده تولید فضایی های داده بالقوه کاربرد کردن برجسته مطالعه این شهری دوبلین استفاده شده است. هدف

 طهور  بهه  مهرد  ههای  بهازبین  تعهداد  اسهت  ممکهن  که دهد می نشان نتایج این، بر علاوه. است سازگار نسبتاً ایرلند در رسمی های داده با نتایج. است

 بهالقوه  ههای  چهالش  الهه مق ایهن  نهایت، در. باشد جنسیتی دیجیتالی شکاف دلیل به است ممکن تفاوت این و باشد زن داوران از بیشتر توجهی قابل

هنگهی  استفاده از داده های نقاط مورد علاقه گوگل و روش شناسی و ابزارهای پیاده سازی شده برای نقشه بردای و اندازه گیری فرهنگی و تنوع فر

 کهاربرد  نیز شهری العاتمط در دیگر اهداف برای است ممکن مطالعه این در شده اجرا های روش و پیشنهادی های را مورد بحث قرار می دهد. داده

 .باشد داشته

نام پژوهش دیگری است که در " 19استرالیا  ای منطقه در فرهنگی های دارایی برداری نقشه: پنهان های گنجینه و فرعی های جاده"

 فرهنگ از برداری نقشه بهترین چگونگی تعیین برای ساله پنج پروژه یک اساس توسط اشتون انجام شده است. در واقع بر 2015سال 

 جامعه، با آن ارتباط و فرهنگ ،های کتاب  فصل. است یافته توسعه فرهنگ آن ارزش ارزیابی منظور به معاصر استرالیا در ای منطقه

 گیری اندازه برای نوین روشهای و استرالیا؛ ای منطقه استعماری و فرهنگی میراث. دهند می قرار بحث مورد را منزوی شرایط در ویژه به

 شرح داده می شود.  فرهنگی های یدارای
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By-roads and hidden treasures: Mapping cultural assets in Regional Australia 



20نقشه برداری فرهنگی"
انجام داده است که مقدمه و مروری بر حوزه بین رشته ای نقشه  2020تحقیق دیگری است که داکسبری در سال  "

 استونی، کانادا، استرالیا، در ییها نمونه که پردازند می تحقیق های روش و رویکردها فرآیندها، موضوعات، به ها فصل. برداری فرهنگی ارائه می دهد. 

 اوکراین را اشاره می کند.  و متحده ایالات عربی، متحده امارات سوریه، سوئد، سنگاپور، پرتغال، فلسطین، مالت، مالزی، ایتالیا، مصر، بریتانیا،

ه اند و یا یک شهاخص را بهه   منابع یا به صورت جزئی بر روی یک شاخص از نقشه برداری فرهنگی تمرکز کردهمانطور که ملاحظه شد 

صورت مقایسه ای در چندین فرهنگ مورد تحقیق قرار داده اند. اما در پژوهش حاضر تلاش می شود تا شهاخص ههای فرهنگهی بهرای     

نقشه بردای فرهنگی در کشور شناسایی و مورد بررسی قرار بگیرند. در واقع منهابع ذکهر شهده و بسهیاری از منهابع دیگهر کهه اسهتفاده         

از  لهذا د شد، به شاخص فرهنگی اشاره کرده اند و نحوه مطالعه قرار دادن آن نیز با روش نقشه بهردای فرهنگهی را شهرح داده اند.   نخواه

یک طرف در این پژوهش شاخص هایی که به آن پرداخته شده را شناسایی می کند و از طرفی شاخص های جدیدی را که کمتر به آن 

   پرداخته شده است، معرفی می کند.
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 :ها يا ابعاد پژوهش ب نظري، فرضيهچهارچو
 

 

 

ارتباط و عدم ارتباط بین نقشه برداری فرهنگی، توسعه فرهنگی جامعه و برنامه ریزی فرهنگی نیاز به مطالعه دارد.  بسیاری از محققین 

د و نقشه فرهنگی به عنوان پروژه در از نقشه برداری فرهنگی به عنوان گامی بزرگتر در طرح فرهنگی یا ابتکار توسعه استفاده می کنن

داخل و خارج نباید تلقی شود. چارچوب مفهومی برای این پروژه نشان می دهد که چگونه توسعه فرهنگی جوامع و نقشه برداری 

 ( هفت اصل وحدت بخش:2006)21فرهنگی اطلاع می دهد که نقشه برداری فرهنگی برای ایجاد جامعه قوی است با ارجاع به گلدبارد

 .مشارکت فعال در زندگی فرهنگی از اهداف اساسی توسعه فرهنگی جامعه است -1

 اجتماعی ، بخشی از مشترک المنافع فرهنگی، مستلزم حفاظت و تغذیه است. تنوع، سرمایه -2

 همه فرهنگ ها اساسا برابر هستند و جامعه نباید هیچ یک را برتر از دیگری بداند. -3

عی است که می تواند کمتر قطبی باشد و پیوندهای عمیق تر از سایر عرصه های تغییر فرهنگ بوته مؤثری برای تحول اجتما  -4

 اجتماعی ایجاد کند. 

 بیان فرهنگی وسیله رهایی است نه هدف اولیه. فرایند به اندازه محصول مهم است.  -5

 فرهنگ پویا است و در ایجاد مرزهای مصنوعی درون آن ارزشی نیست. -6

ن عوامل دگرگونی دارند که از نظر اجتماعی ارزش بیشتری نسبت به نقش های جریان اصلی هنرمندان نقش هایی به عنوا -7

 (. 43و قطعا از نظر مشروعیت برابر است)ص  -جهان هنر دارند

این هفت اصل ارزش های عمده ای هستند که محققین هنگامی که تعریف و در کار خودشان بررسی می کنند ، استفاده می کنند. 

( هنگام نقشه برداری میدان، کار توسعه جوامع فرهنگی را به بسیاری از 2005؛2002)23( و کلیولند2004)  22لند و ایولبرنهام، دور

این اصول اساسی متصل کنید. این ارتباط برای آگاهی محققین فرهنگی است و مبنایی برای گونه شناسی رو به رشد در تلاش های 

 جامعه فرهنگی توسعه ارائه می دهد. 

( این اصول را به پنج هدف اصلی برای پروژه نقشه برداری فرهنگی تقطیر کرده است. باور دارد که با توسعه فرهنگی جامعه و 24مور)  

 -5توریج برابری  -4ساختن هویت جامعه  -3ترویج تنوع  -2نقشه برداری فرهنگی  -1نظریه برنامه ریزی فرهنگی در هسته مرکزی، 

رستی از سرمایه های اجتماعی را ایجاد می کند. این چارچوب مفهومی این امکان را می دهد نا درک عمیق توسعه پایداری فرهنگی؛ فه

 تری از میدان و اینکه چگونه جوامع مجموعه ای از دانش در طول فرایند نقشه برداری فرهنگی ایجاد می کنند. 
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 :متغيرها يا مفاهيم اساسي تحقيق و تعريف عملياتي آنها .4
 

 

 فرهنگ به هنرها، میراث، باورها و محیط هایی که هویت فرد را می سازند، اطلاق می شود. 

 جامعه به گروهی از مردم که درون یک منطقه جغرافیایی خاص هستند، اطلاق می شود ؛ یعنی شهرها، محله ها، ایالات یا مناطق.

 می هستند که به یک شیوه زندگی در یک مکان خاص کمک می کنند. سرمایه ها امکانات، سازمان ها، مردم، ایده ها و آداب و رسو

نقشه برداری فرهنگی، فرایند شناسایی و بیان، در یک فهرست نوشتاری یا تصویری، همه دارایی های فرهنگی در یک منطقه 

 جغرافیایی خاص.

ه برای هدایت جامعه خود اقدام می کنند، اشاره توسعه فرهنگی جامعه، به فرایند شناسایی، حمایت محلی و توانمندسازی همه افراد ک

 دارد. 

برنامه ریزی فرهنگی، یکپارچگی در سطح جامعه از هنر و منابع فرهنگی در برنامه ریزی شهری اسهت و از منهابع بهرای توسهعه هویهت      

 جامعه استفاده می کند
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