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 عنوان طرح .5

  فارسی

 اری صنایع خلاق ایرانبندهای آمتدوین طبقه

 انگلیسی

Compilation of statistical classifications of creative industries of Iran 

 

 ی طرحخلاص  .6
 فارسی

برنامه ریزی، حمایت و سیاست گذاری در حوزه صنایع خلاق نیازمند تحلیل و ارزیابی وضع موجود کشور و شناخت نقاا  قاوو و ضاعف در    
هاای آمااری دقیا  و جاامع از     وجاود داده  ،باشاد. از ایان رو  های صنایع خلاق مکان میهای انواع گونهو تهدیدهای ظرفیت هاکنار فرصت

هاا و عملکردهاا   های مناسب و قابل اساتفاده در تحلیال مزیات   های صنایع خلاق هر مکانی، امری انکار ناپذیر است. دادها و مزیتهقابلیت
تدقی  و  ،هاآوری دادهچگونگی جمع های مشخص و واضحِبا چهارچوب خاص صنایع خلاق الب الگوی آماریدر ق شود کهزمانی حاصل می

شده باشد. در حال حاضر چنین الگوی طبقه بندی آماری در حوزه صانایع   ، داده ها جمع آوریهای کشورسازی شده با شرایط و ویژگیبومی
تجارو بین المللی وجود ندارد و نیاز به آن  و نوع مشاغل، گونه فعالیت، نوع کالا و خدماوخلاق و به تفکیک ابعاد مختلف اقتصادی اعم از 

باشد. جهات رسایدن باه    های آماری صنایع خلاق در  ابعاد برشمرده میکاملا مبرهن است. از این رو این پژوهش در پی تدوین طبقه بندی
های دسته های آماریِ مدلتطبیقی تجربیاو بین المللی در انواع طبقه بندی این هدف بر اساس روش پژوهش پیمایشی از یک سو با مطالعه

بندی های آماری استاندارد بین المللی، مناسبترین گونه طبقاه بنادی آمااری حاوزه     بندی صنایع خلاق و از سوی دیگر با بررسی انواع طبقه
های مورد نیاز حوزه صنایع خلاق در زمینه فعالیت اقتصادی، کاالا و  دقی   داده  کاوی عمی  وگردد و سپس با دادهانتخاب میصنایع خلاق 

خدماو و مشاغل بر اساس گونه های طبقه بندی آماری منتخب، تدقی  و بومی سازی می شود و در نهایت آیین نامه چگونگی جماع آوری  
 داده ها در هر رسته تدوین می شود.   
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 ( …حقیق شرح مسئل  )اهداف، ضرورت، متدولوژی ت .7

 ع الف. طرح موضو

اي و اقتصاد متأثر از انقلاب فناوري و اطلاعات بعد در تحولات فناوري و ساختار اجتماعی عصر حاضر با تشکيل جامعه شبکه

فاصله مکانی در ارتباطات جوامع کم رنگ شد و مزيت رقابتی ملل در عرصه جهانی مبتنی بر هويت بومی نشأت گرفته از 

دانش آنها شکل گرفت و خلاقيت به عنوان عامل تمايز و تفاوت بين جوامع داراي اهميت شايان توجه گرديد. فرهنگ، هنر و 

شدن به معناي سهيم شدن در اقتصاد جهانی با حفظ تنوع و تکثر جوامع مورد اقبال قرار گرفت و   از اين رو رويکرد جهانی

هاي درونی خود نقشی بر اقتصاد و فرهنگ جهان دارند در اين عرصه ها و سرمايهها، توانمنديجوامعی که بر اساس دارايی

پيشرو هستند. اين ديدگاه در نظام اقتصادي منجر به پيدايش رويکرد اقتصاد خلاق شد که در پی خلق ارزش افزوده و ثروت 

ادي سرمايه انسانی . در اين نظام اقتص(Howkins, 9110)هاي خلاق هنري، فرهنگی و دانشی جوامع است بر اساس ظرفيت

باشد زيرا خلاقيت انسانی است که توانايی توليد دانش جديد يا دانش موجود به عنوان منبع نهاده خلاقيت داراي اهميت می

 و حق مالکيت معنوي نيز حامی آن است. (Florida, 9109)به کاربردهاي موفق اقتصادي را دارد 

نامند که در دمات ارائه شده در چرخه صنعت را صنايع خلاق میدر نظام اقتصاد خلاق کالاهاي توليد شده و خ 

 ادبيات جهانی داراي سه ويژگی کليدي است اعم از:

 باشد؛. محصولات و خدماتی مبتنی بر هنر، فرهنگ و دانش می0 

 . مشمول قانون حق مالکيت معنوي است؛9 

 . نهاده اصلی آن سرمايه فکري و خلاقيت است. 8 

اند؛ برخی بر هنر و ظرفيت و مزيت خود دسته بندي متفاوتی از صنايع خلاق در  نظر گرفته کشورها بر اساس

هاي نوين و تحقيق و توسعه متمرکز شده اند. اما در ادبيات نظري صنايع خلاق فرهنگ، برخی بر رسانه و برخی بر فناوري

د از : مدل دپارتمان ورزش، رسانه، فرهنگ و شش مدل، بيش از سايرين مورد ارجاع و توجه قرار گرفته است که عبارتن

، مدل متون سمبوليک، مدل دواير متحد المرکز، مدل يونسکو، مدل سازمان جهانی حق مالکيت معنوي (DCMS)ديجيتال 

(WIPO) و مدل آنکتاد ،(UNCTAD)ها آورده شده . در جدول پيوست، گونه هاي صنايع خلاق در هر يک از اين مدل

راوانی گونه صنايع خلاق در مدلهاي مذکور عبارتند از: تبليغات، نشر، فيلم، راديو و تلويزيون، موسيقی و است. بيشترين ف

 هنرهاي نمايشی، نرم افزار، طراحی و معماري و مد، بازي هاي رايانه اي.

دسته بندي بندي هاي معتبر بين المللی و تجارب کشورهاي پيشرو در حوزه اقتصاد خلاق، الگوي با توجه به دسته

شود. اين بدان معنا صنايع خلاق بر اساس بعد محتوايی خود به سه دسته دانش مبنا، فرهنگ مبنا و هنر مبنا پيشنهاد می

ها نيست که هر دسته صرفا داراي يکی از ابعاد محتوايی است بلکه محور شکل گيري فعاليت بر مبناي يکی از اين سه گانه

( شماي کلی از الگوي پيشنهادي دسته بندي صنايع خلاق آورده شده است. با 0ر شکل)شکل گرفته است. بر اين اساس د

شود هر فعاليت خلاقی در توجه به مفهوم صنعت که چرخه خلق ايده، توليد، توزيع و انتشار کالا و خدمات را شامل می

در دسته بندي تفصيلی انواع  رسد. بدين خاطريابد و به بلوغ میگيرد، رشد میچرخه صنعت مرتبط با خود شکل می

هاي هاي مشمول صنايع خلاق داراي فعاليت خلاق با ويژگیهاي مشمول صنايع خلاق، ممکن است که همه فعاليتفعاليت

 سه گانه مذکور نباشد اما در کنار هم تشکيل صنعت خلاق را داده اند.
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هاي نمادين هنري و در  برخورداري از فرهنگ غنی چندين هزار ساله و سرمايههاي ايران حال با توجه به ظرفيت

خرد تا  هاي شايان توجهی از مقياسهاي علمی، قابليتفرهنگی، تنوع و کثرت اقوام ايرانی، استعدادهاي خلاق انسانی و نابغه

ل به مزيت رقابتی آن در مقياس بين المللی کلان فضايی براي توسعه اقتصاد خلاق دارد تا بتوان مزيت نسبی ايران را تبدي

 کرد.

زايی بالا، اقتصاد سبز، افزايش تحرک و هاي فراوان اعم از رشد اقتصادي و اشتغالتوسعه اقتصاد خلاق با مزيت 

ريزي، تخصيص منابع و حمايت مادي و پويايی جامعه، توسعه فرهنگی و هويت بخشی و اقتدار ملی، مستلزم توجه در برنامه

باشد تا همراه با توسعه اقتصاد خلاق بتوان به توسعه اقتصاد ملی دست هاي مديريتی در سطح خرد و کلان میمعنوي نظام

-هاي توسعه اقتصاد خلاق نيازمند دادهگذاري، اجرا و ارزيابی و اصلاح برنامهريزي، سياستيافت. در چنين رويکردي، برنامه

هاي نسبی و رقابتی در بندي شده و بهنگام است تا با قابليت مقايسه و برآورد مزيتهاي آماري دقيق، واضح، کامل، طبقه 

نياز اين امر، وجود طبقه بندهاي هاي توسعه اقتصادي شود. پيشساز بهبود فرآيندهاي برنامهسطح ملی و بين المللی، زمينه

د. طبقه بندهاي آماري حوزه صنايع خلاق باشآماري جامع و هماهنگ با طبقه بندهاي آماري در سطوح بين المللی می

هاي ملی و نظام آمارهاي جمعيتی و اجتماعی باشد تا در هاي آماري از جمله نظام حساببايستی در ارتباط با ساير نظام

اي ههاي آماري در زمينه فعاليتهاي استاندارد دادهبندياجتماعی قابل استفاده باشد. از جمله طبقه -هاي اقتصاديتحليل

هاي آماري جهان از معتبرترين طبقه بندي ISIC)0(هاي اقتصادي بندي استاندارد بين المللی فعاليتاقتصادي، الگوي طبقه

هاي ، هماهنگ با طبقه بندهاي معتبر فعاليتCPC)9(بندي محصولات است و در زمينه کالاها و خدمات،  الگوي طبقه

براي شناسايی و تحليل  ISCO)8(بندي استاندارد مشاغل مورد مشاغل طبقهگيرد و در اقتصادي مورد استفاده قرار می

مورد اقبال  HS)1(گيرد. در زمينه تجارت بين الملل الگوي هماهنگ کدگذاري و توصيفی کالا مشاغل مورد استفاده قرار می

پذيري کشورها در رويکرد مقايسههاي ارائه دهنده مدل، با هاي بين المللی طبقه بندي صنايع خلاق، سازماناست. در مدل

هاي آماري صنايع خلاق را با هدف داده 1آنکتاد کنند از جمله هاي آماري استاندارد استفاده میتوسعه صنايع خلاق از مدل

                                                 
1 . International Standard Industrial Classification 

2 . Central Product Classification 
3 . International Standard Classification of Occupations 
4 . Harmonized System 
5 . UNCTAD: United Nations Conference on Trade and Development 
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کند. يونسکو و سازمان جهانی مالکيت ارائه می HSپذيري کشورها در حوزه صنايع خلاق براساس مدل آماري مقايسه رقابت

 دهند. پيشنهاد می ISICبندي صنايع خلاق را با کدهاي آماري ، دستهمعنوي

کند. هاي آماري را ارزشمند میهاي آماري در مقياس ملی، متناسب هدفی است که دادهانتخاب طبقه بندي داده

ت مورد نظر همگی گذاري نوع فعاليت، نوع و تجارت کالا و خدمات و شاغلين فعال در فعاليريزي و سياستدر حيطه برنامه

وري موثر است و طبقه بندهاي آماري بايد تدقيق شده و جامع، در تحليل هاي ضرورت اقدام، ارزيابی اقدام و سنجش بهره

 سازي شده باشند. بومی

به صورت سلسله مراتبی در چهار سطح، اعم از سطح بخش )مانند بخش  ISICبا توجه به آن که طبقه بندي  

فروشی(، سطح قسمت )مانند قسمت عمده فروشی به جز وسايل نقله موتوري و موتور سيکلت(، سطح  عمده فروشی و خرده

گروه )مانند عمده فروشی کالاهاي خانگی( و نهايتا سطح طبقه )مانند عمده فروشی ساير کالاهاي خانگی( دسته بندي شده، 

هرچند در سطح بومی شده ملی، بسياري از هاي تخصصی مبهم باشد. ها در شاخهباعث شده است تفکيک ريز فعاليت

ها به صورت مجزا داراي کد فعاليتی نيستند؛ اند اما همچنان بسياري از فعاليتکشورها، سطح پنجم را نيز به الگو اضافه کرده

 سيستم ديهاي اقتصادي در محدوده تول تيفعال یعني دي،يهاي تول تيفعال رندهيدر برگ ISICدامنه  یبه طور کلزيرا 

فراهم شود که فراتر از  يیها تيفعال بنديچند مورد استثنا افزوده شده است تا امکان طبقهاست و  (SNA)هاي ملی حساب

هاي آماري حوزه اقتصاد خلاق از اين رو در زمينه داده دارند. تياهم يآمارهاي دادهبراي انواع گوناگون  یول دنديمحدوده تول

هاي آماري فراوانی ابهام داده« صنايع خلاق»د محصول و ارائه خدمات اين حوزه در قالب ها، توليو به طور مشخص فعاليت

(، 31در قسمت )کد« هنر، سرگرمی و تفريح« »ض»هاي حوزه فرهنگ و هنر غالبا در بخش وجود دارد. به طور مثال فعاليت

-ف شده است که طيف متنوعی از فعاليتتعري« هاي خلاق، هنر و سرگرمیفعاليت»(،  3111(، و طبقه )کد311گروه  )کد

گيرد و در کدهاي بومی شده ملی نيز براي انواع فعاليت هاي هنري و فرهنگی، هاي اقتصادي را با يک کد آماري در برمی

کند. از اين ها بر اساس نوع خاص فعاليتی را محدود میرقمی واحد مشخص شده است که اين مسئله تفکيک داده 1يک کد 

 CPCهاي حوزه صنايع خلاق و در کنار آن تخصيص کدهاي هاي آماري فعاليتطبقه بندي جامع و هماهنگ داده رو تعريف

امري ضروري و پر اهميت است تا بتوان بر اساس يک طبقه  ISCOهاي اقتصادي و کدهاي براي کالاها و خدمات اين فعاليت

تفکيک فعاليت، توليد، خدمات و اشتغال داشت و بر اساس آن  هاي آماري حوزه صنايع خلاق بهبندي جامع تحليلی از داده

 هاي اقتصادي و اجتماعی دقيق صورت پذيرد. در راستاي توسعه پايدار اقتصادي کشور تحليل

 

 ضرورت و اهمیر پژوهش ب.

 يادرقابت اقتص گرانينرم، دانش و فرهنگ و هنر باز عيسخت به صنا عياز توسعه صنا ياقتصاد کرديرو رييتغبا 

و اکثر کشورهاي پيشرفته و در حال توسعه، رويکرد توسعه اقتصادي کشورشان را با تاکيد بر توسعه اقتصاد خلاق  شدند

ميليارد دلار برآورد شده بود که شش  18138ارزش اقتصادي کل توليدات دنيا بالغ بر  9111ريزي کردند. در سال برنامه

ميليارد دلار  13111ارزش کل معادل  9101سهم ارزش اقتصاد خلاق بود و در سال ميليارد دلار  9311درصد آن حدود 

. اين (UNCTAD, 9101)درصد از کل اقتصاد بوده است  00ميليارد دلار و حدود  3911رسيد که سهم اقتصاد خلاق 

تن به توسعه اقتصاد خلاق اعداد وضعيت روشنی از رشد سريع صنايع خلاق در جهان امروز را ارائه می دهد که اهميت پرداخ

گذاري در اين حوزه نيازمند شناخت کامل و جامع از ريزي و سياستکند. پيش نياز هرگونه برنامهرا به خوبی بيان می

شود مگر آنکه وضع موجود به درستی هاي توسعه صنايع خلاق کشور است و اين شناخت حاصل نمیها و ظرفيتقابليت

هاي آماري دقيق، مشخص و بهنگام شرط لازم شناسايی و تحليل وضع ينجاست که وجود دادهبررسی و تحليل گردد. در ا

هاي موجود در سطح ملی، ها و تهديدها بررسی گردد و متناسب مزيتها، ضعفها، قوتموجود است تا مبتنی بر آن فرصت

ها و امات و کارايی و اثربخشی برنامهريزي و تخصيص بودجه شود و پس از آن قابليت رصد اقداي و محلی برنامهمنطقه

هاي اجرايی ميسر گردد و اقدام در جهت بهبود مستمر امکان پذير باشد؛ از اين رو طبقه بندهاي آماري حوزه صنايع سياست

 گذاري هاي اقتصادي را برآورده سازد.ريزي، نظارت، مطالعات و سياستخلاق لازم است تمام نيازهاي برنامه
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-انواع گونه در هاى ماهوى تفاوت نيز و اين حوزه محصولات و ها فعاليت تنوع ه حوزه صنايع خلاق وبه دليل گستر

نهادهاي متعددي نظير وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، وزارت علوم و تحقيقات و فناوري، وزارت ميراث فرهنگی،  ها،

وري اطلاعات، وزارت صنعت، معدن و تجارت، گردشگري و صنايع دستی، وزارت آموزش و پرورش، وزارت ارتباطات و فنا

گذاري و توسعه صنايع خلاق درگير هستند که جهت تخصيص معاونت علمی و فناوري، وزارت دادگستري و ... در سياست

ها بر اساس آن الگو آوري دادهبودجه و ارزيابی عملکرد آنها، وجود طبقه بندي آماري استاندارد و يکپارچه و سپس جمع

حوزه صنايع خلاق بين  در آمارى مفاهيم و تعاريف نبودن انکار ناپذير است. در شرايط موجود کشور، به دليل يکسانضرورت 

-آماري مشاهده می نهادهاي متعدد و عدم وجود يک طبقه بندي آماري بومی سازي شده يکپارچه، عدم هماهنگى داده هاي

 منسجم چارچوبى کمبود دليل به داشته، وجود نيز هاي کلیدسته بندياستاندارد برگرفته از  تعاريف که مواردى و در شود؛

هاي صنايع خلاق وجود دارد. در برخی از رسته فعاليت هاي آمارهاداده در ها ناهماهنگى باز منطقى، و منظم قالب نظامى در

 هاي قابل استناد و کاملی جهت تحليل و ارزيابی صنعت وجود ندارد.نيز داده

هاي شايان توجهی آنچه گفته شد تدوين طبقه بندهاي آماري صنايع خلاق کشور داراي اهميت و مزيتبا توجه به 

 اي از آن عبارت است از:است که نمونه

 نفع؛ هاي آماري بين نهادهاي ذيايجاد نظام هماهنگ و يکپارچه از طبقه بندهاي داده 

 هاي توسعه صنايع خلاق در ها و توانمنديمزيت هاي مختلف فضايی ازشناخت دقيق وضع موجود کشور در مقياس

 کشور و حرکت در مسير توسعه مزيت رقابتی مکان؛

 هاي کلان و خرد اقتصادي، گذاريهاي توسعه، تخصيص بودجه و اقدامات حمايتی در سياستهدفمند کردن برنامه

 ستناد؛هاي آماري دقيق و قابل افرهنگی، اجتماعی و حتی زيست محيطی بر اساس داده

 بسترسازي قابليت ارزيابی و اصلاح عملکرد نهادهاي ذي نفع در توسعه صنايع خلاق؛ 

 مقايسه پذيري توسعه صنايع خلاق کشور با ساير کشورهاي صاحب ادعا در مقياس بين المللی 

 هدف اصلیج. 

انواع و  خدمات کالاها و، های اقتصادیف الیر. تدوين انواع طبقه بندهاي آماري صنايع خلاق به تفکيک 0

 مشاغل

 اهداف تفصیلی د.

 هاي آماري مناسب براي حوزه صنايع خلاق هماهنگ با استانداردهاي بين المللی؛بندي. شناسايی انواع طبقه0

هاي هاي بين المللی شناسايی شده در حوزه صنايع خلاق به تفکيک فعاليتبندي. بومی سازي انواع طبقه9

 نواع مشاغل؛اقتصادي، کالا و خدمات و ا

 هاي آماري صنايع خلاق. تدوين دستورالعمل نحوه جمع آوري داده8

 نفه پژوهشنهادهای ذی ه.
 شوراي عالی انقلاب فرهنگی .0

 سازمان برنامه و بودجه .9

 وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی  .8

 مرکز آمار ايران .1

 وزارت ميراث فرهنگی، گردشگري و صنايع دستی .1
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 يوزارت علوم و تحقيقات و فناور .2

 وزارت آموزش و پرورش .1

 وزارت ارتباطات و فناوري اطلاعات .3

 وزات تعاون، کار و رفاه اجتماعی .3

 وزارت صنعت، معدن و تجارت .01

 وزارت دادگستري .00

 وزارت امور اقتصاد و دارايی .09

 معاونت علمی و فناوري .08

 بانک مرکزي .01

 روش پژوهش و.

کاوي دقيق و هاي پيمايشی است که نيازمند دادهطرح تدوين طبقه بندهاي آماري صنايع خلاق ايران در زمره پژوهش

هاي آماري بررسی می منسجم است. در اين پژوهش پس از بررسی ادبيات نظري مرتبط با موضوع، ابتدا انواع طبقه بندي

 بندي هاي آماري آنها و با توجه به عواملهاي بين المللی در حوزه صنايع خلاق و طبقهشود تا بر اساس تجارب سازمان

بندي ها، طبقه بندي کالا و خدمات و طبقهبندي فعاليتترين گونه طبقه بندي در زمينه طبقهزمينه اي در ايران، مناسب

شوند. اين سه هاي صنايع خلاق تدقيق و بومی سازي میمشاغل انتخاب و بر اساس الگوي پيشنهادي طبقه بندي انواع گونه

ها، کالا و خدمات و مشاغل ارائه شوند. آنچه اهميت دارد ارتباط سه گانه فعاليتترين مقياس تفکيک بايستی الگو تا کوچک

در الگوي بومی سازي شده پيشنهادي است. بدين منظور در ابتدا الگوي پيشنهادي طبقه بندي صنايع خلاق بر اساس روش 

روش تحقيق کيفی تحليل تماتيک  شود. لازم به ذکر است الگوي پيشنهادي بر اساسزاويه بندي تحليلی اعتبار سنجی می

تدوين شده است. پس از اطمينان از اعتبار الگوي پيشنهادي دسته بندي صنايع خلاق، انواع کالا و خدمات حوزه صنايع 

شود. سپس بر بندي میخلاق بر اساس کدهاي استاندارد طبقه بندي آماري بومی سازي شده کالا و خدمات بررسی و دسته

هاي صنايع خلاق و دسته بندي انواع کالاها و خدمات اين حوزه، کدهاي فعاليتی بومی سازي شده فعاليتاساس انواع گونه 

شود و نهايتا بر اساس گونه فعاليت و گونه محصولات کدهاي مشاغل براي طبقه بندي مشاغل صنايع خلاق استخراج می

هاي کالا و خدمات، داده هاي آماري در سه گانهشود و در نهايت دستورالعمل چگونگی برداشت صنايع خلاق تدقيق می

ها به دو روش اسنادي و ميدانی جمع آوري فعاليت اقتصادي و مشاعل حوزه صنايع تدوين می گردد. در اين پژوهش داده

 شود.شود و نتايج با روش زاويه بندي تحليلی اعتبارسنجی میشود بر اساس روش تحليل توصيفی و دلفی تحليل میمی
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روش 

اعتبارسنجی 

 نتايج

 

 فرآيند پژوهش

آوری جمهروش 

 هاداده

روش تحلیل 

 هاداده

. شناسايی و تحلیـل انـواع طبقـ     2
بنــدهای آمــاری در زمینــ  ف الیــر 
هـــای اقتصـــادی، گونـــ  کـــالا و 

 خدمات و مشاغل

 

 کتابخان  ای

 -توصیفی

 تحلیلی

. تدقیق نقصان طبقـ  بنـدی هـای    3

موجود در فوزه صنايه خـلاق  آماری 

بر اساس انواع گون  های صنايه خلاق 

 در الگوی پیشنهادی

 

کتابخان  ای و 

 میدانی

 -توصیفی

 تحلیلی

. ارائ  طبق  بندهای آماری 5 زاوي  بندی تحلیلی

 پیشنهادی

 -توصیفی
 دلفیو  تحلیلی

ــین 4 . يکپاردــ  ســازی و ارتبــا  ب

ــالا خــدمات و  ــ )ف الیر، ک ســ  گان

ــ ــاری  مش ــدهای آم ــ  بن اغل( طبق

 فوزه صنايه خلاق

 

کتابخان  ای و 

 میدانی

 -توصیفی

 تحلیلی

. اعتبار سنجی الگوی پیشنهادی 1

 دست  بندی صنايه خلاق

زاوي  بندی 

 تحلیلی

. تـــــدوين دســـــتورال مل 6 زاوي  بندی تحلیلی

دگونگی جمـه آوری داده هـای   

 آماری صنايه خلاق 

 -توصــــــیفی
 دلفیو  تحلیلی
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by Basic Books. 

  Hesmondhalgh, David (2112). The Cultural Industries, London: Sag 

 Howkins, John (2111). The Creative Economy: How People Make Money from Ideas. 

published by Penguin in 2111 and updated in 2112. 

 Throsby, C. David (2111). Economics and Culture. Cambridge: Cambridge University Press 

 UK Department of Culture, Media and Sport. (2111). The Creative Industries Mapping 

Document, London: DCMS. 

 UNCTAD (The United Nations Conference on Trade and Development) (2114). creative 

economy report   http://unctad.org/en/pages/PublicationArchive.aspx?publicationid=649 

 UNESCO Institute for Statistics (2112). International Flows of Selected Cultural Goods and 

Services 1664–2113: Defining and Capturing the Flows of Global Cultural Trade, Montreal: 

UIS. 

 World Intellectual Property Organisation (2113). Guide on Surveying the Economic 

Contribution of the Copyright-based Industries, Geneva: WIPO. 

 Zukin, Sharon (2112). Whose Culture? Whose City? In: Lin, Jan/ Mele, Christopher (ed.): 

The urban sociology reader. Oxon: Routledge, 282-286. 

 
 

http://unctad.org/en/pages/PublicationArchive.aspx?publicationid=946
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 بندیزمان .9
 حسب ماه( مدت اجرای طرح )بر

 مدو اجرا مراحل اجرا ردیف
 یک ماه اعتبار سنجی الگوی پیشنهادی دسته بندی صنایع خلاق  1

 روز 11 بندی های آماری بین المللی مرتبط با موضوع پژوهشمطالعاو تطبیقی و بررسی طبقه 2

قتصادی، گونه کالا و وضعیت موجود انواع طبقه بندهای آماری در زمینه فعالیت های ا شناسایی و تحلیل 9
 خدماو و مشاغل در ایران 

 روز 11

خلاق در طبقه  عیصنا یبر اساس انواع گونه هاتدقی  نقصان طبقه بندهای موجود در حوزه صنایع خلاق  1
 یشنهادیبندی پ

 یک ماه

کالا و  های اقتصادی،های آماری حوزه صنایع خلاق ایران در سه زمینه فعالیتبندیاستانداردسازی طبقه 1
 خدماو و مشاغل

 یک ماه

)فعالیت، کالا و خدماو و مشاغل( طبقه بندهای آماری حوزه صنایع  یکپارچه سازی و ارتبا  بین سه گانه 3
 خلاق

 یک ماه

های اقتصادی، کالا و خدماو و مشاغل حوزه آماری پیشنهادی در در سه زمینه فعالیت تدوین طبقه بندی 7
 صنایع خلاق

 یک ماه

 روز 11 دوین دستور العمل چگونگی جمع آوری داده های آماری صنایع خلاقت 9

 روز 11 جمع بندی و ارائه گزارش نهایی 1

  ماه  7 زمان کل

 

 بودج  طرح .11
 

 هزين  های پرسنلی:

 ولیرئنوع مس رديف
جمه میزان ساعر 

 کار

 میزان فق التحقیق ب  ساعر

 )هزار تومان(

 جمه کل

 )میلیون تومان(

 21 111 211 ی طرحمجر 1

 71 11 1111 طرح همکاران 2

 21 121 211 مشاوران طرح 9

1 
کارشناسان دستگاه های 

 مختلف
111 

71 91 

 11 11 211 مترجم 1

 11 11 211 کد گذار 3

 191 جمع کل هزینه پرسنلی

 

 

 ساير هزين  ها:



11 

 مبلغ )میلیون تومان( شرح هزینه ردیف

 11 ب و ارتباطاوایاب و ذها 1

 1 چاپ و تکثیر و انتشاراو 2

 21 منابع و اطلاعاو 9

 71 نظارو و بالاسری 1

 11 هزینه های پیش بینی نشده 1

 021 جمع سایر هزینه ها

 برآورد کل هزين  ها:

 مبلغ )میلیون تومان( شرح هزینه  ردیف

 191 هزینه های پرسنلی 1

 121 سایر هزینه ها 2

 911 ها جمع کل هزینه
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 پیوسر

                                                 
9 . Department for Digital, Culture, Media and Sport  

RE: UK Department of Culture, Media and Sport, The Creative Industries Mapping Document 2111, London: 

DCMS, 2111 

2 . David Hesmondhalgh (2112). The Cultural Industries, London: Sag  

8. David Throsby (2111). Economics and Culture, Cambridge: Cambridge University Press, 2111 

. م رفی گون  های صنايه خلاق در مدل های م تبر بین المللی1جدول  

مدل وزارت ورزش، رسان ، فرهنگ و ديجیتال 

 Model 6DCMSانگلستان/ 

Symbolic texts model مدل متون

 سمبولیك7/

Concentric Circles Model مدل دواير

 متحد المرکز8/

 Advertising تبليغات
 ینگفره هيصنا

 هست  ای

Core cultural 
industries 

 هنرهای خلاق مبنا
Core creative 

arts 

غاتيتبل Architecture معماري  Advertising اتيادب Literature 

ه هنر و عتيق

 جات
Art and antiques 

market 
لميف  Film یقيموس  Music 

صنايع 

 دستی
Crafts نترنتيا  Internet یشينما يهنرها  Performing arts 

یقيموس Design طراحی  Music یتجسم يهنرها  Visual arts 

 Publishing نشر Fashion مد
 یفرهنگ هيصنا ريسا

 مبنا

Other core 
cultural 

industries 
 

فيلم و 

 ويديو
Film and video ونيزيو تلو ويراد  Television and radio لميف  Film 

 Music موسيقی
 يا انهيرا يهاي باز

يیويديو و  
Video and computer 

games 

و موزه  يدار کتابخانه

يدار  

Museums and 
Libraries 

 

هنرهاي 

 نمايشی
Performing arts 

 یفرهنگ هيصنا

یرامونیپ  
Peripheral cultural 

industries 

ی فرهنگ هيصنا

 گسترده تر
Wider cultural 

industries 

خلاق يهنرها Publishing نشر  Creative arts یفرهنگ راثيم اتخدم  Heritage services 

 Software نرم افزار
 یفرهنگ هيصنا

یمرز  
Borderline cultural 

industries 
 Publishing نشر

نراديو و تلويزيو  Television and radio 
 یکيالکترون ليوسا

یمصرف  

Consumer 
electronics 

 

صدا ضبط  Sound recording 

بازي هاي رايانه 

 اي و ويديويی

Video and computer 
games 

ونيزيو تلو ويراد Fashion مد  Television and 
radio 

افزار نرم  Software 
و  يا انهيرا يهاي باز

يیويديو  
Video and 

computer games 

یورزش  Sport مرتبط هيصنا  Related 
industries 
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6 . World Intellectual Property Organization 

RE: World Intellectual Property Organisation (2113). Guide on Surveying the Economic Contribution of the 

Copyright-based Industries, Geneva: WIPO 

11 . RE: UNESCO Institute for Statistics (2112). International Flows of Selected Cultural Goods and Services 

1664–2113: Defining and Capturing the Flows of Global Cultural Trade, Montreal: UIS 

11 . United Nations Conference on Trade and Development 

RE: UNCTAD (2114). creative economy report 

http://unctad.org/en/pages/PublicationArchive.aspx?publicationid=649 

غاتيتبل  Advertising 

يمعمار  Architecture 

یطراح  Design 

 Fashion مد

مدل کپی راير سازمان جهانی فق مالکیر 

 Copyright Model 9WIPOم نوی/ 

UNESCO Institute for Statistics 

Model/ 11مدل يونسکو  
کنفرانس تجارت و توس   سازمان مدل 

 Model 11UNCTAD)آنکتاد(/ ملل

صنايه 

هست  

کپی 

 رايتی

Core copyright 
industries 

 

هست   صنايه

 فرهنگی

Industries in core 
cultural domains 

 میراث فرهنگی
Heritage -

Traditional 
cultural 

 Advertising تبليغات
موزه ها، گالري 

 ها، و کتابخانه ها
Museums, galleries, 

libraries 

های جلوه

 فرهنگی سنتی
expressions: 

 

 هاجشن، هاجشنوارههنر و صنايع دستی، Performing arts مايشیهنرهاي ن Collecting societies لوح هاي فشرده

arts and crafts, 
festivals and 
celebrations; 

and 
 Cultural sites اماکن فرهنگی Festivals جشنواره ها Film and video فيلم و ويدئو

 Music موسيقی
هنرهاي بصري و 

 صنايع دستی
Visual arts, crafts 

 :اريخیيادبودهاي ت

، هاکتابخانه، هاموزه

 نمايشگاه ها و ...

Archaeological: 
sites, museums, 

libraries, 
exhibitions, etc 

 Arts هنرها Design طراحی Performing arts هنرهاي نمايشی
 

 Publishing نشر
 

 Publishing نشر
 

 Visual arts هنرهاي بصري
 

 Television, radio وتلويزيون و رادي Software نرم افزار
،  سازيمجسمه،نقاشی

 و ... جاتقهي، عت عکس

painting, 
sculpture, 

photography 
and antiques; 

and 

 Television and radio راديو و تلويزيون
 

 Film and video فيلم ويدئو
 

 Performing arts هنرهاي نمايشی

هنرهاي بصري و 

 گرافيکی
Visual and graphic art کاسیع Photography 

، موسيقی زنده

، اپرا، رقص، تئاتر

، سيرک

 و ... بازيشبخيمه

: live music, 
theatre, dance, 
opera, circus, 
Puppetry, etc. 

 

صنايه بخشی 

 کپی رايتی
 

Partial copyright 
industries 

 

 Media رسان  Interactive media رسانه هاي جمعی
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 Architecture معماري
يه بسط صنا

 يافت  فرهنگی

Industries in 
expanded cultural 

domains 

های نشر و رسان 

 داپی
Publishing and 
printed media 

کفش و 

 پوشاک
Clothing, footwear ابزارالات موسيقی Musical instruments 

 

، نشر و کتاب

مطبوعات و ، روزنامه

 ساير مطالب چاپی

books, press and 
other 

publications 

 Sound equipment تجهيزات صدا Design طراحی
 

 Audiovisuals بصری _سم ی

 Architecture معماري Fashion مد
 

تلويزيون و ،فيلم

و ساير رسانه  راديو

 ها

 

Film, television, 
radio and other 

broadcasting 

 Household goods وسايل منزل
 

 Advertising تبليغات
 

آفرينش های 

 رکردیکا
Functional 
creations 

 Printing equipment تجهزات چاپ Toys اسباب بازي
 

 Design طرافی
 

صنايه ب  هم 

وابست  کپی 

 رايتی

Interdependent 
Copyright industries 

 نرم افزار

 
Software 

طراحی داخلی، 

 گرافيک، مد،

 بازياسباب، جواهرآلات

interior, graphic, 
fashion, 

jewellery, toys 
 

وسايل ضبط و 

 رکورد
Blank recording  

material 

سخت افزارهاي 

 سمعی و بصري

Audiovisual 
hardware  های جديدرسان New media 

 

وسايل 

الکترونيکی 

 مصرفی
Consumer electronics 

هاي بازي، افزارنرم

، پويانمايی، ويدئويی

 محتواهاي ديجيتال

software, video 
games, and 
digitalized 

creative content 
 

تجهيزات 

 موسيقی
Musical instruments  خدمات خلاقان Creative 

services 

 Paper کاغذ
 

، تبليغات، معماري

تفريح و سرگرمی، 

تحقيق و توسعه 

خدمات ، خلاق

 ديجيتال و غيره

architectural, 
advertising, 
cultural and 
recreational, 

creative 
research and 
development 
(R&D), digital 

and other 
related creative 

services 

چاپگر و 

تجهيزات 

 عکاسی

Photocopiers, 
Photographic 

equipment 
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