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بررسی وضعیت اقتصادی مطبوعات محلی ایران .:عنوان طرح

مرادیسجاد:دهندهارائه

 خلاصه طرح: 

بنابراین به منظور این طرح پژوهشی بررسی وضعیت اقتصادی مطبوعات محلی در ایران است. هدف 

 در بخش شود.از روش تلفیقی استفاده می های معتبر در حوزه اقتصاد مطبوعات محلی،دسترسی به داده

ت و با استفاده از تکنیک یم رفکمی به سراغ مدیران مسئول و صاحب امتیازان نشریات محلی خواه

این مطبوعات توصیف و عوامل اثرگذار بر وضعیت اقتصادی آنها مسائل و مشکلات اقتصادی پرسشنامه، 

اندرکاران مطبوعاتی ای طراحی و از دستسپس با اتکا به نتایج این نظرسنجی، پرسشنامه کیفیسنجیم. می

ن مسئول نشریات سراسری و محلی راهکارهایی کشور، اساتید دانشگاهی، متخصصان، سردبیران و مدیرا

شود.میبرای حل این مسائل ارائه 
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خانواده

اتمامپروژه7750تهران

9 

-بررسی و ارائه مکانیزم»مجری طرح 

های اجرایی چگونگی تبدیل کلانشهر 

«دهندهتهران به شهر آموزش

اتمامپروژه7756تهران
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اتمامپروژه7753تهران
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اتمامپروژه7733تهران
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 سال ناشر محل پژوهشی  عنوان فعالیت ردیف

9 
ارسازی فرایندهای شغلی در نقد اقتصاد سیاسی خودک»مقاله 

 کرمانشاه در ایران پس از انقلاب؛ مطالعه موردی بانکداری الکترونیک
فصلنامه علمی 

اقتصاد »پژوهشی 
9911 



 «.المللسیاسی بین

2 
های آموزش»در دانشنامه « آموزش رسمی»پذیرش مدخل 

 9911 نگاری ایران؛بنیاد دانشنامه تهران ،«کاربردی-علمی

9 
-های علمیآموزش»در دانشنامه « پژوهیاقدام»ل پذیرش مدخ

 ،«کاربردی
 9911 نگاری ایران؛بنیاد دانشنامه تهران

4 

کرونا، پادشاه خبرها، سایه مرگ: جستاری درباره »چاپ جستار 

کرونا و جامعه »در کتاب « خطر هژمونی خبر در دوران بحران

 «های فرهنگی و اجتماعیایران؛ سویه
 تهران

ژوهشگاه انتشارات پ

 فرهنگ، هنر و ارتباطات
9911 

6 
های اعتیاد به شناختی بر پژوهشخوانشی جامعه»چاپ مقاله 

 تهران «اینترنت در ایران
فصلنامه علمی پژوهشی 

 فرهنگیمطالعات میان
9910 

5 
 ،در« توسعه انسانی و فرهنگی در کشورهای اسلامی»چاپ مقاله 

 تهران سال ششم، شماره بیست و دوم،
نامه علمی پژوهشی فصل

 راهبرد فرهنگی اجتماعی
9915 

0 
های اجتماعی به مثابه حوزه عمومی؛ تحلیل شبکه»چاپ مقاله 

 تهران «شده در ایرانهای انجامپژوهش
ترویجی  -فصلنامه علمی

 جامعه، فرهنگ و رسانه،
9916 

8 
 ،«:نقد تقدیرگرایی در سریال تلویزیونی آوای باران»چاپ مقاله 

 تهران رسانهفرهنگ و 
فصلنامه علمی ترویجی 

 جامعه
9914 

 تهران کارفرما: -«فرهنگ شهر ما»همکاری در تالیف کتاب  1
سازمان فرهنگی، هنری 

 شهرداری تهران
9912 
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-ها تصور کند، چرا که بدون شک در جهان کنونی رسانهتواند زندگی خود را بدون رسانهامروزه کمتر کسی می

اند که با قواعد و ها خود به نهادی تبدیل شدهرسانهدهند. شی از واقعیت زندگی اجتماعی را تشکیل میها بخ

اند پس این نهاد نیز به نوبه خود توسط هنجارهای خاص خود به جامعه و سایر نهادهای اجتماعی پیوند خورده

که هر روزه عمده مسائل زندگی عموم مردم  آورندای را فراهم میها موقعیت و عرصهشود. رسانهجامعه تنظیم می

ها یکی از منابع اصلی غالب تعریف تصاویر واقعیت اجتماعی نزد جامعه هستند که شود. رسانهدر آن متجلی می

روند )مک المللی به شمار میهای ارزشی و هنجاری همان جامعه نسبت به مسائل محلی، ملی و بینمرجع داوری

ناپذیر از زندگی جدایی ن مسائل منجر به طرح ادعای مقدماتی گردید که رسانه به بخشیهمه ای (.9986 کوییل،

-تبدیل گردیده است. از سوی دیگر، رسانه رابطه خاصی با فناوری دارد، هر چه دایره علمی بشر گسترده مدرن بشر

 کند.اه میآورد، رسانه نیز خود را با این پیشروی علمی همرگردد و ابداعی نو پدید میتر می

بندی کارکردهای رسانه به آموزشی، فرهنگی، خبری و سرگرمی یک پردازان ارتباطی تقسیماز منظر اکثر نظریه 

های جدیدی . این کارکردها بنابر توسعه روزافزون فناوری، با فرم(Pavithra, 2018) بندی پذیرفته شده استدسته

در طول تاریخ، نظریه رسانه همواره یکی از محورهای »ه است. کنندآماده ساخت و برساخت جهان پیرامونی مصرف

ها آنچنان در گذارد. با این حال، امروزه رسانهکلیدی مربوط به تاثیراتی بوده است که رسانه بر جامعه و فرهنگ می

باً غیرممکن ها از نهادهای فرهنگی و اجتماعی تقریاند که تفکیک آنهای زندگی روزمره جوامع نفوذ کردههمه عرصه

ها، اجتماعات یا افراد استفاده ها، گروههایی نیستند که سازمانها فقط فناوریرسد. از طرف دیگر، رسانهبه نظر می

ها در این واقعیت نهفته است که به بخشی همگرا از کارکردها کنند، بلکه سهم در خور توجهی از تاثیرات رسانهمی

اند که سایر ای از خودمختاری و اقتدار دست یافتهد و از سوی دیگر به درجهانهای نهادی تبدیل شدهو فعالیت

  .«(295: 9911مهر، پور، مرادی؛ به کوشش عزیزیکنند که منطق آنها را بپذیرند )قلینهادها را مجبور می

ه بروز ای همگی در دوران خویش منجر برادیو، تلویزیون، پخش ماهوارهسینما، کتاب، مطبوعات، تلگراف، 

تغییرات بسیاری در سطوح مختلف زندگی بشر، از اقتصاد تا سیاست، از زندگی جمعی تا فردی را تحت تاثیر قرار 

های نوینی گیری رسانههای ارتباطی وابسته به آن منجر به تکثر و تنوع در شکلنترنت و فناوریاما ظهور ای داد.

ننده قرار داد تا با توجه به نیاز خویش، شرایط زندگی و کگشت که دامنه وسیعی از انتخاب را پیشروی مصرف

های قدرتمند که مخاطبانشان را در سیطره لذا امروزه دیگر بحث رسانهدست به گزینش زند.  ،فضای اجتماعی

 خویش قرار دهند و جهانی تکصدا برای مخاطب بیافرینند رو به پایان است. 

ت به دو مطلبی که پیش از این بیان شد، رجوع شود، اول آنکه با در اینجا برای تشریح مساله پژوهش لازم اس



کنند از این فرصت برای تجدید حیات خویش بهره میرند بلکه تلاش میهای گذشته نمیتوسعه فناوری، رسانه

دهد و ظهور کنند، پادکست و پخش اینترنتی حیات رادیو را ادامه میمنتشر میجویند، مطبوعات نسخه الکترونیک 

کند. پس ها پس از جنگ جهانی دوم را فراهم مییونی ادامه دهنده راه حاکم مطلق رسانههای اینترنتی تلویزشبکه

به کارکردهای اند! مقدمه دوم اشاره های نوین نمردههای سابق در اثر ظهور فناوریمقدمه اول آن است که رسانه

و چه –تا حداکثر توان خود برای ادامه روند رضایت مخاطب اند ها در تلاشها دارد. امروزه همچنان رسانهرسانه

-به کار گیرند و بنابر فلسفه ایجادیرا با تغییر فرم ارائه محتوا در مجرای متعلق بخودشان  -بسا مخاطبان خاصشان

 ها و کارکردهایشان برآیند.شان به خوبی از پس ایفای نقش

خبری که در سطح شهرستان،  های ، پایگاههاروزنامه ت،اعم از مجلامورد نظر ما در این پژوهش  مطبوعات

کمی فضای موضوع را . گردد و محتوای آن مربوط به یک حوزه جغرافیایی خاص است استان و منطقه توزیع می

کنیم. عصری ایم که در عصر جهانی شدن زندگی میمحلی. بسیار شنیدهیا رسانه نمایم، مطبوعات محدودتر بیان می

هان همچون یک دهکده کوچک شده، عنصر زمان و مکان در فرایند ارتباط حذف گردیده و حوادث که در آن ج

بشر، به یکدیگر بشر در گوشه گوشه جهان به سرعت در سراسر گیتی قابل انتشار است و همچنین مجموع مسائل 

یروس کرونا، جنگ و مرتبط گردیده است. خشونت علیه مسلمانان در یک کشور، گسترش روزافزون مبتلایان به و

، انتخابات امریکا و دیگر مواردی که در این مدت شاهد بروز آنان بودیم گویا انقلاب و شورش در خاورمیانه

ها های رسانهاندیشیم؟ آیا تحت تاثیر برساخت و بازنماییحوادثی است که بر زندگی ما تاثیر دارد، چرا اینچنین می

 آیا جهان یکی شده است؟ هستیم؟

های بدون ها و گروهمین فضای فکری غالب عصر جهانی، سخن از اهمیت مسائل محلی و خرده فرهنگدر ه

ها در طول این دسته از گروهرسد. بدون شک، مطبوعات اولین بلندگوی ها( به گوش میرسانه )مانند فمینیست

ديارگوروزنامهتاریخ بوده است. تونی هارکاپ در کتاب  صداهای ديارگونه دلیل ایجاد نشریات و  نهنااری

داند و مطبوعات رسمی را فاقد های محلی را نارضایتی از نقش و جایگاه مطبوعات رسمی موجود میروزنامه

لی تلاش لازم گوید نشریات محکند و میهای کوچکتر ارزیابی میتوانمندی لازم برای شکل دادن به افکار جمعیت

(. بدین ترتیب کارکرد خبری و فرهنگی مطبوعات 9918آورد )م میهای کوچکتر را فراه برای دیده شدن گروه

 محلی همچنان به قوت خویش باقی است. اما به کشورمان ایران توجه کنیم.

گذرد. مطبوعات در حیات سیاسی و اجتماعی ایران سال از ظهور مطبوعات در ایران می 987چیزی در حدود

 توانمی نمونه برای اند.ای بر عهده داشتهی حوادث نقش اصلی و کلیدیتاثیر نبوده بلکه در برخطی این دو قرن بی

های فارسی زبان منتشر شده اشاره کرد که روزنامهبه مطبوعات عصر مشروطه و مبارزات پیش از انقلاب مشروطه 

یا دیگر مکان  رسیدند و در بازارهای وارداتی تجاری به ایران میدر دیگر کشورها، به شکل قاچاق در بین محموله



خواندند. در دوران مبارزات ملی شدن تجمع، باسوادان برای توده مردم افکار دگراندیشان و مبارزان انقلابی را می

نمایی کردند و آخرین زورشان را نیز در اواخر نفت و چند دهه بعد پیش و پس از انقلاب مجددا مطبوعات قدرت

جالب توجه پیرامون مطبوعات آن است، که هر چند قانون مشروطه و قانون  اند. اما نکتهدهه هفتاد شمسی نشان داده

سال نیز نرسد. البته این به  97سال شاید جمعا به  987در این  هانه آناعمر آزاد ،انداساسی از آنان حمایت کرده

ارائه تحلیل است. معنای عدم فعالیت آنان نیست. بلکه به معنای عدم اختیار کامل برای پوشش اخبار و حوادث و 

 به هر سو مطبوعات در ایران اکنون عمری به درازای دو قرن دارد. 

ها به سرعت افزایش یافت. گاهی برخی ، تعداد عناوین مجلات و روزنامه9960پس از انقلاب اسلامی در سال 

پس از پیروزی انقلاب ر طی مدت چند ماه شدند. داز این جراید فاقد شناسنامه بودند و به صورت منظم منتشر نمی

توقیف شدند. با گذشت هر سال از انقلاب و  9968که بسیاری از آنان در مرداد  روزنامه جدید منتشر گردیدند 269

 89جریده شامل  929، 9950. در سال درگیری کشور در جنگ، فضای مطبوعاتی ایران رو به یکدست شدن رفت

روزنامه در کشور وجود داشت که پنج عدد از  99رسید و اپ مینشریه هفتگی در کشور به چ 98نشریه روزانه و 

در دولت دوم سازندگی، بسیاری از  .(9984)بیژنی،  ها بودها چاپ تهران و مابقی چاپ شهرستاناین روزنامه

های وزیر وقت فرهنگ و رییس وقت قوه قضاییه مطبوعات رویه انتقادی به دولت را در پیش گرفتند که با واکنش

ها به محلی برای تقابل با این گفتمان و روی کار آمدن دولت اصلاحات روگردید. در نهایت بسیاری از روزنامهروب

همتا را سپری کرد، تا آنجا که تیراژ بسیاری فضای مطبوعاتی در ایران دورانی بی 08و  9900های شدند. در طی سال

به پایان رسید. حوادث کشور  9901ن دوره نیز در پایان سال رسید که ای میلیون نیز می 9های سراسری تا هاز روزنام

در همین  از منظر تنوع و چه از منظر تکثر بار دیگر فضای مطبوعاتی کشور را تحت تاثیر قرار داد چه 9988در سال 

های ای و ظهور شبکههای ماهوارهگیری شبکهها با گسترش خدمات اینترنتی در کشور از یکسو، قدرتسال

 ای بر پیکر مطبوعات ایران زد. بوک، ضربه غیرحاکمیتی قویای همچون فیسماعیاجت

های ضریب نفوذ اینترنت در ایران و به تبع آن گسترش استفاده از شبکهدر چند سال اخیر تا کنون، افزایش 

ولتی، های کنترلی، کاهش مخاطب، ورشکستگی مطبوعات غیرداجتماعی، در کنار کاهش یارانه کاغذ، سیاست

جریان خبری و ها در روزنامهمنجر به کاهش سهم نابسامانی اقتصادی کشور و تغییر سبد خرید کالاهای فرهنگی 

آخرین گزارش سازمان تنظیم مقررات و ارتباطات رادیویی وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات  .شدای کشور رسانه

-؛ معاونت برنامه9911)ایرنا،  میلیون نفر است 85ر از مرز باند در کشو حاکی از عبور تعداد مشترکان اینترنت پهن

 07بیش از  9918ایسپا در تیر ماه سال همچنین بر اساس نظرسنجی  (.9916ریزی و نظارت راهبردی وزارت فاوا، 

تلویزیون ملی نیز همچنان در حوزه خبری قدرت خود را کنند. های اجتماعی استفاده میدرصد مردم ایران از شبکه

ای مردم ای با عنوان ذائقه رسانه، پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات نظرسنجی9910در بهمن ماه سال داراست. 



منابع پیگیری اخبار در هر ژانر، ارزیابی گردیده است. در جدول زیر سهم ایران منتشر کرد که در بخشی از آن 

خبری درک را در ژانرهای مختلف  -یعنی خبر–رسانه آید تا وضعیت کارکرد اصلی این ها به نمایش در میروزنامه

 نماییم.

 

 ها برای کسب خبر: میزان رجوع شهروندان به روزنامه9جدول 

 حوادث ورزشیژانرخبری
فرهنگ

 ی

اقتصاد

 ی
 سیاسی

-بین

 الملل

درصدرجوعمردمبه

هاروزنامه
9.2 2.9 9.9 9.9 9.2 9.2 

 (9916ماخذ: پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات )

 

، یک 9910اند و تنها در سال طور که پیداست مطبوعات، مرجعیت خبری خود را در کشور از دست دادههمان

همچنین بر اساس نتایج پیمایش مصرف اند. درصد از سهم مخاطبان در گردش اخبار کشور را بخود اختصاص داده

آیا شما روزنامه یا »ر واکنش به این سوال که صد پاسخگویان درد 28.9، 9918های فرهنگی در ایران در سال کالا

-به مطالعه مطبوعات می روزانهدرصد کل نمونه به صورت  6.2اند که تنهاد پاسخ مثبت داده« خوانید؟مجله می

 پردازند.

سالنامه آماری فرهنگ بر اساس گزارش دهد. با این حال مطبوعات همچنان در ایران به حیات خویش ادامه می

کند که در جدول زیر به تفکیک دوره انتشار قابل رسانه چاپی در ایران فعالیت می 0287، 9918سال و هنر در 

 اند.مشاهده

 های چاپی در ایران به تفکیک نوع رسانه: تعداد رسانه2جدول 



 
 9918رسانی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ماخذ: معاونت امور مطبوعاتی و اطلاع

 

مطبوعات محلی بازتابی از نیازها و مشکلات و مسائل زندگی در گستره »بازگردیم.  حال به موضوع اصلی طرح

جغرافیایی یک شهر یا منطقه ویژه است و کیفیت محتوای نشریات رضایت مخاطبان را به همراه خواهد داشت. 

ر مورد رویدادها، رسانی داز جمله آگاهی از مسائل روز جامعه، اطلاعمطبوعات محلی کارکردهای گوناگونی دارند، 

های یک منطقه است و با تاکید بر ارزش خبری مجاروت، ها و ویژگیمسائل، مشکلات، پیشرفت، امکانت، جاذبه

در  .«(9916پور و بابارفیع، به نقل از دفلور، دهد )تقیمسائل و مشکلات محل انتشار خود را مورد بررسی قرار می

از استان تهران مشغول فعالیت هستند که در جدول زیر به تفکیک دوره  رسانه چاپی در غیر 9977ایران نزدیک به 

 گردد.انتشار ارائه می

 و نوع رسانه استانهای چاپی در ایران به تفکیک : تعداد رسانه9جدول 

 نام استان روزنامه فته نامه و هفته نامه ماهنامه دو ماهنامه فصلنامه دو فصلنامه سالنامه جمع 

250 8 27 69 4 57 97 05 95 
آذربایجان 

 شرقی

995 - 0 99 97 91 99 95 2 
آذربایجان 

 غربی

 اردبیل 9 22 98 69 4 90 2 - 990

 اصفهان 99 90 5 49 8 05 22 - 279

 البرز 8 98 1 97 6 92 4 9 970

 ایلام 2 98 8 9 - 6 4 9 91



 بوشهر 9 21 2 6 - 99 4 2 65

 تهران 990 298 946 178 994 9275 212 55 9975

65 - 1 0 9 0 4 29 0 
چهارمحال و 

 بختیاری

41 9 94 97 9 8 2 0 5 
خراسان 

 جنوبی

915 2 98 59 9 69 90 94 5 
خراسان 

 رضوی

 خراسان شمالی 4 6 9 9 - 4 - - 90

 خوزستان 24 98 96 24 - 25 90 9 946

 زنجان 6 99 5 8 9 97 9 - 45

 سمنان 9 1 2 9 - 21 8 9 66

61 9 99 91 - 99 2 1 5 
سیستان و 

 بلوچستان

 فارس 1 42 1 25 9 05 99 9 989

 قزوین 2 92 97 6 - 28 8 - 56

 قم 0 97 2 96 5 970 944 9 214

 کردستان 9 92 2 99 - 26 9 2 05

 کرمان 97 46 99 47 6 44 29 2 908

 کرمانشاه 2 60 29 22 - 97 6 9 922

957 9 99 91 9 99 90 49 90 
کهگیلویه و 

 احمدبویر

 گلستان 9 29 8 95 9 24 9 9 89

 گیلان 5 99 5 1 9 90 0 9 08

 لرستان 4 95 6 90 9 91 95 4 82

 مازندران 9 92 5 97 9 25 92 - 58

 مرکزی 8 89 24 40 2 20 94 2 270

 هرمزگان 2 49 5 90 - 1 5 - 89

 همدان 6 99 - 9 9 9 9 - 24

 یزد 4 29 92 27 9 28 91 2 971

 (9918) های کشورمانه جامع رسانهسامناخذ: 

 

مطبوعات  که آنجا از است و با اهمیت بسیار محلی رویدادهای و هاواقعیت در انعکاس محلی مطبوعات نقش

، مخاطبان را دارند کشور مختلف مناطق واقعیات و رویدادها به پرداختن فرصت و امکان کمتر کشور رسمی

 و خبری ییهذتغ برای و یابندمی هانآدر  کمتر را خود علاقه مورد و یازموردن مطالب هااستانمطبوعات ساکن در 



های از سوی دیگر خبرگزاری(. 9916السادات و هاشمی، )نقیب ورندآمی روی نتلویزیو و رادیو به بیشتر اطلاعاتی

لف کشور ارائه تری از اخبار مناطق مختاند تا پوشش کاملهای استانی تلاش کردهبزرگ کشور با تاسیس سرویس

ها در یک منطقه جغرافیایی و مطبوعات محلی خود از منظر تکنیکی دارای بر مساله رقابت با سایر رسانهعلاوهکنند. 

ای و نگاری حرفهشناسی مطبوعات محلی از منظر روزنامهآسیب»نقاط ضعیفی هستند که دکتر فرقانی در مقاله 

است: عدم توجه به تولید محتوای محلی و پوشش مسائل و نیازهای محلی، ها را برشمرده آن« نگاری توسعهروزنامه

چه و زدگی، غلبه شدید عناصر خبری گرایی و شهرتنگاری، شخصیتتوجهی به ژانرهای فرایندمدار در روزنامهبی

رخی به توجهی بهای توسعه و بیای، عدم نقد برنامهکه بر چرا و چگونه، پایین بودن شدید سهم مطالب توسعه

 . (9919) های محلیآداب، رسوم و سنت

اما مشکل اصلی این روزهای مطبوعات محلی به زعم بسیاری، وضعیت اقتصادی آنان است که طی چند سال 

 28مورخ  9157روزنامه دنیای اقتصاد در شماره ای کشور نیز قرار گرفته است. گذشته مورد توجه خود جریان رسانه

کند که در آن مسائل و مشکلات منتشر می« مطبوعات محلی زیر فشار اقتصادی»ان تیتری تحت عنو 9918دی 

آذر  26 کند. خبرگزاری شبستان نیز درهای محلی را از زبان یکی از خبرنگاران اصفهانی بیان میاقتصادی روزنامه

 پردازد. یبه وضعیت مطبوعات گیلان م« مطبوعات محلی در آستانه تعطیلی»در گزارشی با عنوان  9910

به این ترتیب مطبوعات محلی با سه دسته مسائل رقابت در منطقه جغرافیایی، مسائل فنی و تکنیکی و مشکلات 

تواند کار بسیاری از آنان را به تعطیلی بکشاند. لذا در این پژوهش مساله اصلی ما اقتصادی مواجه هستند که می

، و استقلال مالی شناسایی منابع مالیل ابعادی همچون: است که شامارزیابی وضعیت اقتصادی مطبوعات محلی 

تفاوت مسائل و مشکلات مطبوعات خصوصی و دولتی  ،اقتصادی بندی مسائل و مشکلاتدسته میزان فروش،

از وضعیت آینده  لامی، پیشنهادات برای رفع مسائل و ارزیابیمحلی، انتظارات از وزارت فرهنگ و ارشاد اس

 آوری اقتصادی. مطبوعات محلی و تاب

 

 های پژوهش:سوال .3

 

 سوال اصلی:

 وضعیت اقتصادی مطبوعات محلی کشور در چه شرایطی قرار دارد؟

 

 سوالات فرعی:

 سازمانی و برون سازمانی وضعیت اقتصادی مطبوعات محلی چیست؟ عوامل اثرگذار 



 ترین منابع مالی مطبوعات محلی کدامند؟عمده 

  ؟با یکدیگر داردتفاوتی چه  شخصیوضعیت اقتصادی مطبوعات خصوصی، دولتی و 

  شان از عملکرد این سازمان در چه و ارزیابی زارت فرهنگ و ارشاد اسلامی چیستوانتظارات آنان از

 ؟وضعیتی قرار دارد

 ای برای روند مطبوعات محلی قائلند؟چه آینده 

 ؟چیستمطبوعات محلی کشور  پیشنهاداتشان برای بهبود وضعیت اقتصادی 

 



 ضرورت و اهداف تحقیق: ،اهمیت .4

های مرزی مطبوعات محلی از ابعاد زیادی در ایران حایز اهمیت هستند. برای مثال با توجه به تنوع قومی استان

ن ای در نشر مسائل و مشکلات این مناطق داشته باشد و حاکمیت را از ایتواند نقش کلیدیایران، این رسانه می

نویسی یا داستان های تهیه مطلب )مثل مقالههای خبری و روشمسائل مطلع سازد. همچنین با توجه به تکنیک

مطالبه عمومی شود. تبدیل به بررسی شود و تواند نویسی( مسائل یک شهر توسط یک روزنامه به خوبی می

ت منطقه جغرافیایی خویش و ها همچون حوادث طبیعی مطبوعات محلی با توجه به شناخهمچنین در بحران

دیده در اثر آگاهی از روابط و ساختار آن منطقه تولید مطلب کند و مواردی چون روند بازسازی مناطق آسیب

 شان را به گوش دیگران برساند.های قدرت محل زندگی ت روستاها و شهرها و نفوذ جریانحوادث طبیعی، مشکلا

های سراسری نماید، تفاوت جریان خبری این مطبوعات با رسانهمی تربه هر حال آنچه که از همه مسائل مهم

ارزش خبری بالایی داشته های سراسری کمتر به مسائل ریز و درشت مناطق کشور )مگر حوادثی که است. رسانه

ی پردازند و بیشتر بر مسائل کلان و مرکز متمرکزند. این مساله اهمیت حیات مطبوعات محلی برای موارد باشد( می

 کند. که در بالا گفته شد را پیرامون حیات مطبوعات بازنمایی می

در هر صورت مطبوعات محلی از نظر اقتصادی هم دچار مسائل درون سازمانی همچون کاهش درآمد و 

های سازمانی مانند عدم حمایت مالی، رقابت با مطبوعات سراسری و ظهور شبکهفروش و هم دچار مسائل برون

شود که برخلاف لغو امتیاز که پر مشکل اقتصادی مطبوعات منجر به مرگ خاموش آنان میاند. اجتماعی شده

دهد. مطالبه افزایش دستمزد خبرنگاران و پرسنل منجر به ریزش سروصدا حیات آنان را پایان میسروصدا است، بی

رونقی این اجه است. بیونقل مونیروهای این رسانه گردیده که از سوی دیگر با گرانی کاغذ، چاپ و حمل

گذاری را به همراه دارد و با توجه به حضور پرقدرت برخی شعب میلی بخش خصوصی برای سرمایهمطبوعات بی

 استانی مطبوعات سراسری، مطبوعات محلی از گرفتن آگهی نیز محروم اند.

رگ سیاسی برای دانند مرگ خاموش مطبوعات از ماصحاب رسانه و متخصصین امر ارتباطات به خوبی می

تریبون شدن بخش زیادی از شهرها و ای کشور به چه میزان هزینه دارد. از سوی دیگر بیجریان خبری و رسانه

-های کشور و یکجانبه شدن جریان خبری )سلطه داخلی خبری توسط صداوسیما و مطبوعات سراسری( میاستان

های اجتماعی ایجاد کند و به همین ترتیب رسانه های غیررسمیمرجع شدن رسانهتواند فضای بیشتری را برای 

شود که در تولید اطلاعاتش اصالت و اعتبار فضای مناسبی برای گردهمایی خبری و پوشش حوادث یک منطقه می

 شود.منبع رعایت نمی



تواند گام بزرگی به همین دلیل بررسی مسائل و موانع پیشروی مطبوعات محلی از جمله در بعد اقتصاد می

ای شدن و ساختاریافتن مطبوعات رای بازگرداندن مشروعیت خبری به مطبوعات رسمی کشور از یک سو و حرفهب

محلی را از سوی دیگر باشد. به همین دلیل پژوهش پیرامون مسائل فرهنگی اهمیت خاص خود را دارد، چرا که 

رامون مسائل پیشروی مطبوعات محلی و مساله فرهنگی، برای بررسی ابزار فرهنگی نیاز دارد. در نتیجه پژوهش پی

بر آنکه ضروری است دستاوردهایی هم دارد که در بالا به آنان اشاره شد و در ارزیابی وضعیت اقتصادی آنان علاوه

 تر بیان شد.این بخش خلاصه
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های ترین حوزهیکی از قدیمیهای نظری پرکاربرد در مطالعات ارتباطی است. ها یکی از حوزهاقتصاد رسانه

بینی به ها است. نظریه اقتصاد سیاسی رسانه ضمن تاکید بر وابستگی فرهنگ و جهاننظری، اقتصاد سیاسی رسانه

کند و ها در بازار توجه میها و شیوه عملکرد آنزیرساخت اقتصادی، به تحلیل تجربی ساختار و مالکیت رسانه

های مختلف و کنند از طریق ارزش مبادله پیامها برای جامعه تولید میاتی که رسانهباور دارد که ویژگی بارز اطلاع

ای مستقل، تمرکز گیرندگان قابل تبیین است. پیامد چنین وضعی، کاهش منابع رسانهمنافع اقتصادی مالکان و تصمیم

-نظریه، ابداع و گسترش فناوریتر و فقیرتر مخاطبان بالقوه است. این های ضعیفبر بازارهای بزرگتر و نفی بخش

داری و متقابلاً بنیانی برای تکامل و پیشرفت های نظام سرمایههای اطلاعات و ارتباطات را ناشی از فشارها و الزام

 (. 07: 9919زاده، داند )مهدی ن نظام میتاریخی ای

تباطی و رسانه قرار گرفته است. نظران مطالعات ارها مورد توجه کارشناسان و صاحبدر ایران نیز اقتصاد رسانه

 :در ایران چند عنوان کتاب در ایران با همین عنوان منتشر گردیده است از جمله

  ،اقتصاد رسانه اثر رضا نوایی 

 اقتصاد رسانه در ایران علیرضا بختیاری ، 

 نژاد،کوهالله کهنآشنایی با اقتصاد رسانه نوشته محمد نعمتی و روح 

 و عیدیاقتصاد و رسانه علی س 

  .اقتصاد رسانه میثم موسایی 

 برخی از آثار پیرامون این حوزه نیز ترجمه هستند که مهمترینشان عبارتند از: 

 اثر رابرت پیکاد؛ ترجمه داوود حیدری، اقتصاد رسانه ها: مفاهیم و مسائل آن 

 و  اقتصاد رسانه، نظریه و کاربرد، اثر آلیسون الکساندر و همکاران، ترجمه عادل پیغامی 



 و همکاران. ئیان داتیس خواجهو همکاران، ترجمه  استوارت کانینگهام اقتصاد رسانه، نوشته 

اقتصاد مطبوعات محلی کتابی در حال حاضر در کشور منتشر نگردیده است و مطبوعات محلی و مورد  اما در

محلی، رضایتمندی استفاده از  که بیشتر به مواردی مانند تاریخچه مطبوعات مقالاتی در این زمینه موجود است تنها

با  (9915تقی، پور و باباربیع ) اند. برای نمونه مطالعهآنها، مخاطبان و کارکردهای مطبوعات محلی و ... پرداخته

هدف شناسایی  با که«:7759هایمطبوعاتمح يشهراصفهانازديدگاهفعالانباتجربهدرسالمطالعةکيفيآسيب» عنوان

درونی  هایآسیب»دو نوع در این تحقیق ه است. اصفهان انجام شدار مطبوعات محلی شهر های ساخت آسیب

 دهنده. نتایج نشانه استشد شناسایی «های بیرونی ساختار مطبوعات محلی آسیب»و  «ساختار مطبوعات محلی

ای  ضعف در عملکرد و تخصص مدیران و سردبیران مطبوعات محلی ضعف در تخصص و اخلاق حرفه

نگاران و خبرنگاران مطبوعات  نگاران و خبرنگاران مطبوعات محلی ضعف در امکانات شغلی برای روزنامه نامهروز

، توزیع نامناسب مطبوعات محلی و فعالیت نامناسب متصدیان بودن کیفیت محتوای نشریات محلی پایینمحلی، 

و عوامل فرهنگی و عملکرد  اجتماعی و عوامل های درونی و عوامل اقتصادی ترین آسیب های مطبوعاتی مهم دکه

های بیرونی مطبوعات محلی شهر اصفهان  ترین آسیب های مطبوعاتی مهم های دولتی و غیردولتی و تشکل سازمان

 است. 

اند نیز، عدم توجه به اقتصاد در مورد سایر مقالات و تحقیقاتی که به موضوع مطبوعات محلی پرداخته

الی که اقتصاد این مطبوعات با توجه به تغییراتی مانند نفوذ سریع اینترنت و مطبوعات محلی مشهود است. در ح

دشواری در های خبری و تحلیلی، ها و وبسایتهای اجتماعی، عدم امکان رقابت با مطبوعات، خبرگزاریشبکه

مخاطبان و ...  های کسب اخبار و اطلاعات در میانهای روزافزون انتشار مطبوعات محلی، تغییر شیوهتامین هزینه

که به طور ادامه حیات این نشریات هستند. این امر به ویژه برای آن دسته از مطبوعات محلی از عوامل اثرگذار بر 

مطبوعات مستقلی که بنا به  ادی نیستند بسیار حائز اهمیت است؛مستقل منتشر شده و وابسته به سازمان یا نه

های شهر یا منطقه را پوشش تر از مسائل و چالشتوانند تصویری واقعیها و نهادها، میاستقلال آنها از سازمان

 کمک کند.کمبودهای پژوهشی در این زمینه تواند به رفع دهد. بنابراین انجام چنین پژوهشی می



 :ها یا ابعاد پژوهش ب نظری، فرضیهچهارچو .6

کند: سنت نهادگرایان و سنت ز میای شدن را از هم متمایهیپ دو سنت اصلی درون مطالعات مربوط به رسانه

نگاری گرایی اجتماعی. در درون سنت نهادگرایی که شامل مطالعات مربوط به ارتباطات سیاسی و روزنامهبرساخت

شوند. در ها کم و بیش به عنوان یک نهاد اجتماعی مستقل با مجموعه قواعد خاص خودشان فهم میشود، رسانهمی

های اجتماعی مختلف )مثل نظام سیاسی یا دینی( با این قواعد نهادینه ها با حوزهباق نظامای شدن به انطاینجا رسانه

ای شده بازنمایی را نیز های غیررسانهشود. قواعد رسانه از یک سو شکلشده یا همان قواعد رسانه ارجاع داده می

ها به نمایش درآیند به شکل انهخواهند در رسای اگر میگیرند و از سوی دیگر کنشگران غیررسانهدر بر می

ای عمل کنند، مجبورند این منطق را بپذیرند و برپایه آن عمل ای و جامعه رسانهآمیزی در فرهنگ رسانهموفقیت

های مختلف به عنوان بخشی از شدن بر نقش رسانهگرایان اجتماعی از رسانه.. در مقابل، فهم سنت برساخت.کنند

های مختلف درونی این فرایند اشاره اقعیت فرهنگی و اجتماعی و تحلیل جایگاه رسانهفرایند برساخت ارتباطی و

پردازد که برساخت ارتباطی واقعیت چگونه درون ای شدن در اینجا، هم به این موضوع میدارد. واژه رسانه

مدهای مربوط به ای خاص خود را نشان داده است و هم اینکه چگونه ویژگی خاص یک رسانه پیافرایندهای رسانه

ای واقعیت اجتماعی فرهنگی در و از طریق ارتباطات سازد که در چنین زمینهمند مییک فرایند کلی را زمینه

در این پژوهش مبتنی بر سنت  (.242و  9: 9911مهر، پور، مرادی؛ به کوشش عزیزییابد )قلیساخت می

 گیرد. برساختگرایی مبانی نظری پژوهش اساس قرار می

 

 بعاد پژوهش:ا

 این پژوهش دارای دو بعد اصلی است:

بعد توصیف وضعیت؛ در این بعد مبتنی بر طراحی پرسشنامه فعالین مطبوعاتی محلی اعم از صاحب امتیازان و 

کنند تا بر اساس نظرات آنان توصیفی از وضعیت مدیران مسئول مطبوعات محلی در پژوهش مشارکت می

 د.مطبوعات کشور فراهم آورده شو

ساختاریافته با فعالان با تجربه در گذاری؛ در این بعد مبتنی بر مصاحبه نیمهبعد بررسی راهکارها و سیاست

شود تا راهکارهایی برای بررسی تلاش می حوزه مطبوعات اعم از مسئولین، اساتید دانشگاهی و فعالین این بخش

 ر آن تبیینی از شرایط مطبوعات محلی نیز به دست آید. ارائه شود؛ در کنابهبود روند آینده اقتصاد مطبوعات محلی 

 


 :متغیرها یا مفاهیم اساسی تحقیق و تعریف عملیاتی آنها .7



های کسب متغیر وابسته این تحقیق، اقتصاد مطبوعات محلی است. در اینجا منظور از اقتصاد مطبوعات، شیوه

های اعم از هزینه منابع لازم برای ادامه حیات نشریه ها و دستیابی بهدرآمد مطبوعات محلی به منظور پوشش هزینه

 است. جاری و پرسنلی 

سازمانی  چنانچه در سوالات تحقیق عنوان شد، شامل عوامل درون سازمانی و برون متغیرهای مستقل تحقیق:

، این از آنجایی که بخشی از این تحقیق از نوع اکتشافی استاست که بر اقتصاد مطبوعات محلی اثرگذارند. 

 متغیرهای اثرگذار در فرایند انجام تحقیق شناسایی و معرفی خواهند شد. 

شود که در آن مطبوعات محلی مطبوعات محلی: در این تحقیق از تعریف آلبر از مطبوعات محلی استفاده می

کوشد د و میکنشود که قلمرو نشر آن از یک شهر یا شهرستان و حداکثر استان تجاوز نمیبه نشریاتی ابلاغ می»

السادات و ؛ به نقل از نقیب22:9914)آلبر، « نیاز مردم به اطلاع از اخبار شهر و منطقه زیست خود را فراهم سازد

 (.9916هاشمی، 

   


 های مندرج در عنوان طرح(: از واژه متفاوتهای کلیدی ) واژه .8

 ایذاری رسانهگاقتصاد رسانه، مطبوعات سراسری، مطبوعات محلی، مرجعیت خبری، سیاست

 
 

 :تحقیق )موضوعی، مکانی، زمانی( تمرکزنقاط  .9

ای گیری خوشهنشریات محلی سراسر کشور خواهد بود. هر چند شیوه نمونهتمرکز تحقیق به لحاظ مکانی بر 

ها مورد مطالعه قرار خواهند گرفت؛ هر چند هدف نشان خواهد داد که کدما میک از مطبوعات در کدامیک از استان

 خواهد بود. ها و ارائه نتایج به صورتی قابل تعمیم به کل کشور آوری دادهتحقیق جمع این

 به لحاظ زمانی این پژوهش بر نشریاتی متمرکز خواهد بود که حداقل یکسال از انتشار آنها گذشته باشد.

 

 :شناسی پژوهشروش  .11


 روش تحقیق:. 1-9
 

 ]×يکيف×يکم [            ]تح ي يتوصيفي[

 



روش تحقیق شود. در این پژوهش بنا به ماهیت موضوع پژوهش از تلفیقی از مطالعات کمی و کیفی استفاده می

شناختی در مطالعات اجتماعی و های تحقیق کمی و کیفی به عنوان موج سوم روشکه عموماً پس از روش 1تلفیقی

های دور رویکرد کمی و کیفی در پژوهش مطرح ها و کاستی(، در پی چالش1931ازی، شود )نیرفتاری شناخته می

یک طرح پژوهشی با مفروضات »روش تلفیقی یا ترکیبی عبارت است از:  2شده است. از نظر کرسول و کلارک

-معشناسی، شامل مفروضات فلسفی است که به فرایند جهای کاوشگری است. به عنوان روشفلسفی و نیز روش

دهد. به ها و تلفیق رویکردهای کمی و کیفی، در بسیاری از مراحل فرایند پژوهشی جهت میآوری و تحلیل داده

های کمی و کیفی در یک مطالعه منفرد، یا یکسری از مطالعات آوری، تحلیل و تلفیق دادهعنوان یک روش، بر جمع

ی کمی و کیفی به صورت ترکیبی، در مقایسه با یابد. نکته اصلی این است که بکارگیری رویکردهاتمرکز می

)کرسول و کلارک، « شودبکارگیری هر یک از این دو روش به تنهایی، به درک بهتری از مسائل پژوهشی منجر می

4:1936.) 

-یافتن از نظر متخصصان و دستبدین منظور جهت آشنایی با موضوع و میدان پژوهش و همچنین آگاهی

رو، های پیشد مطبوعات محلی، در زمینه عوامل اثرگذار بر اقتصاد مطبوعات محلی، چالشوزه اقتصااندرکاران ح

ک نگاه آنها به آینده مطبوعات محلی، پیشنهادهای آنان برای بهبود وضعیت اقتصاد مطبوعات محلی و ... از تکنی

ک از روش پیمایشی و تکنیرد مطالعه مصاحبه عمیق استفاده خواهد شد. همچنین در این طرح و بنا به جامعه مو

روش ها و اطلاعات مورد نظر برای پاسخگویی به سوالات تحقیق استفاده خواهد شد. آوری دادهپرسشنامه برای جمع

 ( دارای کاربرد بسیاری است.111: 1934)بیکر، «ترین روش تحقیق اجتماعیرایج»عنوان یابی، بهپیمایشی یا زمینه

شود به تعدادی پرسش ها که در آن از افراد معینی خواسته میگردآوری داده تحقیق پیمایشی روشی است برای

مطالعات اسنادی نیز راهنمای این تحقیق . (113همان، ) پاسخ دهند )که برای همه افراد یکسان است( مشخص

خواهد  محلیو آمار و اطلاعات ثبت شده درباره مطبوعات  موضوعبرای مطالعه ادبیات نظری و تجربی موجود درباره 

 بود.

 

 :. شیوه گردآوری اطلاعات2-9
 

×پرسشنامه×ملاحبه            مشاهدهایکتابخانه


 .لطفاً ذکر شودساير

 

   ها )آمار توصیفی(: . فنون توصیف داده3-9

                                                           
1
 Mixed Method  

2
 Creswell & Clark  



( انجام SPSSافزار )ها با استفاده از نرمنامهآمده از پرسشهای بدستدر بخش کمی نیز توصیف و تحلیل داده

گیرد. برای ارائه توصیفی از متغیرها، از جداول ها نیز به دو شیوه توصیفی و استنباطی انجام میشود. تحلیل دادهمی

شود. در بخش کیفی نیز از تکنیک بعدی و نمودارهای خاص برای توصیف پراکندگی متغیرها استفاده میتک

 شود. های کیفی استفاده میاز، کدگذاری محوری و کدگذاری انتخابی برای تحلیل دادهکدگذاری ب

 
 

  ها )آمار استنباطی(: . فنون تحلیل داده4-9

شود تا های خاص استنباطی استفاده میهای استنباطی نیز بنا به سطح سنجش متغیرها از آزمون در بخش یافته 

های پارامتریک مانند همبستگی  قیق سنجیده شود. در این زمینه از آزمونروابط همبستگی و علی بین متغیرهای تح

استفاده  Fو  Tهای تفاوتی  ها از آزمون ... و برای مقایسه میانگین.پیرسون، رگرسیون چند متغیره، تحلیل مسیر و

 خواهد شد.

های کیفی حلیل دادهدر بخش کیفی نیز از تکنیک کدگذاری باز، کدگذاری محوری و کدگذاری انتخابی برای ت

 شود.استفاده می
 

  :جامعه آماری. 5-9

به توصیف و با توجه به این که در این پژوهش از دو روش کمی و کیفی برای گردآوری اطلاعات و دستیابی 

 ، دو جامعه آماری دارد.شودتحلیل استفاده می

طبوعات محلی است که بر اساس در بخش کمی جامعه آماری کشور تمامی صاحب امتیازان و مدیران مسئول م

نفر از آنان تحت عنوان نمونه در گردآوری اطلاعات مشارکت خواهند داشت که به  477فرمول کوکران تعداد 

-ها با استفاده از نرمصورت تصادفی انتخاب و پرسشنامه بخشی کمی را پاسخ خواهند گفت. نتایج این پرسشنامه

 گیرد.مورد تحلیل قرار می SPSSافزار 

ردولتی، افراد دارای پست مدیریتی در یهای غدر بخش کیفی اما اساتید دانشگاهی، منتقدان، مدیران تشکل

بخش مرتبط با مطبوعات )معاونت مطبوعاتی(، مدیران مسئول، سردبیران و صاحبان امتیاز نشریات سراسری و 

شود. استفاده میگیری هدفمند مونهدهند. در این بخش با استفاده از تکنیک نمحلی جامعه هدف را تشکیل می

-فرایند مصاحبه نیمههمچنین برای تعیین حجم نمونه، از اصل اشباع نظری استفاده خواهد شد. بدین ترتیب 

ها برای ها کدگذاری شده و مقوله. سپس مصاحبهیابد.ل شود ادامه میساختاریافته تا آنجا که اشباع نظری حاص

 شود.ماده میآتحلیل و تبیین بخش دوم کار 

 



 

          ×گيردانجامميگيردانجامنميشودتمامشماریمي  گیری: . نمونه6-9

 پذیرد. انجام مینفر  477  حجم یا تعداد نمونهبا   تصادفی گیری به روش نمونه

 
 

 :بندی( پژوهش )فصل سازماندهی .11
 

 فصل اول: کلیات پژوهش

 ظریفصل دوم:مبانی ن

 فصل سوم: توضیح روش پژوهش و نقشه اجرایی

 های حاصل از بخش کمی پژوهشفصل چهارم: ارائه گزارش یافته

 های بخش کیفیتحلیل و تبیین یافتهفصل پنجم: 

 بندی نتایج هر دو بخشفصل ششم: جمع

 فصل هفتم: پیشنهادات و راهکارها
 

 

 صفحه 277تا  987 ....:گزارش نهایی )تقریبی( کمّيحجم  .92

 

 
 

 

 قابل انتظار از طرح: نتایج  .13

 نامه، دستورالعمل یا استاندارد  . تهیه آیین             4رفع مشکل اصلی دستگاه متبوع .9

 . تدوین طرح جامع            6فراهم آوردن دانش فنی کاربردی .2

: سایر موارد ذکر شود .                     5تهیه سند راهبردی .3
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 تهران - - فکر آزادی مطبوعات بیژنی، مریم 9

دفتر 

مطالعات و 

توسعه 

 هارسانه

9984 

 9985 نشر نی نتهرا - هوشنگ نایبی نحوه انجام تحقیقات اجتماعی بیکر، ترزال 2

9 
 پور، فائزهتقی

 باباربیع، مهدی

های مطبوعات مطالعه کیفی آسیب

محلی شهر اصفهان از دیدگاه فعالان 

 9916با تجربه در سال 

 9915 - تهران رسانه -

4 

های دفتر طرح

ملی پژوهشگاه 

فرهنگ، هنر و 

 ارتباطات

پیمایش ملی فعالیت و مصرف  

 کالاهای فرهنگی 
 تهران - -

وهشگاه پژ

فرهنگ، 

هنر و 

 ارتباطات

9911 

6 

دفترمطالعات و 

ریزی برنامه

راهبردی وزارت 

فرهنگ و ارشاد 

 اسلامی

 تهران - - سالنامه آماری فرهنگ و هنر

دفترمطالعا

ت و 

ریزی برنامه

 راهبردی

9918 

 تهران - - ایتحلیل مصرف رسانه مهر، خیامعزیزی 5

پژوهشگاه 

فرهنگ، 

هنر و 

 ارتباطات

9911 

0 
فرقانی، محمد 

 مهدی

شناسی مطبوعات محلی از آسیب

ای و نگاری حرفهمنظر روزنامه

 نگاری توسعهروزنامه

- 
 جامعه،

 فرهنگ،رسانه
 9919 - تهران

https://www.noormags.ir/view/fa/creator/26958/%d9%85%d8%ad%d9%85%d8%af_%d9%85%d9%87%d8%af%db%8c_%d9%81%d8%b1%d9%82%d8%a7%d9%86%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/26958/%d9%85%d8%ad%d9%85%d8%af_%d9%85%d9%87%d8%af%db%8c_%d9%81%d8%b1%d9%82%d8%a7%d9%86%db%8c


8 

کرسول، جان 

دبلیو، ویکی 

ال، پلانو 

 کلارک

 هایپژوهشترکيبيروش
کیامنش و 

 جاویدسرایی
 9914 نشر آییژ تهران -

1 

گروه افکارسنجی 

پژوهشگاه 

فرهنگ، هنر و 

 ارتباطات

 تهران - - ای مردم ایرانذائقه رسانه

پژوهشگاه 

فرهنگ، 

هنر و 

 ارتباطات

9910 

97 

-معاونت برنامه

ظارت ریزی و ن

راهبردی وزارت 

فاوا. 

 

وضعيتارتباطاتداخ يکشور

(CTدرسال)7759 
 تهران  

پایگاه 

اینترنتی 

وزارت 

 فاوا

131

6 

 تهران - پرویز اجلالی درآمدی بر نظریه ارتباطات کوییل، دنیسمک 99

دفتر 

مطالعات و 

توسعه 

 هارسانه

9986 

 زاده، محمدمهدی 92

 هاهای رسانههنظری

های های رایج و دیدگاهاندیشه

 انتقادی

 9919 همشهری تهران - -

99 

السادات، نقیب

سیرضا و هاشمی، 

 عبدالرسول

بررسی میزان استفاده و رضایتمندی 

از مطبوعات محلی؛ مورد مطالعه: 

 مطبوعات محلی استان بوشهر

 
فصلنامه علوم 

 خبری
 9916 - تهران

 نیازی، محسن 94

های تحقیق تلفیقی، روش

شناختی در جنبش سوم روش

 علوم اجتماعی

 

مجله 

مطالعات 

اجتماعی 

 ایران

 9917  تهران



 هارکاپ، تونی 96
 نگاری دیگرگونهروزنامه

 صداهای دیگرگونه

مهدی 

 منتظرقایم

و جعفر 

 محمدی

 9918 لوگوس تهران -

95 Pavithra, A 
Multimedia and its 

application 
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: *پرسنلی ایههزينه .79

ف
ردي



خانوادگينامونام

وليتدرئمس

ونوعطرح

همکاری

رشتهتخلليسطحتحليلات
ساعاتکار

درماه

مدت

همکاری

مب غپرداختي

درماه
هزينه

مجریسجادمرادی 9
دانشجوی

دکتری

تارتباطا

اجتماعي
977  8 97.777.777 217.777.777 

2 
محمدع ي

حسيني
 92.777.777 96.777.777 8 67ارتباطاتکارشناسيارشداجراييمشاور

 67.777.777 26.777.77 2 977 پژوهشگری کارشناس ارشدگرکميتح يل حشمتيع ي 9

 کارشناس ارشدگرکيفيتح يل سوسنبيات 4
علوم 

 ارتباطات
977 2 26.777.77 67.777.777 

 کارشناسیپرسشارگروهپرسشاری 6
علوم اجتماعی 

 و ارتباطات

477 

 پرسشنامه
- 277.777 87.777.777 

 یکارشناسملاحبهگرگروهملاحبه6
نگاری  روزنامه

 و ارتباطات

97 

 مصاحبه
2.777.777 57.777.777 

 567.777.777جمعهزينه

 



ژوهشيهایپنامه*براساسضوابطآئين


00:ها)تهيهمنابع،چاپوانتشار،مسافرتو...(سايرهزينه .76

ف
ردي



هزينهشرح

ف
ردي



هزينهشرح

 6 97.777.777چاپوانتشار 9

 5 97.777.777مسافرت 2

 0 97.777.777درصد9نشدههایپيشبينيهزينه 9

 67.777.777کلهزينهغيرپرسن ي 8 4

 077.777.777اجرایطرحهایمب غکلهزينه





مي يونتومانهفتادريالمعادل00000000000هزينهکل:



شرحخدمات:زمانبندیاجرایتحقيقومراحل، .70

ف
ردي

 ه
رح

نم
نوا

ع


شرحخدمات

بينيزمانوپيش

درصدپيشرفتکار

ت
اخ

رد
دپ

ص
در



نحوهارائه

گزارش
زمان

لازم

)روز(

درصد

پيشرفت

کار

 7 7  صفر 9
27 

* 

بدون ارائه 

 گزارش

2 

ش
زار

 گ
ت

دما
 خ

رح
ش

  
ل 

 او
له

رح
م

ی
جر

ر م
نظ

ق 
طب

 

(
67 

ق(
حقی

ز ت
د ا

رص
د

 

 

 ارائه گزارش مرحله اول 

  

97 

 

 ارائه گزارش نهایی نهایی 9

 

977 67 

 



از کل اعتبار قرارداد با اخذ تضمین به عنوان پیش پرداخت. ٪27پرداخت  *


