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 پژوهشي نامهکاربرگ طرح
(Proposal) 

 عنوان طرح:

 

 صنعت سینمای خانگي در ایران  بررسي تحولات
 گذاری در عصر پساهمگرایي  سیاستارائه چارچوبي برای 

 

 

 

 

 

 

 

 

 دهنده طرح:پیشنهاد 

 لدین اکبرزاده جهرميا سید جمال

 

 

 
 ۱۳۹۸ماه  بهمن

 

 

 داند. کند، ولي پژوهشگاه خود را موظف به حفظ حقوق معنوي وي مي تكميل اين کاربرگ هيچگونه حق مادي براي پژوهشگر ايجاد نمي

 ۳/۱6۹ش۹0کاربرگ شماره:  3پیوست 



 خلاصه طرح:
 ،جاز بودن ويدئومنازعات بر سر ممنوعيت يا م با وجودو  60در دهه  هاي پخش ويدئو با ورود و فراگير شدن دستگاه

نهادهايي چون  گذاري اين فضا دهي و مقررات براي سامان و به دنبال آنگيرد  ميسينماي خانگي در ايران شكل 
 با ظهور .شود گذاري مي پايه در وزارت ارشادهاي تصويري، شوراي پروانه ساخت و شوراي پروانه نمايش  موسسه رسانه

هايي جون  و مرتبط شدن سينماي خانگي با پديدهکه به اتصال  هاي جديد رسانه و گسترش ها پديده همگرايي رسانه
پويا به بخش مهمي از  يسينماي خانگي به عنوان صنعتانجامد،  مي هاي هوشمند دييجيتالي شدن، اينترنت و تلفن
ل تجربه تحولات در حا سينماي خانگي ايران نيز  به تبع از تغييرات جهاني، .گردد مياقتصاد اطلاعاتي در جهان بدل 

با اين وضعيت جديد را خود انطباق توان  موجودهاي  و سياست ها رويه ،رسد نهادها به نظر مي است. با اين حال عميقي
اين  پژوهش  ابعاد و پيامدهاي تحول در سينماي خانگي ايران همچنان ناشناخته است.اند.  از دست دادهتا حد زيادي 
شناسايي و مورد را  در عرصه سينماي خانگي ايران بازيگران جديدتحولات و  و اين فضاي سيالتا  در صدد است

را براي رونق جديدي ترتيبات نهادي ها و  سپس با در نظر داشتن تجربه ساير کشورها، سياستو  بررسي قرار دهد
ي هر سه بخش اين بررس. پيشنهاد کندبخشيدن به صنعت سينماي خانگي به عنوان بخشي پويا از اقتصاد اطلاعاتي 

گذاري در اين  و در نهايت چارجوبي براي سياست دهد مورد توجه قرار ميتوليد، توزيع و مصرف در سينماي خانگي را 
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تاریخ ارائه: بهمن ۱۳۹۸     مدت اجرا: ۱0 ماه      بودجه پیشنهادي:   
:چهارم :سوم :دوم  ویرایش  اول:

سینما و نمایشگروه پژوهشي: . هنر : پژوهشکده

  نمایمسائل حوزه س: محور پژوهشي مرتبط با طرح )بر اساس برنامه پژوهشي سال جاری( 

 ۀطیلات آن در حو تحو رانیمعاصر ا ینمایابعاد س يبررس :موضوع مرتبط با محور )بر اساس برنامه پژوهشي سال جاری(

  و ... ع،یآموزش، توز ش،ینما د،یتول

ای توسعه                           کاربردی                 بنیادی نوع پژوهش:             * 

گيرد. ام ميپژوهش بنيادي: پژوهشي است که در جهت گسترش مرزهاي دانش بدون در نظر گرفتن استفاده عملي خاص براي کاربرد آن انج *

شود و غالباً هم جنبه تجربي و هم جنبه نظري دارد. استفاده عملي خاصي براي نتايج آن منظور ميپژوهش کاربردي: پژوهشي است که 
شود. ها و محصولات منجر مي ها و مكانيزم اي: پژوهشي است که بيشتر جنبه تجربي دارد و به نوآوري يا بهبود در روش پژوهش توسعه

:مجری یا مدیر طرح مشخصات .1

-

نام و نام خانوادگی: سید جمال الدین اکبرزاده جهرمی نام پدر:ن     شماره شناسنامه:        محل تولد:       محل صدور:    
سال تولد: روز ۲ ماه ۲ سال       آخرین مدرك تحصیلی)دانشگاهی/حوزوي(: دکتراي علوم ارتباطات رتبه علمی)دانشگاهی / 

حوزوي(: استادیار  پایه استخدامی: 6 
کد ملی:   

نشانی محل کار: 
نشانی منزل:

تلفن منزل: - تلفن محل کار:            تلفن همراه:                نمابر:  
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 jahromi@atu.ac.irو  jamal.jahromi@gmail.com آدرس پست الکترونیک: 

 :سوابق تحصیلي از لیسانس به بعد

 سال اخذ مدرک نام کشور محل تحصیل رشته تحصیلي مقطع تحصیلي ردیف

 ۱۳۹۱ ايران علامه طباطباييدانشگاه  باطات اجتماعيعلوم ارت دکترا ۱

 ۱۳۸4 ايران دانشكده صدا و سيما تحقيق در ارتباطات جمعي کارشناسي ارشد ۲

 مهندسي الكترونيک کارشناسي ۳
خواجه  صنعتي دانشگاه

 نصير
 ۱۳۷۲ ايران

 :به ترتیب از حال حاضر به قبل() شغلي و تجربيسوابق 
 کشور-هرش مدت سمت محل کار ردیف

 تهران ایران ۵ غضو هیأت علمي دانشکاه علامه طباطبایي ۱

 مرکز تحقیقات صد و اسیما ۲
مدیر گروه 

 های جدید رسانه
 تهران ایران ۵

 

 :های تحقیقاتي انجام داده و یا در حال اجرا طرح
 

 مبلغ نوع همکاری وضعیت سال اجرا  محل اجرا پروژه ردیف

 پساتلویزیون در ایران ۱

وهشگاه پژ

فرهنگ، هنر 

 و ارتباطات

 منتشر شده 139۴

 ریال 1۵۰۰۰۰۰۰۰ 

۲ 
مثابه ابزاری برای  های فیلم به جشنواره

 گذاری فرهنگي سیاست

مرکز 

تحقیقات 

 صداوسیما

 منتشر شده 139۷

 12۰۰۰۰۰۰۰ 

 :های پژوهشي )کتاب، مقاله و ...( دیگر فعالیت

 سال ناشر محل پژوهشي   عنوان فعالیت ردیف

 تهران روش و روش شناسي تحليل تصوير ۱
پژوهشگاه 

فرهنگ، هنر و 

 ارتباطات

۱۳۹4 

 تهران ارائه مدلي براي برگزاري جشنواره تلويزيوني در ايران ۲

فصلنامه 

مطالعات 

فرهنگی و 

 ارتباطات

۱۳۹۷ 

 تهران هاي خرد ايراني در قاب سلفي ستاره ۳
فصلنامه مطالعات 

 ارتباطات-فرهنگ
۱۳۹۷ 

4 
در قبال  مایاقدامات صداوس یابی: ارزرانیدر ا ونیزیوپساتل

 یارسانه ییهمگرا
 تهران

فصلنامه 

مطالعات 

 یهارسانه

۱۳۹6 
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 ،نینو

۵ 
گذاری  پیامدهای همگرایی اینترنت و تلویزیون بر سیاست

 ای در ایرانرسانه
 تهران

فصلنامه 

مطالعات 

فرهنگ 

 ،ارتباطات

۱۳۹۵ 

6 

ام جمهوری اسلامی، جایگاه غرب در سیاست هویتی نظ

های کیف انگلیسی و مدار تحلیل گفتمان انتقادی سریال

 هصفر درج

 تهران

فصلنامه 

مطالعات 

فرهنگی و 

 ارتباطات

۱۳۹۳ 

 تهران ارائۀ مدلی برای تحلیل گفتمان انتقادی فیلم ۷
فصلنامه فرهنگ 

 ارتباطات
۱۳۹0 

 تهران راناندازی تلویزیون تعاملی در ای موانع راه ۸
امه مطالعات فصلن

 ارتباطي
۱۳۸۸ 



 

 

 :موضوع و سؤال)های( تحقیق( له )معرفي دقیق ابعادأبیان مس .2

 طرح مسئله
بر روي  صرفا مترادف با ديدن فيلم برانگيز است. بسياري سينما را گرچه مفهومي رايج با اين حال مناقشه« سينماي خانگي»

محصول شرکت « شكسپير عاشق». زماني که فيلم دانند ميشاگران انبوه تمابا حضور تاريک و  ياي عريض در سالن نقره  پرده
بسياري متعجب  ،استيون اسپيلبرگ بربايد« نجات سرجوخه رايان»را از فيلم  ۱۹۹۹ميرامكس توانست جايزه بهترين فيلم اسكار 

به شدت شكوه و  باتصاويري « نجات سرجوخه رايان»يک کمدي رمانتيک بود در حالي که « شكسپير عاشق»چرا که  ؛شدند
هاي متعددي براي آن طرح شد. ادامه يافت و فرضيهبعد ها داد.  شوک اين واقعه تا مدترئاليستي از صحنه جنگ به دست مي

براي تناسب بيشتري « شكسپير عاشق»بيش از همه مورد توجه قرار گرفت اين بود که  هااي که بعد يكي از فرضيات حاشيه
براي اطمينان از اين که تمامي اعضاي آکادمي فيلم هاليوود سازي داشته است. استوديوهاي فيلمارائه بر روي کاست ويديو 

-جذابيت صحنهگونه  بدين کردند. کاست ويدئو براي اعضاء ارسال مي به صورتکنند، فيلم مورد نظر خود را  ارسالي را تماشا مي

هاي سينما کاملاً  مقايسه با نمايش بر روي پرده عريض سالن در ،بر روي کاست و در محيط« نجات سرجوخه رايان»هاي فيلم 
. اين بحث منطبق شده بود با محيط گرم و داخلي خانه« شكسپير عاشق»هاي صميمانه صحنهرفته بود، در حالي که از دست 

هاي زيباشناختي و تجربي دهد؛ اين که فيلم به لحاظ هنري واجد ارزش اي است که فيلم را در مقابل ويدئو قرار مي ادامه مناقشه
خاصي است که ناگزير بايد به صورت سلولزي و با توجه مقتضيات پرده عريض سينما ساخته شود و اجرا و نمايش فيلم بر روي 

مثابه سينماي اصيل است. روي ديگر سكه اين است که فيلم به شكل ويدئو هاي زيباشناختي خاص بهپرده عريض واجد ويژگي
 با فيلم را دچار اخلال و داوري از کيفيت را  تماشاگراي است که امكان يكي شدن و وحدت بندي شدهسرهم چيزي غيراصيل و

ديري است  دهد مي هاي زيباشناختي هاي هنري و ارزش جنبهه ب اصالت را(. اين منطق که ۲006)کلينجر،  کند مي خدشهدچار 
است. بديهي است که در غلبه اين منطق تجاري ظهور و بسط  هکه مغلوب ملاحظات تجاري و منطق پراگماتيستي بازار شد

 اند. اند، نقشي بارزي داشته اي که توليد، توزيع و مصرف فيلم و ويدئو را يكسره دگرگون کرده هاي جديد رسانه تكنولوژي
فزايش سرعت آوري دچار تغيير شده است. تحولات تكنولوژيک و ا سال گذشته تماشا و مصرف فيلم به شكل شگفت ۳0طي 

هاي سينما نباشد. اکنون  تماشاي فيلم ديگر محدود به سالن است تا اينترنت که امكان انتقال تصاوير را فراهم کرده، سبب شده
توان به تماشاي فيلم نشست. علاوه بر فضاهاي سنتي مانند  نه تنها در فضاهاي خانگي بلكه حتي در حال حرکت نيز مي

هاي نمايش فيلمي که به طور موقت برپا  هاي فيلم، سالن در فضاهاي موقتي مانند جشنوارههاي سينما ديدن فيلم  سالن
هاي  نشيمن و اتاق خواب، به هنگام سفر با هواپيما، قطار و اتوبوس و بسياري از موقعيت  شوند، فضاهاي خانگي نظير اتاق مي

آگاهي در بازار و ايجاد اعتبار نزد ، جاد درآمدبه لحاظ ايگرچه هاي سنتي سينما  سالن .ديگر کاملاً رايج شده است

ها بعد از اکران و ديده شدن از  ديدن فيلمحاصل از  درآمد   ا اين حال بخش عمدهدارند، ب کنندگان همچنان اهميت مصرف
 (. ۲: ۱،۲0۱6)اويارد استطريق صفحات نمايشي به جز پرده سينما 
ن زمان و مكان همراه بوده و دسترسي خيلي عظيمي از مردم به صفحات پذير کرد تغيير در الگوهاي مصرف که با انعطاف

اي را براي  هاي هوشمند( تقاضاي فزاينده تاپ، تبلت و نيز تلفن هاي هوشمند با صفحات عريض، لپ نمايش نوظهور )تلويزيون
تماشا اثر گذاشته و نوعي از  ۲يها زمان و مكان در مصرف محتوا حتي بر عادات و رويه ريپذي محتوا ايجاد کرده است. انعطاف

که در اواخر دهه « گسيخته تماشاي عنان»اصظلاح  .موسوم شده است« ۳گسيخته تماشاي عنان»تماشا را متداول کرده که به 

دار را بدون وقفه و  که در آن مخاطب چندين قسمت يا فصلي از يک سريال دنبالهگفته مي شوداي  رويهبه رايج شد،  ۱۹۹0

                                                           
1
  Aveyard 

2
 - practice 

3
 - binge-watching 



6 
 

در اين رويه حتي ممكن است که مخاطب يک يا چند روز را به صورت پيوسته به ديدن يک  نشيند. ه تماشا ميپشت سرهم ب
از نظر بسياري از محققين روند رو به رشد اين پديده به عنوان بخشي از اوقات فراغت، با رايج شدن  سريال اختصاص دهد.

نوبه خود دو حوزه ديگر يعني  (. افزايش تقاضا نيز به۲: ۲0۱۹، 4سريالي شدن محتواهاي با کيفيت در ارتباط است  )پيليپتس
همه آمارها حاکي . در بخش توليد و بخش توليد و توزيع نيز دستخوش تغيير شده است دهد توليد و توزيع را تحت تأثير قرار مي

درآمد سالانه بازار  ۵ر استاتيستاآماگذاري و درآمد فزاينده در بخش ويدئوهاي درخواستي در سراسر دنياست. بر اساس از سرمايه
ميليارد دلار  ۲۷به بيش از  ۲0۲۲ميليارد دلار رسيده است و تا سال  ۲۱به بيش از  ۲0۱۸در سال  ويدئوهاي درخواستي جهاني

ن هاي محبوبي همچو ويدئوي درخواستي دنيا و توليدکننده سريال  ترين پلتفرم شده فليكس به عنوان شناخته خواهد رسيد. نت
کشور داشته و ميزان تماشاي  ۱۹0ميليون کاربر در  ۱۲۵در مجموع حدود  ۲0۱۸ماهه ابتدايي سال  ، تا سه«خانه پوشالي»

 (.۱۳۹۷ميليون دلار بوده است )نوبهار،  6۹0ميليارد و  ۱۱يک ميليارد ساعت و درآمد سالانه آن  ۲0۱۷محتواي آن در سال 

 وضعیت ایران
ماتوگراف که توسط مظفرالدين شاه از نداشته است. دستگاه سي« خانگي»بدو ورود به ايران شكلي  در به لحاظ تاريخي سينما 

شد و در هاي درباري فيلم گرفته ميشد؛ از اهالي اندروني يا دلقک محافل درباري استفاده مي در فرنگ به ايران آورده شد
ديگر ادامه يافت، بدين معنا که نهادهاي خاص و ثروتمندان با  اي گونه اين روند بهتر نيز آمد. بعدهمانجا هم به نمايش درمي

کردند. در دهه چهل شمسي با رواج هاي خاص خود را براي نمايش فيلم برپا ميهاي شانزده ميليمتري  محفلخريد آپارات
به دليل وقوع  ۱۳6۲تا  ۱۳۵۷هاي   هاي هشت ميليمتري، سينماي خانگي رونق بيشتري يافت. بين سالها و آپاراتدوربين

(. ۱۳۹۱انقلاب اسلامي و به دنبال آن شروع جنگ، به رونق فيلم و آپارات هشت ميليمتري بيش از گذشته افزوده شد)گلمكاني، 
هاي هشت ميلمتري از رونق تدريج فيلم با ظهور و توسعه ويدئو و ورود آن به ايران سينماي خانگي وارد مرحله جديدي شد و به

ها در  فعاليت اين کلوپ ۱۳6۲هاي اجاره ويدئو انجاميد. با ممنوعيت استفاده از ويدئو در سال ويدئو به رونق کلوپ افتادند. ورود
هاي مجاز را که اکثرا خارجي بودند و با فرهنگ جامعه تطابق بيشتري مرز مجاز و ممنوع بود و دايره منكرات فهرست فيلم

 (.۷6: ۱۳۷۲زاده، کرد )فخيمداشتند، اعلام مي
با مصوبه شوراي عالي انقلاب  ۱۳۷۲هاي فراوان بر سر ممنوعيت استفاده از ويدئو در نهايت در سال پس از کش و قوس 

هاي تصويري را تأسيس کرد. دهي به فضاي ويدئو و سينماي خانگي موسسه ويدئويي رسانهفرهنگي، وزارت ارشاد براي سامان
. تفكيک کرد چند دورهبه با توجه به عملكرد نهادهاي رسمي متولي در اين زمينه  انتو مي وضعيت سينماي خانگي در ايران را

است که با افزايش نسبي توليدات سينماي خانگي روبرو هستيم،. در اين دوره براي  ۱۳۸4تا  ۱۳۷۲هاي دوره اول  بين سال
اندازي انگي و شوراي پروانه نمايش راهدهي توليدات و نمايش در عرصه سينماي خانگي شوراي پروانه ساخت شبكه خسامان

يابد که دليل آن است که فعاليت موسسات توليد ويدئو و سينماي خانگي رشد زيادي مي ۱۳۸۸تا  ۱۳۸4هاي شد. دوره دوم سال
ا قانون اساسي مبني بر فض 44هاي اقتصادي نظام جمهوري اسلامي با توجه به تفسير جديد از اصل  توجه به تغيير در سياست

هاي توليد شده از کيفيت مناسبي  گردد اما اکثر فيلمموسوم مي« دوره رونق»دادن به بخش خصوصي است. اين دوره گرچه به 
يابد هاي پيش چنان افزايش ميبرخوردار نيستند. با اين حال درآمد حاصل از توليد و توزيع فيلم در شبكه خانگي به نسبت دوره

با  ۹۱تا  ۸۸هاي کنند. دوره سوم بين سالاي باز ميصل از شبكه نمايش خانگي حساب ويژهکه سينماگران بر روي درآمد حا
گي ميان موسسات و نهادهاي مرتبط از رونق شبكه نمايش خانگي تغيير در سازوکارهاي معاونت سينمايي و اختلاف و دو دسته

به شبكه نمايش « فرار از زندان»و « لاست»جي نظير هاي خارشود. در اين دوره براي اولين بار شاهد ورود سريالکاسته مي
گردد و با استقبال به عنوان اولين سريال ايراني وارد شبكه نمايش خانگي مي« قلب يخي»خانگي هستيم. علاوه بر اين سريال 
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)بزرگي، گردد  ميآغاز « قهوه تلخ»و « ساخت ايران»، «شام ايراني»هاي ديگري مانند مخاطبان، روند جديدي با ورود سريال
۱۳۹۳ :۱۲۳-۱۲۸.) 

ها بر سه حوزه  هاي تكنولوژيک قضيه ضروري است، چرا که اين جنبه توجه به جنبهايران  براي درک تحولات سينماي خانگي
 تبعات مهمي را به دنبال داشته گذار از آنالوگ به ديجيتالبراي نمونه کنند.  توليد، توزيع و مصرف سينماي خانگي اثرگذاري مي

هاي  اي و پايين آمدن هزينه به ارزان شدن و در دسترس قرار گرفتن تجهيزات حرفه ديجيتال شدندر بخش توليد،  است.
توليدات ويدئويي انجاميده و امكان توليد فيلم و ويدئوهاي بيشتر در شبكۀ نمايش خانگي را ممكن کرده است.  در بخش توزيع 

ابتدا در قالب  هاي سينمايي  کاست ويدئويي بود. در ايران نيز همانند بقيه جهان، فيلمتكنولوژي رايج در دوره آنالوگ نوارهاي 
شد موسوم بود(، عرضه مي« نوار کوچک»هاي ويدئويي فرمت بتامكس شرکت سوني )اين فرمت ميان مردم به  نوارهاي کاست

نوار »اين فرمت نزد مردم به ) ۷ت وي.اچ. اس.موسوم شذ، در نهايت فرم« 6هاي نوار ويدئوييجنگ فرمت»ولي در پي آنچه به 
پذير بود اما به ها امكان. در فرمت کاست گرچه کپي کردن غيرقانوني فيلم۸موسوم بود( جايگزين فرمت بتامكس گرديد« بزرگ

 دلايل مختلف از جمله گران بودن تجهيزات و نيز افت کيفيت اين کار چندان مرسوم نبود. با ديجيتال شدن و گسترش
ترين فرمت براي تماشاي هاي نمايش ديجيتال ابتدا فرمت سي.دي و بعد دي.وي.دي به اصليکامپيوترهاي شخصي و دستگاه

هاي سيار دانلود کردن بدل گرديد. با فراگير شدن اينترنت و گسترش وسايل ذخيره داده مانند فلش مموري و هارد ديسک فيلم
هاي ديجيتال امكان يک رويه مرسوم بدل گرديد روشن است که بواسطه خصلت دادهها و تكثير آنها به شكل فايل به فيلم

 دانلود و کپي فيلم به راحتي و بدون افت کيفيت وجود دارد.
هاي نمايش تلويزيوني و ورود اين صفحات به ايران يک موضوع قابل توجه  در بخش مصرف تحول در صنعت جهاني صفحه

تكنولوژي به کيفيت ود کيفيت تصوير و صدا )چيزي که به دليل نزديكي کيفيت اين است. عريض شدن اين صفحات و بهب
به اين تكنولوژي را رايج کرده است( مخاطب را به استفاده از محصولات شبكۀ نمايش خانگي « سينماي خانگي»سينما تعبير 
تحول بسيار مهم ديگر در بخش مصرف يابد.  کاربرد مي  کند. با اين حال صفحات نمايش عريض در سطح خانواده ترغيب مي

هاي همراه هوشمندي است که قابليت اتصال به اينترنت را دارد و اغلب قشر نوجوان و جوان به آنها دسترسي  فراگير شدن تلفن
ند هاي هوشمند در همه جهان بدل به يک رويه معمول شده است و ايران نيز از اين رو دارند. تماشاي انواع ويدئو بر روي تلقن

اي فردي است که در آن نوجوانان و جوانان به دور از کنترل  مستثني نيست. پيامد اين موضوع بدل شدن تماشاي فيلم به رويه
هاي مورد علاقه خود را تماشا کنند. علاوه بر اين که استفاده از تلفن همراه و يا تبلت براي تماشاي فيلم،  توانند فيلم خانواده مي
 کند.   برد و امكان تماشا را در هنگام حرکت نيز ميسر مي را از ميان ميهاي مكاني  محدوديت

است. استريمينگ به دو « ۹استريمينگ»ها به شكل با اين حال تحول مهم و بنيادين تكنولوژيک ابداع و گسترش انتقال داده 
کننده نيازي به ذخيره آن محتوا که دريافت اي استگونهرود. در معناي اول به معناي انتقال محتوا بهمعناي متداول به کار مي

بر روي حافظه محلي دستگاه خود ندارد، به علاوه اين که براي ديدن و يا شنيدن محتوا نيازي به  دانلود شدن کامل فايل 
، گردد که در آن مبتني بر درخواست کاربر نيست. در معنايي ديگر استرمينگ به هر شكلي از محتواي درخواستي اطلاق مي

هاي آنلاين يا سرويسي مانند فيدبو در ايران نيز مصداقي از استرمينگ گيرد. به اين معنا کتابخانه محتوايي در اختيار وي قرار مي
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تواند از آن استفاده کند گيرد اما تنها خود کاربر است که ميشوند. در اينجا نيز گرچه محتوا در اختيار کاربر قرار ميمحسوب مي
 براي وي وجود ندارد که آن محتوا را در اختيار فرد ديگري قرار دهد.و اين امكان 

انگارانه خواهد بود اگر تحولات  گرچه تحولات تكنولوژيک وجه مهمي از تغييرات سينماي خانگي است، با اين حال بسيار ساده
انند اطلاعاتي شدن اقتصاد جوامع، بينادين رخ داده در اين عرصه فقط به وجوه تكنولوژيک کاسته شود. روندهاي ديگري نيز م

اند.  هاي اقتصادي  نيوليراليستي و روندهاي مربوط به جهاني شدن نيز بر تحولات سينماي خانگي اثرگذار بوده گسترش سياست
بخش مهمي از اين تحولات است. بخش مهمي از محتوايي که به طور  ۱0محلي شدن-براي مثال روند جهاني شدن يا جهاني

اي از محتواهاي غيررسمي که به صورت دي.وي.دي خريد و  شود و بخش عمده كه نمايش خانگي عرضه ميرسمي در شب
المللي است. شرکت نتفليكس که ابتدا  شود، محتواهاي بين شود و يا از اينترنت دانلود و يا به شكل استريم تماشا مي فروش مي

کند و براي محتواهايي که در اختيار  کشورهاي دنيا عرضه مي خدماتش منحصر به آمريكا بود اکنون خدمات خود را در اغلب
کند. شعار اين شرکت اين  را پشتيباني مياي، عربي و ...(  )نظير کرههاي دنيا  گذارد، علاوه بر انگليسي بسياري از ديگر زبان مي

هاي محلي نيز توجه نشان  به ذائقه علاوه بر اين نتفليكس«. کنيدکه اراده  يزمانجا و هر  تماشاي فيلم و سريال، هر»است: 
سخنگوي اين هاي مشترکي را با کشورهايي که در عرصه توليد فيلم حرفي براي گفتن دارند تعريف کرده است.  دهد و پروژه مي

 بازار ايران هستيم و ميدانيم که عهسي فارسي گفته است ما در حال مطال بي بيشبكه  «کليک» ه اي با برنام شرکت در مصاحبه
 . ايران داراي جمعيتي جوان و پر از استعدادهايي است که داراي ايده و توان توليد فيلم و سريال هستند

اي شرح آن رفت، سينماي خانگي ايران  رسيم. با توجه به تحولاتي که تا اندازه با اين تفاصيل به مسئله اصلي اين پژوهش مي
انجمن آفرين است.  مهم و ثروت يرفته در حال بدل شدن به بخش شد، رفته محسوب مي اي صنعتي حاشيهکه پيش از اين 

I و VOD هاي شرکت دارنده پروانه ۱4با حضور که  هاي نمايش ويديوي آنلاين شرکت صنفي PTV  تشكيل شده است، تعداد

د اين صنعت در گذاري کرده و اعلام کرده است براي رش کاربران ويدئوي درخواستي آنلاين را در حد پنج ميليون کاربر هدف
درصد افزايش يابد. تحقق اين هدف با شرايط فعلي نظير نبود قانون  ۵00بايد  فعلي ميليارد توماني ۱00گذاري  کشور سرمايه

در حال حاضر تعداد کاربراني که در کل اکوسيستم محصولات سينماي  .رايت و دانلودهاي غيرمجاز فاصله زيادي دارد کپي

درصد ترافيک  60کنند شايد حدود يک ميليون نفر باشد. اين در حالي است که  خريداري مي خانگي را به صورت آنلاين
 (. ۱۳۹۷مصرفي کشور متعلق به تلگرام و اينستاگرام است )نوبهار، 
هاي ويدئويي اختصاص  درصد ترافيک اينترنت در ايران  به محتوا ۷0برآوردها حاکي از اين است که تا دو سال آينده بيش از 

اهد داشت. اکنون روشن است که سينماي خانگي ديگر صنعتي نيست که منحصر به بخش سينما باشد بلكه همانگونه که خو
هاي همراه، صنايع و بازارهاي جديدي  چون تلفن ۱۱هاي متحرکي ديجيتال شدن، اينترنت و رسانهشود  ( متذکر مي۲0۱6اويارد )

ها و نهادهايي در عرصه اينترنت  هايي مربوط به سينما، شرکت علاوه بر شرکت اند. اکنون را به بخش فيلم و سينما مرتبط کرده
آنلاين،  کنندگان اينترنتي نظير پارس ترين زيرساخت اينترنت کشور گرفته تا تأمين )از شرکت زيرساخت به عنوان دارنده اصلي

آيو و اپراتورهاي تلفن همراه نظير همراه اول و کننده محتوا نظير فيليمو و  هاي توزيع نت و نظاير اين(، شرکت آسياتک، مبين
گونه يک صنعت پررونق با  گيري است. بدين خاص اين صنعت نيز در حال شكل  ها، بازار آگهي ها شرکت ايران سل. در کنار اين

ر سغي و گيري است. با اين وجود همه اين اتفاقات در فضاي پرتنش و مبتني ب کارکردهاي اقتصادي و فرهنگي در حال شكل
هاي مختلفي  خطا در حال رخ دادن است. همچنانكه گفته شد سينماي خانگي در وضعيت جديد خود حاصل همگرايي رسانه

چون سينما، اينترنت، تلويزيون و حتي تلفن همراه )بر اساس بسياري از آمارها اغلب جوانان و نوجوانان فيلم و ويديو را بر روي 
کنند( است. در حالي که اين فضاي  ي چون تلفن همراه هوشمند و تبلت مشاهده ميصفحات نمايش فردي شده و متحرک
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گيري است، ساختارها،  هاي مختلف است، به سرعت در حال شكل رنگ شدن فضاي ميان رسانه جديدي که مبتني بر کم
اي وجود دارد. هر  جداکننده ها مرزهاي قاطع مقررات و قوانين فعلي منطبق با فضاي پيشاهمگرايي است که در آن ميان رسانه

ها و مقررات خاص خود  گيري سينماي خانگي جديد نقش دارند خود داراي متوليان، رويه هايي که در شكل يک از اين رسانه
ريزي مناسب آنها پديد آورده است. با اين حال  است. اين وضعيت ابهاماتي را براي بازيگران اين حوزه براي اقدامات آتي و برنامه

هاي قدرت  اي نيست. شايد موضوع کليدي نزاع ميان جريان كلات فقط ناشي از ابهامات و تداخل فضاهاي مختلف رسانهمش
ها  براي کنترل اين فضا به منظور کسب منافع بيشتر باشد. کافي است به حجم عظيم پهناي باند اينترنتي که براي تماشاي فيلم

شود، توجه کرد. براي نمونه در حال حاضر درآمدي که  ه براي آن پرداخت ميشود و مبلغي ک و ويديوها در کشور مصرف مي
کنند بيشتر از درآمد حاصله از مكالمات تلفني است. بخش مهمي از خريد  اپراتورهاي تلفن همراه از فروش اينترنت کسب مي

شود. منافع مالي  شاي فيلم و ويدئو ميکنندگان اينترنت صرف تما اينترنتِ مشترکان از اپراتورهاي تلفن همراه و ديگر تأمين
بخشي از ماجراست. بخش ديگر ملاحظات و علايق ايدئولوژيک است. هرچند اغلب محتواي عرضه شده در سينماي خانگي 

هاي ايدئولوژيک است. کافي  مبتني بر رويكرد سرگرمي است، با اين حال سمت و سوي اين توليدات نيز مشحون از سوگيري
هاي  مميزي صداوسيما را با معيارهاي اعمالي وزارت ارشاد در بخش سينما با هم مقايسه شود و به تفاوت ارزشاست معيارهاي 

شود، توجه کرد. منازعه اخير ميان  فرهنگي مستتر در محتواهاي توليدي اين دو بخش که هر دو در سينماي خانگي عرضه مي
شود،  خوانده مي« صوت و تصوير فراگير»سر کنترل و نظارت بر آنچه ترين سطح بر  قوه قضائيه و قوه مجريه آن هم در عالي

. اين  اينها تنها بخشي از ابهامات، مسائل و مشكلات موجود در حوزه سينماي ۱۲ناشي از درک اهميت فزاينده اين بخش است
بر سر  زعات بعدي منا عليرغم هاي پخش ويدئو و با ورود و فراگير شدن دستگاه طور مشخص بايد گفت به خانگي است.
موسسه و به دنبال آن نهادهايي چون  سينماي خانگي در ايران شكل گرفتصنعت نوعي  مجاز بودن ويدئوممنوعيت يا 

گذاري اين فضا شكل گرفت. با  دهي و مقررات براي سامانشوراي پروانه نمايش و شوراي پروانه ساخت  ،هاي تصويري رسانه
موجود از انطباق با اين وضعيت جديد  هاي رسد نهادها و رويه به نظر ميه شرح آن رفت فضاي پساهمگرايي کظهور و گسترش 

ابتدا تحولات رخ داده و بازيگران جديد را شناخت و با توجه تا بنابراين لازم است  اند.  اند و کارايي خود را از دست داده جا مانده
به عنوان بخشي پويا از  سينماي خانگي صنعترونق بخشيدن به  ي را برايهاي جديد سياست ترتيبات جديد نهادي و  به آنها

هر نوع تصميم و اقدام سنجيده چه در سطح خرد و چه در سطح کلان در حوزه سينماي خانگي کرد. اقتصاد اطلاعاتي اتخاذ 
ميماتي است که منوط به ترسيمي روشن از وضعيت و روندهاي فعلي و آتي اين صنعت است )منظور از سطح خرد اقدامات و تص

شود و  هاي اقتصادي بخش خصوصي و دولتي و نيمه دولتي دخيل در اين صنعت اتخاذ مي اهنگها و ب از سوي افراد، شرکت
هايي نظير ارشاد و وزارت ارتباطات و فناوري اطلاعات و نيز نهادهاي  هاي وزارتخانه منظور از سطح کلان اقدامات و سياست

ي فضاي مجازي است(. اين بررسي هر سه بخش توليد، توزيع و مصرف در سينماي خانگي را در رگولاتوري مانند شوراي عال
 کند. گذاري در اين حوزه ارائه مي و در نهايت چارجوبي براي سياست گيرد برمي

 

 سوال اصلي پژوهش: .3

                                                           
 1۳۹۷مهر ماه سال  10ای به مراجع قضایی با استناد به نظریه تفسیری شورای نگهبان در تاریخ  نامه قضائیه با ارسال بخش به تازگی ابراهیم رئیسی، رئیس قوه 

مسئولیت صدور مجوز و تنظیم مقررات  صوت و تصویر »مبنی بر اینکه  1۳۹4شهریور سال  22لاغیه مقام رهبری خطاب به رئیس جمهوری در و همچنین اب

باره  قضاییه هر گونه استعلام در تاکید کرده که مراجع قضایی و ستادی قوه« فراگیر در فضای مجازی و نظارت بر آن منحصرا بر عهده سازمان صدا و سیما است

جمهور روبرو شد. حسن روحانی در نامه  نامه با واکنش رئیس این بخش صوت و تصویر فراگیر در فضای مجازی را باید از سازمان صدا و سیما جویا شوند.

یما بر امور صوت و رسمی که محمود واعظی رئیس دفتر او خطاب به سخنگوی قوه قضائیه نوشت؛ بخشنامه ابراهیم رئیسی در دادن حق انحصار به صدا و س

 «. احتراما، اینگونه امور مرتبط به شورای عالی فضای مجازی است» :تصویر فضای مجازی را غیرقانونی خواند. در این نامه تصریح شده است
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توليد، توزيع و مصرف تجربه  سينماي خانگي ايران در دهه گذشته چه تغييراتي در حوزه صنعت ،اي با توجه به همگرايي رسانه
 ؟توان پيشنهاد کرد را ميجديدي ها و ترتيبات نهادي  سياستچه و موفقيت اين صنعت براي اين فضاي جديد و  است کرده

 سوالات حوزه تولید:

 توليد در سينماي ايران دارد؟ و مرسوم در حوزه سينماي خانگي ايران چه نسبتي با ساختار کلي مرسوم توليد .۱
ها و  اي اقتصادي ايران در حوزه توليد سينماي خانگي چيست )نيروي انساني، تجهيزات و تكنولوژي، رويهه مزيت .۲

 اي توليد و نظاير اين(؟ استانداردهاي حرفه

رخ داده است؟ اين سينماي خانگي ايران  حتوا در حوزهمدر حوزه توليد اي چه تغييراتي  با ظهور پديده همگرايي رسانه .۳

 ؟ کنند ديگر مرتبط مياي  رسانهساختارهاي سينماي خانگي را علاوه بر سينما به گونه تغييرات چ
از چه وضعيتي برخوردار با توليد در ديگر کشورهاي مطرح در اين حوزه  در مقايسهتوليد در حوزه سينماي خانگي ايران  .4

 )نگاه تطبيقي(؟ است

اند؟ چه نهادها و  افزوده شده ي خانگي ايرانحوزه توليد سينماجديدي به  بازيگراندر فضاي پساهمگرايي چه  .۵
 ؟هستند آفريني نقشهايي و چگونه در حال  سازمان

 ؟هايي در اين زمينه وجود دارد ترتيبات نهادي براي سياستگذاري اين حوزه چگونه است و چه خلاء .6

 سوالات حوزه توزیع:

 هاي توزيع سنتي در سينماي خانگي ايران چگونه بوده است؟ شيوه .۷

 اند؟ چگونه؟ را متحول کردهدر سينماي خانگي ايران  سنتي واملي ر عرصه توزيعچه ع .۸
هايي چون نتفليكس( و يا  توزيع جهاني )نظير شرکتهاي  شبكهبا  در مقايسهتوزيع در حوزه سينماي خانگي ايران  .۹

 )نگاه تطبيقي(؟ چگونه استديگر کشورهاي مطرح در اين حوزه 

يابد )اينترنت جهاني، شبكه ملي اطلاعات،  اي مي با ديگر ساختارهاي رسانه باطيارتتوزيع در سينماي خانگي چه  .۱0
 ؟تلويزيون، تلفن همراه و ...(

آفريني  چه کساني هستند و چگونه نقش ايران بازيگران اصلي در حوزه توزيع سينماي خانگيدر فضاي پساهمگرايي  .۱۱
 کنند؟  مي

چگونه  ايران گذاري در حوزه توزيع سينماي خانگي راي مقرراتترتيبات و آرايش  نهادي بدر فضاي پساهمگرايي  .۱۲
انحصار در  ها و مقررات اتخاذ شده در اين حوزه از چه نقاط ضعف و قوتي برخوردارند )انحصار و شبه سياست ؟است

 طرفي شبكه، تعدد رگولاتورها و نظاير اين(؟ بخش زيرساخت، بي

 سوالات حوزه مصرف:

 هاي دمگرافيكي برخوردارند؟ نگي از چه ويژگيکنندگان سينماي خا مصرف  .۱۳

 ها دارد؟ ميزان مصرف سينماي خانگي جقدر است و چه سهمي در قياس با مصرف ديگر رسانه .۱4

 هايي برخوردارند؟ کنندگان سينماي به دنبال چه نوع محتواهايي هستند و از چه سلايق و ذائقه مصرفبا  .۱۵

هاي غيرمجاز تهيه  هاي مجاز و چه بخش را از کانال کانال کنندگان چه بخش از محتواي مصرفي را از مصرف .۱6
 کنند؟  مي

 کنند؟ هايي براي ديدن فيلم استفاده مي کنندگان از چه وسايل و تكنولوژي مصرف .۱۷
 عادات تماشا و مصرف مخاطبان چگونه است و در قياس با گذشته دچار چه تغييراتي شده است؟ .۱۸

 



 

 

 اهمیت ، ضرورت و اهداف تحقیق: .۴

 ضرورت نظری: اهمیت و

اي فراگيردر  نما تعريف کنيم، آنگاه بايد گفت که با پديدههاي سي خانگي را به معناي مصرف فيلم در خارج از سالنسينماي اگر 
هاي اوقات  ترين فعاليت اي رو به گسترش است. ديدن فيلم به يكي از اصلي جامعه ايران روبرو هستيم  که به طور فزاينده

شود هم کارکرد اقتصادي و هم کارکرد  و آنچه در سينماي خانگي ايران توليد، توزيع و مصرف مي ل شودفراعت ايرانيان بد
تغييراتي  براي شناخت ابعاد مختلف به اين حوزه توجه چنداني نشده است و فرهنگي دارد. با اين حال به لحاظ نظري در ايران

در واقع انجام نشده است. کار زيادب سينماي خانگي  ويژه تحول ههاي جديد و ب که در حوزه سينما با توجه به ظهور رسانه
از  ها معاصر بدل شده است، بر خلاف ديگر رسانه از اقتصاد و فرهنگ مهمي بخشسينماي خانگي در شكل جديد خود که به 

 مانده است. باقي ديد پژوهشگران مغفول 
 اهمیت و ضرورت عملي:

عملا نوعي  آن، بر سر ممنوعيت يا مجاز بودن ها عليرغم تمام کش و قوسو ش ويدئو پخهاي  ورود و فراگير شدن دستگاهبا 
و به دنبال آن ايجاد شوراي  ۱۳۷۲هاي تصويري در سال  گرفت. تأسيس موسسه ويدئويي رسانهسينماي خانگي در ايران شكل 

هاي جديد  ظهور و گسترش تكنولوژيبا  گذاري اين فضا شكل گرفت. دهي و مقررات پروانه ساخت شبكه خانگي براي سامان
هاي ايجاد شده پاسخگوي تحولات رخ داده نيست. بنابراين لازم  نهادها و رويه رسد ها به نظر مي اي و همگرايي رسانه رسانه

سينماي خانگي را  هاي جديد با اتخاذ سياستآنها  است که ابتدا تحولات رخ داده و بازيگران جديد را شناخت و با توجه به
 دهي کرد.  جددا سامانم

 

 :بررسي ادبیات موضوع )پیشینه تحقیق و نوآوری تحقیق حاضر(  .۵

تحقيقات انجام شده در ايران که به سينماي خانگي پرداخته باشند چندان زياد نيست و اين موضوع عليرغم اهميت فزاينده 
 شود: د تحقيق مرتبط اشاره ميتاکنون چندان توجه پژوهشگران را به خود جلب نكرده است. در اينجا به چن

« ۸0تأثير وضعيت نمايش و توزيع فيلم بر اقتصاد سينماي ايران بعد از دهه »ساز با عنوان  نامه کارشناسي ارشد حامد چيت پايان
اين در دانشگاه هنر تهران دفاع شده است، يكي از اين تحقيقات است.  ۱۳۹6که به راهنمايي مسعود سفلايي انجام در سال 

کوشد تا خوانندهرا  با اقتصاد سينما و نمايش و توزيع فيلم آشنا کند و سازوکارهاي موفق در جهان در اين زمينه و  قيق ميتح
را مورد تحليل  ۸0بخصوص سينماي امريكا را معرفي کند همچنين اين کار. وضعيت نمايش و توزيع فيلم در ايران بعد از دهه 

هاي  ها نه از اکران سينمايي، بلكه از ساير کانال هاي اين تحقيق عمده سود حاصل از فيلم دهد براساس يافته و بررسي قرار مي
ترين عنصر  شود. اين سود عمدتا وابسته به فروش امتياز پخش فيلم و متعلقات آن است. در بخش نمايش، مهم ع حاصل ميتوزي

هاي مجهز، کيفيت توليدات و بازاريابي موفق است.  سينماي ايران از  سالن هاي سينما هستند و فروش گيشه منوط به سالن
مخاطبان را به سوي خود جلب کند. همچنين شبكه نمايش خانگي به  به بعد توانسته با سير رو به رشدي ۱۳۹۲سال 

هاي زيادي دست يافته است. در نهايت اين تحقيق موانع اصلي براي استمرار حرکت رو به رشد سينما را شامل مواردي  موفقيت
کند.  زده سينما عنوان مي ستچون،نقض حقوق پديدآورندگان، سانسور، عدم شفافيت در قوانين و مديريت ناکارآمد، جناحي و سيا

مندي از  هاي خصوصي، و بهره ريزي بلند مدت براي ايجاد و گسترش بازارهاي جانبي، ايجاد شبكه پيشنهاد اين تحقيق برنامه
 بازارهاي بين المللي در آينده است. 

عه شناختي عوامل موثر در ررسي جامب»نانه کارشناسي ارشدي است با عنوان  تحقيق ديگر مرتبط با سينماي خانگي پايان 
توسط مهدي اميري مطلق به راهنمايي طاهره ميرساردو در دانشگاه آزاد اسلامي  ۱۳۸۹که در سال « انتخاب سينماي خانگي

شود مخاطب ترجيح دهد در خانه فيلم  پردازد که باعث مي اين تحقيق به بررسي عوامل جامعه شناختي ميانجام شده است. 
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کند. جامعه آماري اين پژوهش  ديگر سينماي خانگي را انتخاب کند. اين تحقيق از روش پيمايش استفاده ميببيند يا به عبارت 
دانشجو است. اين تحقيق در صدد است تا رابطه تعداد دفعات تماشاي  ۱۳۵هاي ان  دانشجويان دانشگاه آزاد است و تعداد نمونه

ها ، کارکرد ضد ديني سينما ، استفاده از  ن سالن سينما، به روز نبودن فيلمفيلم را با عواملي مانند درآمد، فاصله تا نزديكتري
هاي خانگي ، امكان  ها و پايين بودن کيفيت آنها، گراني بليط ، وجود گيرنده نظرات منتقدين و متخصصين سينما، و تعداد سالن

ها از منازل و تقويت پارازيت ، جلوگيري از  اهوارهآوري م دي ها از خيابان، جمع آوري سي آرشيو و بازبيني، صرفه اقتصادي، جمع
گيرد که ميان  ها بسنجد. در نهايت اين تحقيق نتيجه مي هاي نامناسب از فيلم هاي پخش سي دي و حذف صخنه فعاليت شرکت

هاي سينما  سالنتماشاي فيلم در خانه  و چهار عامل استفاده از نظرات منتقدين و متخصصين سينما، پايين بودن تعداد و کيفيت 
 و جلوگيري از فعاليت شرکتهاي پخش سي دي رابطه مثبت وجود دارد. 

 تحقیقات خارجي
بر خلاف تعداد اندک تحقيقات داخلي، تعداد تحقيقاتي که در خارج از ايران معطوف به سينماي خانگي است، به نسبت زياد 

هاي جديد توليد و مصرف فيلم به  ها و رويه غرب نيز به شيوهشود که حتي در  است. هرچند در بسياري از اين کارها اذعان مي
 شود: اندازه کافي توجه نشده است. در ادامه به تعدادي از اين تحقيقات اشاره مي

اي است از کارينا اويارد که  عنوان مقاله« ۱۳سینمایيغیرو یکم: پرداختن به تماشای   مصرف فیلم در قرن بیست» 

هاي مصرف فيلم در چند دهه گذشته به شدت  منتشر شده است. بر اساس اين مقاله شيوه ۱4م.اي.ادر ژورنال ا ۲0۱6در سال 
هاي سينمايي تجربه عمومي از سينما را دچار تحول کرد، تماشاي فيلم در  دچار تغيير شده است. همانگونه که ظهور پرديس

صرف فيلم ايجاد کرده است. اين تغيير در مصرف هاي خانگي و نيز به هنگام حرکت و سفر نيز تغييرات شگرفي در م محيط
ناشي از دسترسي به انواع صفحات نمايش و نيز دسترسي به انواع متكثري از محتوا بوده است. اين مقاله مدعي است که 

در عليرغم اهميت اين تغييرات، در اين باره به اندازه کافي کاوش صورت نگرفته است. ادعاي اصلي اين مقاله اين است که 
هاي مربوط به ديجيتال شدن،  ها و نظريه ناپذيري به شيوه هاي نماشاي فيلم به طور اجتناب شرايط فعلي درک و فهم شيوه

  گره خورده است.   ۱۵هاي متحرک اينترنت و رسانه

مقاله ديگري است از کيت « خوشایندترین شیوه تماشای آنونس فیلم در جهان، آنونس در عصر دیجیتال»

هاي سينمايي و نحوه تماشاي آنها را با توجه  منتشر شده است. مقاله آنونس ۲00۸در سال « همگرايي»ر ژورنال د جانسون که
ها از جمله معدود محتواهايي هستند که تماشاي آنها بر  دهد و مدعي است که آنونس به تغييرات ديجيتال مورد بررسي قرار مي

هاي سينما يا از تلويزيون به  ها که پيش از اين در سالن پذير است. آنونس نروي هر تكنولوژي صفحه نمايشي به راحتي امكا
اند که در سينماها، تلويزيون، ويديوهاي خانگي، اينترنت،  اي بدل شده هاي فرارسانه امدند اکنون به متن نمايش درمي

هاي سيتما به  حرکت آنونس از سالنها قابل مشاهده هستند. مقاله مدعي است در  هاي همراه و تبلت هاي گيم، تلفن کنسول
اند. مقاله توجه خود را معطوف به اثر کوچک شدن  کرده  ها اين متون تغييرات زيباشناختي و ساختاري را تجربه سوي تبلت

کند که چگونه  هاي نمايش آنها روشن مي ها و تكنولوژي کند. بررسي آنونس صفحات نمايش و مشارکت مخاطبان بر آنونس مي
  هاي توزيع باعث ايجاد تحول و رابطه تعاملي ميان استوديوهاي فيلم و مخاطبان شده است. تكنيک
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در ژورنال  ۲00۷که در سال  ۱۷اي است از شيلا چاک مقاله «16های تماشاگری بدیل سینمای خانگي اولیه: ریشه»

هاي تكنولوژيک با وضوح بالا که  هاي مقاله مبتني بر اين است که پيشرفت در سيستم منتشر شده است. يافته« همگرايي»
 ۱۸۹0منجر به تماشاي فيلم در داخل خانه شده است به لحاظ تاريخي ريشه در نوعي از سينماي خانگي دارد که در أواخر دهه 

 شده ها محسوب مي در آمريكا متداول بوده است. اين نوع از سينما در آن زمان نيز بديل و آلترناتيوي براي نمايش عمومي فيلم
اي از غيررسمي بودن، تعامل و کنترل در محيطي خانگي است؛ اين چيزي  گذارد درجه . آنچه سينماي خانگي در اختيار مياست

 کند.  متجسم مي« سينماي خانگي»است که مبناي تجربه ديداري است که امروزه خود را در قالب 
 :ها یا ابعاد پژوهش ب نظری، فرضیهچهارچو .6

 ها رایي سینما با دیگر رسانهای: همگ همگرایي رسانه
هاي ارتباطي  گي شبكهيكپارچ( همگرايي را  46: ۲0۱۲دايک )هاي جديد است. ونهاي قديمي در رسانههمگرايي ادغام رسانه

هاي مخابراتي )نظير شبكۀ ها عبارتند از شبكهکردند؛ اين شبكه صورتي مجزا فعاليت ميداند که تا پيش از اين بهمختلفي مي
هاي هاي کامپيوتري مجزا از هم( و شبكهها و شبكههاي ارتباطات داده )نظير ترمينالهمراه و ...(، شبكه تلفن ثابت، نتلف

عنوان يک ويژگي جامعۀ اي بهو ....(. همگرايي رسانه تلويزيون، راديو، روزنامهسينما،  هايي چون رسانهارتباطات جمعي )نظير 
ني است. اين تحولات عبارتند از انقلاب در ميكروالكترونيک که مينياتوري شدن قطعات اي خود حاصل پنج تحول فشبكه

که ساختاري يكسان و مشتمل بر صفر و يک را براي تمامي انواع داده فراهم  ۱۸الكترونيک را ممكن کرده است؛ ديجيتالي شدن
پذير کرده لكترونيكي را براي ذخيرۀ اطلاعات  امكانهاي اها و انبارهاستفاده از حافظه که ۱۹کرده است؛ ضوابط ذخيره و ارسال

هاي متعدد براي تكنولوژي ارتباطي را مهيا افزار امكان کاربريافزار و نرمکه با تفكيک ميان سخت ۲0ايدهي لايهاست؛ سازمان
هاي حجيم را جايي دادهاي که جابهکابلي و جوي نظير فيبر نوري و ارتباطات ماهواره ۲۱اتصالات جديدکرده است و در نهايت 

 (.46-4۳: ۲0۱۲دايک، ميسر کرده است )ون
اي صرفاً تكنولوژيک پنداشت؛ پيامدهاي سترگ اقتصادي، فرهنگي و اجتماعي اين پديدده، بسدياري از   همگرايي را نبايد پديده 

(. همگرايدي  ۱۳۹۳؛ کاستلز، ۱۳۸0لز، ؛ کاست۲004بدانند )جنكينز،  رسانهمحققان را وا داشته تا آن را تغييري ساختاري در حوزۀ 
بدراي مثدال   ت )اتصدالا ( و براي مثال ادغام انواع تجهيزات ارسال ارتباطدات تلفندي و کدامپيوتري   ها ) علاوه بر ادغام زيرساخت

و داده اثر  ، خدماتمديريتقرار گيرند(، بر اي  هاي تلويزيون کابلي و يا ماهواره توانند بر سيگنال  ميو خدمات اينترنتي تكست  تله
 داشته است. سينمااين تغير ساختاري اثري انكارناپذير بر صنعت گذاشته است. 

 ياسیاقتصاد سهای  نظریه
ر هم، توليد، توزيع و مصرف اويژه روابط ناظر به قدرت است که در کن اقتصاد سياسي مطالعۀ روابط اجتماعي، به ي سادهدر تعريف

 در زمينۀ اقتصاد سياسي رسانه دهند. اين تعريف ارزش خاص خود را دارد چرا که كيل ميمنابع، از جمله منابع ارتباطي را تش
کنندگان  کنند، اين که مخاطبان و مصرف هاي ارتباطي چگونه کار مي کند: اين که شرکت جلب مي ها جنبهاين به توجه را 

اي  محصولات رسانه رسد تا هاي توليدي مي شرکتها چگونه به اطلاع  انتخابکه  کند و اين اي بر چه اساسي انتخاب مي رسانه
اين که نحوۀ عملكرد در مراکز قدرت چگونه است و چگونه مردم وقتي طالب محتوايي هستند )و يا  و سرانجامجديدي بسازند
 (.۱۳-۱۲، صص ۱۳۹۱شود )موسكو،  طالب آن نيستند( اين محتوا در اختيار آنها گذاشته ميحتي زماني که 

 ديآنچه را که تول ۀجهت حرکت کرده که هم نيدر ا ديعصر جد يدار هيموضوع اشاره دارند که سرما نيبه ا مريکهاو هور آدورنو
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 يزندگ يفرهنگ يها و اوقات فراغت و عرصه حاتيتفر ،يخانوادگ يها عرصه يعنيبه حال خود رها کرده بود  هياوّل يدار هيسرما
گونه  نيگرانهام آن را اه چيزي که آورد يساختن فرهنگ رو يبه صنعت يدار هيروال سرما نيدکند. ب يرا صاحب شود و صنعت

 (.۱۳۸۳)گولدينگ و مرداک،  «نينماد يمعنا عيو توز ديتول»کرده است:  فيتعر
هستند و  گريد عيبه صنا هيها هم شب سازمان نيکه ا يمعن نيهستند. به ا يفرهنگ عياز صنا يبخش يارتباطات عموم يها نظام

 يهمگان يدر ساختار صنعت يشيطور رو به افزا با آنها دارند و به يمشترک يها يژگيو ديتول يها نهيها تفاوت دارند. در زمهم با آن
و  يونيزيتلو يها برنامه ،يغاتيتبل يها يآگه ات،ي)نشر کنند يم ديکه تول ييبه خاطر کالاها گريد ي. از سوشوند يادغام م

دارند  يمحور ينقش کنند، يآنها جهان را درک م قيکه مردم از طر ييها و گفتمان ريتصاو جادي( در ايينمايس يها لميف
و  يا رسانه ميمنابع عظ عيتوز ياست چرا که بدون وقوف به چگونگ هيقلب قض ياسيس اقتصاد (.۱۸4، ص ۱۳۷۷اينگليس، )

آنها  يها و محتوا چرا شكل افتيدر توان ينم کنند، يجنبش پرتكاپو را کنترل م نيا يکه چه کسان نيو ا ياطلاعات عيصنا
 . مينيب ياست که م يا گونه به

است که پويايي موجود در تاريخ و  نيبيشتر متمايل بر ا ياست که در اقتصاد سنّت نيبا اقتصاد سنتي در ا ياسيفرق اقتصاد س
ق اين ديدگاه اقتصاددانان تنها قادر بودند . بر طبکندهاي کلي بسنده  و مانند علم فيزيک به تبيين رديتغيير اجتماعي را ناديده بگ

رسند، اما آنان کاري به  هاي بازار به توافق مي که به اختصار توضيح بدهند که چگونه خريداران و فروشندگان بر سر قيمت
سنتي يا . اقتصاد دکنند، ندارن ها را فراهم مي توافق بر سر قيمت ۀفرآيندهاي تغيير اجتماعي و اقتصادي که شرايط و زمين

ارتدکسي همچنين به دليل حذف روابط قدرت از تحليل، مورد انتقاد قرار گرفته است. در مقابل، اقتصاد سياسي بر اين امر پا 
ها آورده شوند.  کننده در بازار در تحليل مناسبات قدرت به عنوان نيروها و فرآيندهاي بنيادين و تعيين ديکند که با فشاري مي

کنند. آنها بيشتر تمرکزشان  معاصر با اخذ مواضع متفاوت با جريانات اقتصادي اصلي، خود را متمايز مي دانان ياسياقتصاد س
و  يهاي جمع رسانه ۀمعطوف فرآيندهاي گذار، مانند گذار از اقتصاد صنعتي به اقتصاد خدماتي يا اطلاعاتي، است. مطالع

هاي مطالعاتي  امروزه صنايعي که با اين حوزه رايکند، ز ازي ميپژوهش ب ينارتباطاتي نقش بسيار مهمي را در ا يها يفناور
هايي مانند  اند. اقتصاد سياسي امروزي در پي پاسخ به پرسش اقتصاد امروز شده ۀ کنند اند، تبديل به نيروهاي تعيين احاطه شده

 گذارند؟ تي، و سرگرمي ما تاثير مياطلاعا اي، هاي رسانه است: ارتباط قدرت و ثروت چگونه است؟ اين دو چگونه بر نظام نيا
 .(۱۳۸6)موسكو و لوين، 

 گذاری  سیاست

اندد. شدايد    گذاري فرهنگي اتلاق کرده اي از سياست اي را هم بخشي از سياست عمومي و هم زيرمجموعه گذاري رسانه سياست
گدذاري   نوبۀ خدود سياسدت   رهنگي و بهگذاري ف اي از سياست اي را زيرمقوله گذاري رسانه مراتبي سياست بتوان در روندي سلسله
 گذاري عمومي دانست.  اي از سياست فرهنگي را زيرمجموعه

اسدتفاده  « سياسدت »از کلمۀ   policyو هم براي مفهوم  politicsدر فارسي هم براي مفهوم گذاری عمومي:  سیاست

يگر دارند، تمايز معناداري با هم دارند. شايد به اي که با يكد شود. اين در حالي است که اين دو مفهوم عليرغم ارتباط دوسويه مي
« مشدي  خط»از واژۀ « سياست»به جاي  policyشود که در ترجمۀ  همين دليل باشد که اخيراً در ادبيات اين بحث، تلاش مي

 است. public policyاي جاافتاده براي مفهوم  ترجمه« گذاري عمومي سياست»استفاده شود. در هر صورت اکنون 
گذاري عمومي از دل مباحث علم سياست )به معناي  ح بالا از اين جهت اهميت دارد که توجه کنيم مفهوم سياستتوضي

گذاري علم يا هنر  پرداختن به مسائل قدرت( سربرآورده است. اگر علم سياست را علم قدرت يا دولت تلقي کنيم، علم سياست
هاي در پيش گرفته شده  پردازد، دومي به سياست ايندهاي قدرت سياسي ميادارۀ جامعه است. به عبارتي در حالي که اولي به فر

 (.۱۱، ص ۱۳۸۹پور آهنگر،  پور و غلام پردازد )قلي از سوي قدرت سياسي مي
گذاري  سياست»گونه تعريف کرد:  توان آن را به طور ساده اين و مي است  حكومت در عمل ۀگذاري عمومي تجلّي ادار سياست



 

 

« شود ميعمومي طراحي  ۀکه با هدف حل يک مسأل است هاي دولتي ها و تصميم اي از فعاليت ا مجموعهعمومي فرايند ي
 (۲0، ص ۱۳۸۳ي، محمد ملک)

 سه ويژگي ۲4بودن و هنجاري ۲۳يابي حل ، راه۲۲اي بودن معتقد است که چندرشته گذاري، سياست اصلي علم گذاران پايه، از لاسول
که اين علم بايد خود را از قيد و بند بدين معني است  گذاري چندجانبه بودن سياست اي يا چندرشتهاصلي اين علم است. 

شناسي،  هاي ديگري همچون جامعه معادلات محدود نهادها و ساختارهاي سياسي رها کرده و به جاي آن خود را به شاخه
ن معناست که يبديابي  حل راه .کندمراجعه  هاي مختلف علمي شناسي پيوند زده و در معادلات خود به حوزه حقوق، اقتصاد و روان

بودن بدين  ارزشي و . هنجاريماند اين علم با مسائل واقعي جهان پيوند داشته و صرفاً در حصارهاي آکادميک باقي نمي
ها از  بپذيرد که جدا کردن اهداف از ابزارها و يا ارزشد گذاري، نبايد بر عينيت علمي پاي فشارد؛ بلكه باي که سياستمعناست 

 پذير نيست. ي دولتي امكان ها ها در مطالعه فعاليت تكنيک

ايجاد يا تحكيم يا دگرگون سدازي مقدررات و    گذاري فرهنگي، معطوف به اراده دولت در سياست گذاری فرهنگي: سیاست

وحيدد،  ) باشدد تواندد ايجدابي يدا سدلبي     ‎گدذاري، مدي   سياسدت  اي، برپايدۀ تعريدف  ‎در زمينۀ فرهنگ است. چنين اراده تنظيمات
هايي مانندد   هاي بسيار کلي در زمينه گيري ها در قلمرو فرهنگ به جهت گذاري دولت (. با اين حال گاهي سياست۲۸۸:ص۱۳۸6

ميراث فرهنگي، سينما، موسيقي، کتاب و ... اشاره دارد. براي مثال نگرش کلي و يدا حدداقل رسدمي دولدت آمريكدا در زميندۀ       
هاي ذکر شده دارد )جانباز  است، در حالي که در فرانسه، دولت حضور پررنگي در زمينه  ۲۵فر لسه فرهنگ مبتني بر عدم دخالت يا

 (.۲0،  ص ۱۳۹0و بيات، 

 ای:  گذاری رسانه سیاست
هايي اشاره دارد که متضمن اهداف مختلف سياسي، اقتصدادي، فرهنگدي و اجتمداعي اسدت.      اي به تلاش گذاري رسانه سياست

ين فرايند شده است. در اين تعاريف گاه تمرکز بر عاملان اين فرايند است، گاه تمرکز بر سدازوکار و نحدوۀ   تعاريف متعددي  از ا
گدذاري   کنند کده سياسدت   ( اشاره مي۱۹۸6کوايل) شود. سيون و مک انجام اين فرايند و در نهايت گاهي نيز بر اهداف تمرکز مي

ها )مالكيت، سازمان،  و نبايدها و نحوۀ تخصيص منابع در حوزۀ رسانه گذاري عمومي است که بايدها اي بخشي از سياست رسانه
کند. در اين تعريف بيشتر بر اهدداف تأکيدد شدده اسدت. در      گذاري، محتوا، توزيع، دسترسي و مسائل مشابه را هدايت مي قانون

هدايي کده از طريدق آنهدا مقامدات       شديوه »کند:  اي را چنين تعريف مي گذاري رسانه تعريف نسبتاً مختصر ديگر گرانهام سياست
. در تعريف اخير  بده جداي اهدداف    (Garnham, 1998: 210)« دهند اي شكل مي هاي رسانه عمومي به ساختارها و رويه

 رود تمرکز بر عاملان اين فرايند )مقامات عمومي( و سازوکارهاي خاصي است که در مورد رسانه به کار مي
هاي اطلاعاتي، يا  اي است از اصول و هنجارهايي که به منظور راهنمايي عملكرد نظام عهاز نظر يونسكو سياست ارتباطي مجمو

ها و تحت تأثير نگرش عمومي جامعه به  ها طي سال گيرند. اين سياست هاي ارتباطي مورد توجه قرار مي تر نظام اي وسيع گونه به
هاي سياسي، اوضاع اقتصادي و اجتماعي  اد شده از ايدئولوژيهاي ي شوند. سياست اطلاعات و ارتباطات و مبناهاي آنها ايجاد مي

گيرند ودر جهت انطباق اين عناصر گوناگون با نيازهاي واقعي  دهندۀ آنها سرچشمه مي اي تشكيل هاي شالوده هر کشور و ارزش
 (۹-۸، صص ۱۹۷۲روند. )يونسكو،  و امكانات موجود در زمينۀ ارتباطات پيش مي
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 :متغیرها یا مفاهیم اساسي تحقیق و تعریف عملیاتي آنها .8

.  ايدن  ماي خدانگي اسدت  نمنظور صنعت سي شود هر جا صحبت از سينماي خانگي مي تحقيق در اينسینمای خانگي: 

هداي   ويژه فيلم و سريال است کده بده شديوه    بهنواع محتواهاي تصويري ااي از توليد، توزيع و مصرف  شامل چرخه صنعت
شود و در نهايت اغلب به صورت فردي و در محيطي خدانگي بدا اسدتفاده از صدفحات مختلدف       متفاوتي توليد و توزيع مي

 شود.  نمايش مصرف مي

اي نظيدر   رفده شدنيداري ح -ها و نهادها محتواهاي ديداري شرکتدر آن افراد،  هايي است که ها و روال منظور رويهتولید: 

 .رسانند و آن را به فروش مي کنند فيلم و سريال توليد مي

قانوني و غيرقانوني است که از طريق آنها محتواهاي توليدي نظير فيلم و سريال  هاي منظور  تمامي رويه و روال توزیع:

 .  گيرد ميمند در اختيار مخاطبان قرار  به شكلي نظام

هايي است که مخاطبان از طريق آنها محتواهاي دريافتي را به شيوه خاص خود  روال ها و منظور  از مصرف شيوه مصرف:

 .دهند و مورد استفاده قرار مي کنند تماشا مي

ي )اعم از ارتباطات راه دور، هاي ارتباطي مختلف يكپارچه شدن انواع شبكه توان يهمگرايي را م: ای رسانه همگرایي

ادغام فقط  ني. اکردند يم تيمجزا فعال يشدن به صورت تاليجيدانست که تا قبل از د اي و ارتباطات جمعي( ارتباطات داده
 گيرد. بر ميدر  زيرا ن خدماتو انواع داده ،مديريت، ، اتصالاتها رساختيبلكه زندارد،  کيتكنولوز ۀجنب

هاي  زهاي که رسانهها تا حد زيادي پيش رفته باشد و مر : منظور زماني است که روند همگرايي رسانهپساهمگرایي

 کرد کمرنگ شده باشد.  مختلف را از هم جدا مي

هاي  هايي که از طريق آنها مقامات عمومي به ساختارها و رويه شيوه در اينجا منظور :ای ی رسانهگذار سیاست

)مالكيت،  ي خانگيويژه سينما و به  ها بايدها و نبايدها و نيز نحوۀ تخصيص منابع در حوزۀ رسانهدهند و  اي شكل مي رسانه
 کنند.  گذاري، محتوا، توزيع، دسترسي و مسائل مشابه( را مشخص مي سازمان، قانون

الاجرايي است  منظور قوانين و مقررات لازمدر اينجا گذاري است و  تنظيم مقررات از ايزارهاي سياست :تنظیم مقررات

 کنند. تدوين مي سينماي خانگيويژه رسانه و به  براي نحوۀ فعاليت فعالان حوزۀ  متوليکه نهادهاي 
 

 های مندرج در عنوان طرح(: از واژه متفاوت های کلیدی )  واژه .9

)تنظيم  گذاري مقرراتشبكه ملي اطلاعات، ، اي رسانهي گذار سياستاي، ويديوي درخواستي،  سينماي خانگي، همگرايي رسانه
 مقررات(

 

 :)موضوعي، مكاني، زماني( نقاط تمرکز تحقیق .1۰
 

اين تحولات و ارائه چارچوب  و عوامل موثر بر در دهه گذشته تحولات سينماي خانگي ايراننقاط تمرکز اين تحقيق بر 
در چارچوب موازين فرهنگي جمهوري  فرينآ به يک صنعت موفق و ثروت سينماي خانگي ايران تبديلگذاري براي  سياست
 .است اسلامي

 
 

 :شناسي پژوهشروش  .۱۱



 

 

 يق:روش تحق. 1-۱۱
 

 ]  يکیف                              يکم [                       ] تحلیلي                            توصیفي  [         

 توضيح:   
پردازد و سوالات مختلفي را در حوزه توليد، توزيع و مصرف در  از آنجا که اين تحقيق به ابعاد مختلفي از سينماي خانگي مي

بسته به نوع سوالات مطرح شده در هر کند.  )آميخته روش( استفاده مي ۲6کند، از نوعي روش ترکيبي اي خانگي مطرح ميسينم
هاي تحليل اسناد، مصاحبه عميق، مقايسه تطبيقي و  فراتحليل استفاده خواهد  يک از سه حوزه توليد، توزيع و مصرف از روش

 شد.
 از روش مقايسه تطبيقي  و تحليل اسناد استفاده خواهد شد. ۹و  4سوالات به طور مشخص براي پاسخ به 

هاي فراتحليل )فراتحليل تحقيقات  که مربوط به الگوهاي مصرف مخاطبان است از روش ۱۸تا  ۱۳براي پاسخ به سوالات 
 پيشيني که در حوزه مصرف انجام شده( استفاده خواهد شد.

 يل و پيمايش از روش کيفي مصاحبه عميق نيز استفاده خواهد شد.علاوه بر فراتحل ۱6و  ۱۵براي پاسخ به سوالات  
 براي پاسخ به سوالات ديگر نيز ترکيبي از روش تحليل اسناد و مصاحبه عميق استفاده  خواهد شد. 

 
 :. شيوه گردآوري اطلاعات۲-۱۱
 پرسشنامه                         مصاحبه                           مشاهده                           ای  کتابخانه        

 ................................................................................................................................................ لطفاً ذکر شود.         سایر         

............................................................................................................................................................................................................ 
   ها )آمار توصيفي(: . فنون توصيف داده۳-۱۱

.................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................................................................... 

   ها )آمار استنباطي(: ن تحليل داده. فنو4-۱۱
.................................................................................................................................... 

............................................................................................................................................................................................................ 
........................................................................................................................................................................................................... 

 

  (؟شود يا مشاهده چه اسناد، مدارک، افراد يا اشيايي اجرا مياين تحقيق با بررسي يا مطالعه ) :جامعه آماري. ۵-۱۱
 

                   گیرد انجام مي                           گیرد انجام نمي                شود  تمام شماری مي    گيري: . نمونه6-۱۱

 :بندي( پژوهش )فصل سازماندهي    .۱۲
 

 : کليات تحقيقفصل اول

 ادبيات نظري شامل:: فصل دوم

 مقدمه

 همگرایي و تأثیرات آن بر سینمای خانگي
 همگرايي و نظريات مرتبط

                                                           
26

 - Mixed Method 
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 هاي آن براي سينما همگرايي و چالش
 سينماهاي آن براي  همگرايي و فرصت

 گذاري در حوزه سينماي خانگي در جهان همگرايي و تأثيرات آن بر سياست

 های اقتصاد سیاسي نظریه
 ها اقتصاد سياسي: تعاريف و نظريه

 ها با تأکيد بر سينماي خانگي‎اقتصاد سياسي رسانه
 

 سینمای خانگيگذاری و  سیاست
 گذاري عمومي سياست
 گذاري فرهنگي سياست
 اي گذاري رسانه سياست
 گذاري فرهنگي در ايران سياست
 در ايران سينماي خانگيگذاري  سياست

 

 پیشینۀ تحقیق
 تحقيقات آنجام شده در ايران

 تحقيقات انجام شده در خارج از ايران
 

 : فصل سوم

 شناسي تحقيق  روش

 : صل چهارمف

 هاي تحقيق و بحث و بررسي يافته

 فصل پنجم:
 گيري نتيجه

 پيشنهادات
 

 اي کلمه ۳00 ....صفحه ۲00حدود  . :گزارش نهايي قريبي()ت کمّيحجم  .۱۲
 

 
 

 

 قابل انتظار از طرح: نتایج  .13

 نامه، دستورالعمل يا استاندارد  . تهيه آيين                         4رفع مشكل اصلي دستگاه متبوع .۱
 . تدوين طرح جامع                        ۵فراهم آوردن دانش فني کاربردي .۲

  ساير موارد ذکر شود: .                                          6يه سند راهبرديته .۳

 

 :خذ فارسي و خارجيآترین منابع و م مهم .1۴

شناسي. دانشگاه آزاد  نامه کارشناسي ارشد چامعه ررسي جامعه شناختي عوامل موثر در انتخاب سينماي خانگي. پايانب (.۱۳۸۹اميري مطلق، مهدي )
 واحد گرمسار.اسلامي 

 نامه کارشناسي ارشد، دانشگاه هنر تهران . پايان۸0تأثير وضعيت نمايش و توزيع فيلم بر اقتصاد سينماي ايران بعد از دهه (. ۱۳۹6ساز، حامد ) چيت



 

 

ماهنامه پيوست. آنلاين:  شانسي براي زنده ماندن در اين صنعت دارند؟ VOD آيا بازيگران ايراني حوزه ،دنده انحصار چرخ(. ۱۳۹۷نوبهار، مينا )

ht t p://pvst .i r /2nw 

 هاي مجلس شورا اسلامي گذاري عمومي در ايران. تهران: مرکز پژوهش (. فرآيند سياست۱۳۸۹پور آهنگر) اله و ابراهيم غلام پور، رحمت قلي
 ي.تهران، مرکز اسناد انقلاب اسلام ،يعموم يگذار مدرس و سياست ؛(۱۳۸۳) درضايحم ،يمحمد ملک

 .بنياد حقوقي ميزان :تهران .گذاري عمومي در ايران سياست (.۱۳۸6)ريان، کيومرثاشت 
 گذاري فرهنگي در جمهوري اسلامي ايران. تهران: نشر قومس شناسي مباني و فرايند سياست (. آسيب۱۳۹0جانباز، ديان و مجيد بيات )

 .۵۷اسي. ترجمۀ حسن نورايي بيدخت، فصلنامۀ رسانه،شمارۀ پياپي (. فرهنگ، ارتباطات و اقتصاد سي۱۳۸۳گولدينگ، پيتر و گراهام مرداک )
 اي صدا و سيما. ها. ترجمۀ محمود حقيقت کاشاني، مرکز تحقيقات، مطالعات و سنجش برنامه (. نظريه رسانه۱۳۷۷اينگليس، فرد )

 (. اقتصاد سياسي ارتباطات. ترجمۀ رحيم قاسميان. تهران: نشر ساقي۱۳۹۱موسكو، وينسنت)
 نسخه فارسي گلوبال مديا:، هاي ارتباطاتي اقتصاد سياسي و پژوهشۀ نظري (.۱۳۸6)لوين ديويد و كو، وينسنتموس

http://gmj.ut.ac.ir/Rtl/Article_Details.aspx?language_id=1&article_id=41 
، ۳، ش۳۷فرهنگي، ، دوره  فصلنامه سياست، مجله دانشكده حقوق و علومفرهنگي.  گذاري بحثي در سياست(. ۱۳۸6) حيد، مجيدو
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December 1972 
‌:‌*پرسنلي‌هاي‌هزينه .51

نام و نام 

 خانوادگی

توصیف دقیق فعالیتی که فرد 

 م دهددر این تحقیق باید انجا

مدت فعالیت در طرح 

 )ماه(

تعداد ساعات کار 

 در هر ماه

تعداد ساعات کار در کل 

 طرح

الزحمه هر  حق

 ساعت )تومان(

الزحمه  کل حق

 )تومان(
سیدجمال اکبرزاده 

 جهرمی

و تدوین جارجوب  ،مدیر پروژه

 ه نظری و انجام تحلیل
12 ۸۵ ۹۶0 ۳۵000 ۳۵۷00000 

 رضا محمدی
ای مصاحبه ه تحلیل دادهدستیار 

 افزار با استفاده از نرم
2  100 200 1۵000 ۳000000 

 ۳000000 1۵000 200 ۵0 4 ها انجام مصاحبه حسین احمدی

 41۷00000 های پرسنلی جمع هزینه

 :ها)تهيه‌منابع،‌چاپ‌و‌انتشار،‌مسافرت‌و...(‌ساير‌هزينه

 توضيح مبلغ )تومان( نوع

 تومان 20000ای  صفحهاز قرار  1۵00000 ترجمۀ متون لاتین 

 نفر( 20هزار تومان ) ۳00هر نفر  ۶000000الزحمه برای  پرداخت هدیه و یا حق

https://knowledgenuts.com/2014/03/05/betamax-didnt-lose-to-vhs-because-of-adult-films/
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 نظران مورد مصاحبه  صاحب

ساعت  ۵0سازی نزدیک به  پیاده

 مصاحبه
 تومان ۳0000از قرار ساعتی  1۵00000

  ۹000000 های غیرپرسنلی جمع هزینه

‌ها‌‌‌جمع‌کل‌هزينه

‌‌ ها هزینه

‌ 41۷00000 های پرسنلی هزینه

‌‌۹000000 ها سایر هزینه

)پنجااااال ميليااااون     ‌۵0۷00000 جمع کل

 هفتصدهزار تومان(

‌:شرح‌خدمات‌زمانبندي‌اجراي‌تحقيق‌و‌‌‌مراحل، .51
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بیني زمان و  پیش
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نحوه ارائه 

 گزارش
زمان 

لازم 

 )روز(

درصد 

رفت پیش

 کار

* ۲0 0 0  صفر ۱
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 هاي اول و دومارائه فصل

۳ 
 

 ارائه فصل سوم

4 

 
 ارائه فصل چهارم

 ش نهاييارائه گزارنهايي ۵

 

۱00 ۲0

 .از کل اعتبار قرارداد با اخذ تضمين به عنوان پيش پرداخت ۲0پرداخت  *


