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بیانیه مضمون
راهنمای فرایند خلق طراحی تا محصول نهایی
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ایران عزیز، تنوّع کم نظیری از اقوام و اقلیم های فرهنگی را داراست که هر کدام پویایی  

تشکیل  را  فرم ها  و  رنگ ها  نشانه ها،  از  نظامی  و  نموده  ایجاد  را  خاصی  فرهنگی 

می دهند. مهم ترین تجلّ این حیات فرهنگی، در عنصر هنر و مصادیق گوناگون آن 

نظیر موسیقی، معماری و خصوصاً لباس به عنوان پدیده ای همگانی و محوری 

در زیست روزمره دیده  می شود. نگاه ما به ظرفیّت های زیباشناختی هنر ایرانی، 

صرفاً یادی از خاطرات گذشته نیست، بلکه باور داریم می توان این گنیجینه غنی را، 

منبع الهام بخشی قرار داده و متناسب با اقتضائات جهان و زیست معاصر، جامه 

دلنشین خانواده ایرانی را خلق کرد. 

لباس، نقطه اتصال نگرش های زیبایی شناختی و هنری، ارزش های فرهنگی، مهارت های 

تولیدی و سازوکارهای صنعتی  است؛ از همین رو دوازدهمین جشنواره مد و لباس فجر 

به دنبال آن است تا زمینه نگاهی نو و دیگرگون را به لباس ایرانی و ظرافت های آن فراهم 

آورد؛ ظرافت هایی که از اصالت ها و ارزش های فرهنگی اقوام مختلف ایران زمین چون کرد، 

لر، ترک، بلوچ و ... نمایندگی کرده و تاروپود تنوّع فرهنگی ایران را شکل  می دهند. بنابراین 

باید در نظر داشت که جشنواره مد و لباس فجر، رویدادی چندوجهی است که از یک 

سو با جامعه شناسان، هنرمندان و هنرپژوهان، تاریخ شناسان و اندیشمندان تعامل 

می کند و از دیگر سو پیوند وثیقی با طرّاحان لباس و دوخت، ریسندگان، بافندگان، 

خیّاطان و مهندسان نسّاجی دارد.
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درباره بیانیّه مضمون 

مؤلّفه های  از  تمام نمایی  آینه   و  فرهنگی  ارزش های  بازنمایی  بستر  مهم ترین  لباس ، 

باعث  اجتماعی،  شرایط  با  آن  متناسب سازی  و  بازآرایی  و  است  جامعه  یک  هویّتی 

زیست  عرصه های  در  اصیل  هویّتی  پیوندهای  و  آراستگی  زیبایی،  آرامش،  می شود 

و  مضمونی  اولویّت های  مهم ترین  مضمون،  بیانیه  این  شوند.  ساری  و  جاری  روزمرّه 

الهام  منبع  می تواند  و  می کند  تبیین  را  فجر  لباس  و  مد  جشنواره  دوازدهمین  فرمی 

طرّاحان و مشارکت کنندگان در این رویداد باشد.

متن حاضر بر ســـه پایه استوار است:

1. پژوهش هـای کمّـی بـا هـدف کشـف ذائقـه و مؤلفه هـای منـدرج در الگـوی ترجیـح 

لبـاس مـردم ایـران 2. پژوهش هـای کیفـی مردم نگارانـه با هـدف فهم الگوهـای لباس 

زبده تریـن  بـا  هم اندیشـی   .3 ایـران  فرهنـگی  اقلیم هـای  در  آن  زیبایی شناسـی  و 

طرّاحـان مـد و لبـاس، هنرمنـدان و هنرپژوهـان، جامعه شناسـان، مردم شناسـان، 

ایران شناسـان  و  روان شناسـان 
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مشخصه های فرهنگ و تمدن جامعه ایرانی 

امنیّت و آرامش 

آغوش مادر اولیّن کانون امنی است که وجود آدمی در آن، آرام می یابد و خانه، مهم ترین 

تجلّ امنیّت است که حول مفهوم خانواده و مادرانگی شکل می گیرد. امنیّت نخستین 

و ضروری ترین لازمه انسان، برای تحقّق میل به زیستن  است که هم جنبه بیرونی دارد، 

و هم جنبه درونی. امنیّت بیرونی یعنی ایمن بودن از عوامل که حیات مادّی را به خطر 

می اندازد نظیر بلایای طبیعی، آسیب های اجتماعی، مشکلات اقتصادی، درگیری های 

فیزیکی و ... امنیّت درونی با آرامش و ایمان پیوند دارد و به حیات روحانی فرد و جامعه 

و چالش های احتمالی آن اشاره می کند. امنیّت به سان ابری لطیف بالای سر آدمی 

سایه می افکند و امکان شکوفایی سایر نیروها و پویایی حیات را فراهم می آورد.

 لباس نیز باید در مؤلّفه های گوناگون خود )طرح، رنگ، دوخت، اندازه، پارچه، الیاف 

و ...( تأمین کننده این امنیّت باشد، یعنی هم احساس آرامش و پاکی درونی برای 

فرد ایجاد کرده و تنش های ذهنی و اضطراب ها را از او دور کند، و هم مانع از جذب 

تهدیدهای بیرونی و انگیزه های منفی که زمینه ساز تلاطم و خدشه در نظم اخلاقی 

جامعه، تجمّع انگیزه های منفی، آزارهای فیزیکی یا فشار اجتماعی هستند، باشد. 
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پویایی و نشاط 

حیـات، ذات طبیعـت اسـت و حرکـت، در جـان طبیعـت جـاری اسـت و همیـن حرکت اسـت که طبیعـت را زنـده نگاه مـی دارد. آبی کـه جـاری اسـت، زلال می ماند و 

سـکون، پیامـدی جـز رکـود، فسـاد و در نهایت زوال نـدارد. جامعه زنده و سـالم نیز بـا پویایی های فرهنـگی و اجتماعی خود، تاریـخ را طیّ می کند و به سـمت آینده 

می رود. شـرط حرکت، نوآوری اسـت و  احسـاس سـکون، جامعه را به فرسـایش و فسـردگی می رسـاند. 

جشـن ها، آیین هـا و تعامـلات اجتماعـی همـگی نشـان دهنـده حیات یـک جامعه اند که لبـاس، در همـه آن ها نقش محـوری دارد. لبـاس به عنـوان مظهر حیات 

جامعـه، هـم بایـد نشـان گر ایـن پویایـی باشـد و هم بایـد از طرفـی این پویایـی و نشـاط را تقویت کنـد. برخـی لباس ها با ایجـاد ترکیـب متناسـبی از رنگ ها، جنس 

الیـاف، نقش مایه هـا و طرح هـای دوخـت حـسّ حیـات، سـرزندگی و انرژی و نشـاط را منتقـل می کنند و برخـی دیگر باعث رسـوخ خمـودگی و دل فسـردگی و القای 

انواع احساسـات منفی می شـوند.

هویّت و اصالت 

جامعـه ای کـه به گذشـته خود، آگاهی و توجّه نداشـته باشـد، آینده ای نیز نخواهد داشـت. گذشـته، آینده را می سـازد. حیات فـردی و جمعی، به معنا نیـاز دارد و 

ایـن معنـا با ریشـه های تاریخـی، پیوندهای اعتقادی و تعلقـات هویّتی به وجـود می آید. ایران و اسـلام دو رکن بنیادیـن هویّت در جامعه ما هسـتند؛ بدون توجّه 

بـه ایـن دو مؤلّفـه، دچار نوعـی زوال معنا و ازخودبیگانگی می شـویم که عملًا تداوم حیات و پیشـرفت و تعالی در عرصه هـای گوناگون را برای ما غیرممکن می سـازد. 

لبـاس خواه ناخـواه نمایانگـر هویّـت فـردی و جمعـی اسـت. اقـوام ایرانی نظیـر همه جوامـع اصیل دنیا هـر کدام لبـاس و الگوهـای پوشـاک مخصوص خود 

را دارنـد کـه متناسـب بـا تاریـخ و زیسـت بوم هـر منطقـه شـکل گرفتـه اسـت. همچنیـن فرهنـگ مـلّ و دینـی، چارچوب هـا و الگوهایی را بـرای لباس ترسـیم 

می کننـد کـه پدیـدار شـدن آن هـا در پوشـاک، سـبب معنابخشـی به حیـات جمعـی، خودآگاهـی تاریخـی و پیوندهای وثیـق هویّتی می شـود. 
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زیبایی و آراستگی  

زیبایـی در جزئیـات و تناسـب اسـت. زیبایـی در الهـام گرفتـن از طبیعـت نهفته 

اسـت. زیبایـی الزامـاً نسـبت وثیقـی بـا پـاکی و محبّـت خالصانـه دارد. زیبایـی 

و  جنـگل  و  آسـمان  و  دریـا  زیباسـت.  کـودک  لبخنـد  اسـت.  شـناخت  نتیجـه 

کویـر زیبـا هسـتند. محبّت مادر زیباسـت. کوشـش پدر زیباسـت. عشـقی که 

میـان اعضـای یـک خانـواده جـاری اسـت، زیباسـت؛ چـون خانـواده، محبوب 

زیباسـت. خدای 

لبـاسِ زیبا و آراسـته، هم خود فرد و هم دیگران را سرشـار از حـسّ مثبت می کند. 

را  چشـم ها  نمی کشـد،  شـعله  آتـش  چـون  نیسـت،  خیره کننـده  زیبایـی،  ایـن 

بـه خـود نمـی دوزد و دل هـا را مشـغول نمی کنـد؛ بلکـه چـون جویبـار آبـی، آرام 

جـاری می شـود، آرامـش می بخشـد و زلال عبـور می کنـد. جامعـه ای کـه فرهنگ 

و هنـرش بـا زیبایـی عجیـن شـده و منشـأ تمـام زیبایی هـا را پـروردگار زیباآفرین 

می دانـد، بدیهـی اسـت کـه جامـه مردمانـش، آراسـته و زیبا باشـد. 
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پیشرفت و تعالی  

ـــی دارد،  ـــواره رؤیای ـــه، هم ـــک جامع ـــوان ی ـــه عن ـــه ب ـــرد و چ ـــک ف ـــوان ی ـــه عن ـــه ب ـــان چ انس

ـــت  ـــد دو جه ـــی رود. رش ـــش م ـــد و پی ـــت می کن ـــر ک ـــوق آن ح ـــه ش ـــه ب ـــده ک ـــی از آین رؤیای

ـــری  ـــع بش ـــالی. جوام ـــا تع ـــالا ی ـــه ب ـــت ب ـــرفت و حرک ـــا پیش ـــو ی ـــه جل ـــت ب ـــل دارد؛ حرک اص

ذاتـــاً تمایـــل دارنـــد تـــا روز بـــه روز بـــه اهدافشـــان نزدیک تـــر شـــوند و اگـــر بـــه نقطـــه 

ـــرفت و  ـــه پیش ـــی ب ـــش درون ـــن کش ـــد و ای ـــر را می بینن ـــی دورت ـــاز افق ـــند، ب ـــود برس مقص

تعـــالی، هرگـــز پایـــان نمی پذیـــرد.

لباس هــا، تجــلّ نقــش و تصــوّر یــک فــرد یــا ملّــت از گذشــته، حــال و آینده انــد. لبــاس 

می توانــد جامعــه را بــه پیشــرفت دعــوت کنــد و انســان را بــه تعــالی فراخوانــد. لبــاس 

ــن  ــاوری؛ بنابری ــت و فنّ ــا صنع ــم ب ــگ و ه ــا فرهن ــم ب ــت، ه ــاط اس ــر در ارتب ــا هن ــم ب ه

جامعــه ای می توانــد جامــه فاخــر تولیــد کنــد کــه در مســیر پیشــرفت و تعــالی باشــد. 

لبــاس می توانــد امیــد ببخشــد و چشــم اندازِ شــوق  برانگیز آینــده را رؤیت  پذیــر و 

قابــل لمــس کنــد.
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اقتصادی   هوش مندی 

عصـر مـدرن کـه منطـق سرمایه سـالاری بـر آن غالـب اسـت، بـا ایجـاد نیازهـای کاذب و اسـتفاده همه جانبـه از تبلیغـات و ظرفیت های رسـانه ای، مصـرف  هر چه 

بیشـتر را بـه عنـوان ارزشـی بنیادیـن ترویـج می کنـد. مصرف گرایی بـا فردگرایـی، لذّت گرایـی و تجمّل گرایـی افراطـی ارتبـاط دارد و در برابـر ارزش هایی چـون قناعت، 

مصـرف بهینـه و بـر حسـب نیـاز، رعایت انصـاف، در نظـر داشـتن وضعیّـت دیگـران و سخت کوشـی در راه کسـب روزی حلال قـرار می گیرد. 

لباسـی ارزش منـد اسـت کـه عمـوم مـردم از طبقات و اقشـار مختلف اقتصـادی و اجتماعـی قابلیّت تهیه آن را داشـته باشـد. سـوداگران و سرمایه سـالاران ممکن 

اسـت بـا تجمّل افـزون کـردن هـر چـه بیشـتر پوشـاک و محوریّـت دادن بـه لوکس گرایـی در انتخـاب و خریـد آن، به دنبـال منافع خـود باشـند؛ امّا اخـلاق و منطق 

اقتصـادی مبتنـی بـر اخـلاق، لبـاس خـوب، زیبـا، ارزان را حقّ همه مـردم می دانـد و جهـت تحقّق آن تـلاش می کند.
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تناسب رنگ  

لباسی به معنای تامّ کلمه، هنرمندانه است که در عین وجود جزئیات گوناگون 

و متنوّع، یک کل یکپارچه به نظر برسد؛ اثر هنری باید در عین کثرت، وحدت و 

در عین وحدت،  کثرت داشته باشد. این یگانگی باید میان تمامی اجزای یک 

لباس نظیر بافت، الیاف، دوخت و برش، طرح و نقش مایه، رنگ ها و دیگر 

عناصر لحاظ شود تا در نهایت با حسی دل انگیز مواجه شویم. برای ایجاد 

تناسب )هارمونی( رنگ، می توان ایده ها و راهبردهای متفاوتی را متناسب با 

خلاقیّت فردی برگزید که انتخاب آن به عهده طرّاحان می باشد. در ادامه برای 

هر کدام از مؤلّفه های بنیادین فرهنگ ایرانی، ویژگی های شخصیّتی و برخی از 

نمادهای موجود در طبیعت را به عنوان مثال ذکر کرده و سپس رنگ هایی که 

تداعی کننده این ویژگی ها هستند را بیان کرده ایم.
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الف. امنیّت و آرامش 

ویژگی های شخصیتی

 مثبت اندیش، ایمن، مطمئن، ســازگار، باوقار، آســان گیر، در صلــح، مورداعتماد، اعتمادکننده، باایمان، راضی، خالص، خوش بین، بخشــنده، بی ریا، 

صبور انعطاف پذیر، 

نمادها

آغــوش مــادر، خانــه، بهشــت، چمــن، حریــر، طلــوع خورشــید، رود آرام، نســیم 

ــواده ــک، آب، خان خن

صورتی
ــــی

ب آ

ش
بنفـ

مــز
قر
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ب. پویایی و  نشاط     

ویژگی های شخصیتی

امیدوار، کنجکاو، پرتکاپو، ســرزنده، گرم، جاری، بالنده، خلاق، نواندیش، رها، شــادی آفرین، فرصت ســاز، صمیمی، شــوخ طبع، ارتباط گر

نمادها

بــازار پررونــق، شــکفتن گل، پیــاده راه پررفــت و آمــد، میدان هــای بــزرگ ورزشــی ، جوانــه زدن گیــاه، دانشــجوهای پرتکاپــو ، رنگ هــای شــاد و 

ــواده ــنّتی، خان ــن های س ــی، جش ــای ورزش ــا، لباس ه ــای دری ــزه، موج ه ــای باانگی ــن، جوان ه روش

مــز
قر

جــی
نارن

زردســبز
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ج. هویّت و اصالت 

ویژگی های شخصیتی

گاه، شــکرگزار،  ارزشــمند، بردبــار، وفــادار، خودبــاور، عمیــق، شــکوفا، مســتقّل، منحصــر بــه فــرد، صــادق، منظّــم، متعهّــد، ســاختارگرا، شــریف، خــودآ

ــه  ــده، یکپارچ ــئولیت پذیر، جوین ــه دار، مس ــم، ریش ــناس، مصمّ زیباش

نمادها

ــگاه،  ــبیح، زیارت ــش، تس ــاز، نیای ــجاده، نم ــاب، س ــا، حج ــی، زن پارس ــل ایران زن اصی

ــواده ــاک، خان ــان، خ ــد، زب ــم، پیون ــاد، پرچ ــراث، ارزش، اعتق ــخ، می تاری

ش
بنف

بـــی
آ

مــز
کرمقر زرد

ســفید
یــاه

س
قهوه ای
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د. زیبایی و آراستگی    

ویژگی های شخصیتی

ــادل، دارای  ــب، متع ــق، متناس ــرم، عاش ــه، محت ــذار، موجّ ــق، تاثیرگ ــف، دقی ــارف، ظری ــته، متع ــدان، آراس ــلیقه، خن ــخصیتی: خوش س ــای ش ویژگی ه

ــاک  ــوی، پ ــن، معن ــتن دار، وزی ــف، خویش ــراوت، عفی ــب، باط ــتاق، نجی ــاذوق، مش ــد، ب ــد، رضایت من ــن، متعهّ ــس، متی عزّت نف

نمادها

بهــار، بــاغ گل، مــاه، آســمان، ســاحل، دریــا، دامن بلنــد، نگارگــری، 

طبیعــت، مینیاتــور، آینــه، لبخنــد، بانــو، خانــواده

ــــی
ب آ

سفیـد
ســبز

ش
بنفـ
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ه. پیشرفت و  تعالی 

ویژگی های شخصیتی

اســتوار،  عــادل،  آرمان گــرا،  جنگجــو،  هدف منــد،  بامهــارت،  برنامه ریــزی،  اهــل  قاطــع،  کوشــا،  قهرمــان،  جســتجوگر،  شــجاع،  وجــود،  ابــراز 

موفّــق  پیــروز،  رؤیاپــرداز،  مســئول،  منزلت بخــش،  فاتــح،  ارزش هــا،  مدافــع  رقابــت،  اهــل  توان منــد،  چارچوب منــد، 

نمادها

بنـای باشـکوه، کار گروهـی، رقابت ورزشـی، کوهنـورد )فتح قلّـه(، کارخانـه بزرگ و 

پیشـرفته، آزمایشـگاه، کتابخانـه، دانشـگاه، خانـواده، تکنولوژی، چشـم انداز دور

ل
نی

بـــی
آ

نارنجی
طلایی

بـــز
س
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ه. هوش مندی اقتصادی 

ویژگی های شخصیتی

ــر،  ــاخته، خوش فک ــف، خودس ــتکار، منص ــوش، باپش ــر، باه ــن، مبتک ــع، کارآفری ــش، قان ــر، دوراندی ــر، مدبّ ــن، مدی ــخصیتی: واقع بی ــای ش ویژگی ه

عمل گــرا، گزینش گــر، ســنجیده، خطرپذیــر، باتجربــه، مســلّط، خســتگی ناپذیر، خودکفــا، ماهــر، عــادل

نمادها

زن کارآفرین، مشاغل خانگی، مرد کشاورز، مزرعه، مدیر لایق 

، شرکت های بزرگ، سفره و نان، خانواده

ل
نی

بـــی
آ

نارنجی
طلایی

بـــز
س زرد

یــاه
س

ش
بنفـ



در زیــر نمونــه هایــی از هارمونی رنگ را می توان در آثار معماری و نگارگــری ایرانی دید و از آنها ایده گرفت. 

65
40
50
10

70
40
75
30

100
100
30
40

10
60
100
0

60
0
15
0

0
100
100
0

20
30
40
0

20
50
80
0

70
20
5
0

75
40
100
40

100
100
35
50

60
20
35
0

70
30
45
0

30
70
90
20

100
90
30
15

5
90
100
0

75
30
40
0

40
15
35
0

30
70
85
30

60
10
10
0

55
25
35
0

90
90
35
30

65
0
20
0

0
30
90
0

20
20
40
0

30
60
80
10

100
80
40
40

10
35
100
0

50
0
15
0

10
90
100
0

25
35
50
0

15
30
50
0

90
65
35
20

75
50
20
0

10
0
0
0

0
50
60
0



19

20
65
90
5

65
10
20
0

70
20
15
0

20
45
80
0

10
40
80
0

45
55
40
10

5
15
25
0

30
60
100 
15

30
70
85
20

25
30
20
0

0
0
0
0

35
75
100
45

100
100
30
20

5
5
10
0

30
50
50
5

40
80
90
60

10
50
85
0

25
40
50
0

15 
40 
50 
0

25
60
95
10

10
25
75
0

70
40
100
40

30 
60 
70 
10

30
70
100
30



20



2121

الگو و نقش مایه  

شکل  آن  تکرار  و  نماد  چند  یا  یک  ساختارمند  قرارگیری  از  )پترن(  الگو 

الگو،  یک  زیبایی  باشد.  نامرتّب  یا  مرتّب  می تواند  تکرار  این  می گیرد. 

الگوی تکرارشان  با یکدیگر و  به نمادهای مورد استفاده، نسبت آن ها 

بستگی دارد. الگو ها از پیش در متن زندگی روزمرّه ما یا طبیعت اطرافمان 

وجود دارند و هنرمند به شکل ظریفی از این ریشه های موجود الهام 

آثار  دقیق  بررسی  با  می کند.  خلق   جدیدی  نقش های  و  آثار  و  گرفته 

تاریخی مانند معماری و نگارگری، درمی یابیم برخی نقوش به طور قابل 

تشخیصی در آثار مختلف ایرانی در طول قرن های مختلف حضور داشته 

و یک نقش مایه را شکل می دهند. استفاده از خطوط منحنی و نرم، 

طرح های اسلیمی، نقوش گیاهی، شمسه، گل بوته ها و خوش نویسی 

)تایپوگرافی(، مهم ترین ارکان این الگوها هستند.
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پارچه و الیاف    

پارچه بافی یکی از صنایع مهم در تاریخ ایران و همچنین صنعت پوشاک در جهان است. در میان سرزمین های اسلامی و ایران بزرگ، برخی مناطق مانند خراسان )به ویژه حوزه 

فرهنگی نیشابور( در این زمینه برجسته تر هستند. در دوازدهمین جشنواره مد و لباس فجر، با نگاهی به سنّت پارچه بافی و تنّوع الیاف در خراسان، مهم ترین پارچه های 

موردتأکید و توصیه، در دو دسته پارچه های بومی و سنتی و پارچه های مدرن ذکر می گردد.

پارچه های بومی و سنتّی شامل پارچه های الهام گرفته از روش پلاس بافی، نمدمالی، فَرَتَ بافی و ابریشم است. پلاس بافی، نمدمالی و فَرَت بافی از صنایع دستی مشهور 

و بومی اقلیم فرهنگی خراسان بزرگ )به خصوص نیشابور( محسوب می شود که بومیان منطقه از آن در زندگی روزمره خود و همچنین به عنوان مجرایی برای امرار معاش 

استفاده می کنند. ابریشم نیز از باارزش ترین پارچه های مورد استفاده این منطقه در گذشته بوده است، به طوری که بسیاری از پادشاهان و خانواده های سلطنتی پوشاک 

خود را از این پارچه تهیه می کردند. 

در پارچه های مدرن، می توان از انواع پارچه های کتان، لینن و کنف که الهام گرفته از پوشش عارفان است، استفاده کرد. همچنین می توان از پارچه هایی با درخشش طلایی که 

از رنگ آمیزی سفالینه های زرین فام نیشابور کهن الهام گرفته شده، بهره جست. پارچه کرپ نیز برای پارچه سازی، اجرا کردن دوخت و برش های آوانگارد و پیچیده مناسب است. 

این کرپ به دلیل داشتن آهار، به راحتی می تواند در دوخت های سنتی و تزئینات مانند سوزن دوزی، گل دوزی و گلابتون دوزی، بدون جمع شدگی در پارچه و یا چروک شدن، 

مورد استفاده قرار گیرد. 

برای تزئینات و افزونه ها )اکسسوری( نیز می توان از صفحات مسی، مفرغی )برنز( و برنجی استفاده کرد. این سه ماده از رایج ترین فلزات مورد استفاده در صنایع دستی و 

ظروف پس از اسلام هستند. نقره نیز از مواد گران قیمت پیش از اسلام بوده که در سال های اخیر نیز شاهد رواج آن در بیشتر تزئینات و زیورآلات هستیم. 
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سایه نما  

ســـایه نما )ســـیلوئت(، شـــکل کلّ اســـت کـــه یـــک لبـــاس، بـــدون در 

نظـــر گرفتـــن جزئیـــات آن، ایجـــاد می کنـــد. بیشـــتر ســـایه نماها بـــا 

ـــود  ـــه وج ـــدن ب ـــرم ب ـــی از ف ـــازی بخش های ـــر برجسته س ـــد ب ـــدف تأکی ه

ـــی  ـــه خوب ـــایه نماها را ب ـــواع س ـــه ان ـــت ک ـــن اس ـــراح ای ـــر ط ـــد. هن می آین

بشناســـد، زیـــرا در ایـــن صـــورت می توانـــد برازنده تریـــن لباس هـــا را 

ـــایه نما  ـــد. س ـــی کن ـــی طراح ـــکل بدن ـــبک و ش ـــر س ـــا ه ـــرد ب ـــر ف ـــرای ه ب

بـــه طرّاحـــان کمـــک می کنـــد کـــه از چـــه مؤلّفه هـــا و ابعـــادی بـــرای 

ـــتفاده  ـــراد اس ـــدن اف ـــکل ب ـــا ش ـــب آن ب ـــاس و تناس ـــان دادن لب ـــر نش بهت

کننـــد. در ایـــن دوره از جشـــنواره مـــد و لبـــاس فجـــر، بـــا تصمیـــم شـــورای 

ــرای  ــایه نما ها بـ ــی سـ ــتفاده از تمامـ ــکان اسـ ــنواره امـ ــی جشـ علمـ

شـــرکت کنندگان فراهـــم می باشـــد.
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سبک 

در ایـن بخش، سـبک ها )اسـتایل( بـرای بهره مندی از ظرفیت هـا و ارجاعـات طرّاحی به 

کتابچـه راهنمـا تعیین گردیدنـد که بـرای طرّاحـان امکان طراحـی حرفـه ای در فضاهای 

مرتبـط و همشـأن با هنـر و فرهنگ ایرانـی را فراهم می کند. سـبک ها عبارتنـد از: 

اتنیک

رترو 

آوانگارد 

ماکسیمال 

پست مدرن
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