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‌‌مقدمه

‌وگوی‌وفادارکننده‌و‌پایدار‌با‌کودکان‌و‌نوجوانان‌‌بیان‌مسئله:‌فقر‌فرهنگی‌خانواده‌و‌نبود‌گفت

ها  امروزه در هیاهوی مسائل اقتصادی و اجتماعی کشور، توجهی به نیازهای فرهنگی کودکان و نوجوانان و فقر فرهنگی خانواده
بر لزوم  یمبن یمقام معظم رهبر شاتیها از فرما گذشت سال که با وجودشود. شاخص این گفته آن است  در این زمینه نمی

است که مروج سبک  یآماج نمادها، الگوها و آثار یمختلف فرهنگ عموم یها همچنان حوزه ،یرانیا یاسلام یسبک زندگ جیترو
و  ها  پویانماییخود در  وبمحب یها تیو از شخص رفتهیپذ ریتأث گانهیب یکودکان ناخودآگاه از نمادهاچنانکه است.  گانهیب یزندگ

ها را هر چند نتوانند در  ها تصور کرده و رفتار آن آن یقیحق یازا که خود را مابه ی. به حدسازند یم ییالگوها یینمایس یها لمیف
ی اجتماعی منجر به ها این پدیده در سیر خود از طریق شبکه .کنند یم یها زندگ   کرده و با آن لیاجرا کنند؛ اما تخ یواقع یایدن

وگو و تعامل نسل انقلابی با  های متفاوت در نسل جوان کشور شده و آنگاه مانعی اساسی برای گفت گیری دنیاها و زبان شکل
 لیبه دلرند بلکه نقش رسانه ندا صرفاً ،یفرهنگ یوکارها کسباغلب جوانان این بوم پدید آورده است. زیرا در عصر حاضر، 

و  یذهن یها آل دهیا ها، زهیاساس انگو از  دارند زین یساز و فرهنگ یساز امینقش پ کنند، یم جادیمخاطبان ا میانکه  یتعاملات
  .دهند یم رییمخاطبان را تغ یفرهنگ یرفتارها

 یاه نهیزم درآنان  یازهاینکودکان، نوجوانان و خانواده و نبود توجه عمیق به مجموعه  یفرهنگبنابراین تنوع مداوم نیازهای 
در صورت نوآوری در   چالشی کهاست. ی در ایران شده فرهنگ یوکارها کسب اقتصاد فرهنگ و لیپاشنه آشتبدیل به  ،مختلف

وگویی پایدار با مخاطبان  ها و نیز گفت گیری چرخۀ تولید، توزیع و ترویج آن ایرانی و شکل -محتواهای فرهنگی اسلامی
 شدنی است.  حل

‌ایرانی‌ها‌و‌الگوهای‌اسلامی‌ها‌بر‌محور‌شخصیت‌فرهنگی:‌احیای‌ارزشرسالت‌بازارپردازی‌

با مضمون کشور  یفرهنگ یراهبرد کلان پنجم در نقشۀ مهندسایرانی، - مواجهه با مسئلۀ سبک زندگی اسلامی دردر گذشته 
 ،یششم توسعه اقتصاد برنامۀ 112ماده  لیذ همچنینشده است.  طرح «یرانیا یاسلام یسبک زندگ یساز نهیو نهاد یطراح»

مخل  یها خانواده و منع نشر برنامه ۀنرم در عرص نگکشور و در بند پ به مقابلۀ فعال و هوشمند با ج یو فرهنگ یاجتماع
 1شده است. حیخانواده تصر میدر جهت تحک ربط یذ یها دستگاه هیکل از طریق غیآموزش، پژوهش و تبل ،یساز ها و برنامه ارزش

در شورایعالی انقلاب فرهنگی مصوب شده که شئونات مختلف سبک زندگی  یو اسلام یرانیا یسند سبک زندگ، در آخرین اقدام

 رای. زندا‌نشده یبهبود‌سبک‌زندگ منجر‌به کلان فرهنگی یها استیو س بالادستیاما اسناد  را مورد توجه قرار داده است.

 و اثرگذار غافل مانده است.  یبوم یمحصولات فرهنگ «داریپا» دینگشوده و از تول یدر سبک زندگ ولتح یبرا یاساس یحل راه

 یو مقاومت در برابر تهاجم فرهنگ یتحول در سبک زندگ دهد، ینشان م زین گرید یتجربۀ کشورها یبررس نهیزم نیا در
مردم رخ  یمتنوع زندگ یها آن در ابعاد و حوزه دیو بازتول یو هنر یآثار فرهنگ «داریپا» دیتول قیتنها از طر یاستکبار یکشورها

 یکودکان جار ژهیو ها و به و رفتار انسان یرا در زندگ یرانیا یاسلام یها با ارزش متناسب یکه نمادها و الگوها ی. آثاردهد یم
اما نتوانسته   ، شده جیو ترو دیول... تای لمیف ،پویانمایی ،یباز کتاب، اسباب نۀیدر زم یموفق یها نمونه ریاخ یها کنند. البته در سال

در و  داریرا به صورت پاو نوجوانان کند و کودکان  تیدر سطح جامعه شود؛ نهاد خانواده را تقو پویش مستمر کیبه  لیتبد
 .دینماو وفادار جذب  ،بلندمدت

های  های انقلابی، اسلامی و ایرانی در مواجهه با الگوها و فرهنگ احیای ارزش« 2بازارپردازی فرهنگی»با این وصف، رسالت 
ها بر محور  بخشی به محصولات یا خدمات فرهنگی و زنجیروارسازی آن بیگانه، وارداتی و رقیب است. امری که از طریق تنوع

                                                           
1
زندگی و حمایت از توسعه کارآفرینی فرهنگی تأکید شده است.  دهد در موارد متعدد بر لزوم اتخاذ راهبردهای تاثیرگذار در سبک بالادستی نشان میبررسی اسناد  

 .شود ارائه می 1جزئیات این موارد در جدولی در پیوست 
2
  Cultural Merchandise 
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ایرانی و تحقق اقتصادی  ندگی اسلامیایرانی، ظرفیت چشمگیری برای ترویج سبک ز ها، مفاهیم و الگوهای اسلامی شخصیت
 ها و رفتارهای فرهنگی مخاطبان خواهد داشت.  پایدار در حوزۀ فرهنگ متناسب با تغییرات ذائقه

 

‌مشارکت‌‌انواع‌و‌جلب‌‌شخصیتعنصر‌فرهنگی‌یا‌زنجیروارسازی‌حول‌‌راهبرد‌بازارپردازی‌فرهنگی:

رخ مخاطبان  یفرهنگ یبا رفتارها وکارها ی کسبایپو قیو تطب ازهاینعمیق  صیتشخی از طریق فرهنگ یوکارها کسب ۀتوسع
 یها که نگرش ییوکارها مخاطبان، کسب یها و ذائقه ازهایتنوع نو همچنین  یفرهنگ یمحتوا الیس تیماه لیدل به. دهد می

آنان،  یوفادارساز جهیدر نتمخاطبان و  یبراو ایجاد انگیزه  ینیآفر دارند، در ارزش یفرهنگ یازهاینسبت به رفع ن تری جامع
 . هستند تر قیثرتر و عمؤم

میق نیازهای مخاطبان، مسیر مشخصی را فهم عرهنگی ضمن فهای فعالان  ایدهگذاری نوینی است تا  بازارپردازی فرهنگی، ریل
وکار فرهنگی مبتنی بر شخصیت یا  کسب حول یک «زنجیروار»به صورت ها  . در این مسیر ایدهدکن برای اجرایی شدن طی می

، اقدام به جلب مشارکت انواع وکار فرهنگی آن کسب؛ در گام نهایی نیز شوند می سازی و نمونه بازتولید عنصر فرهنگی
 شود. سان چرخۀ بازارپردازی تکمیل می کند. بدین میکند  کنندگان فرهنگی می مشارکتگذاران و  سرمایه

وکارهای فرهنگی است تا بتواند با یک نگاه  بازارپردازی فرهنگی، چگونگی زنجیروارسازی کسبمسئلۀ راهبردی در چرخۀ 
ای که انگیزۀ وفاداری به محصولات و  گونه کنندگان نهایی را مرتفع نماید؛ به نگر، نیازهای متنوع فرهنگی مخاطبان و مصرف کل

ناشی از مصرف محصولات و خدمات فرهنگی به سمت رشد  خدمات فرهنگی را ایجاد و ماندگار کند. در این صورت، اقتصاد
 شود.  ها و رفتارهای فرهنگی مخاطبان، اصلاح می نماید؛ زیرا متناسب با تغییر در ذائقه پایدار حرکت می

کنندگان و  وفاداری مصرف. 2هنگی و خلاق، فر . پویایی چرخۀ تولید صنایع1بنابراین راهبرد بازارپردازی فرهنگی زمینۀ 
اقتصاد فرهنگ از  سان  ی را فراهم خواهد کرد. بدینپذیر نمودن و بسط بازارها در سطح ملی و جهان . مقیاس3 نیز و اطبانمخ

آید، تقویت  طریق موتور کشنده و تقاضای مؤثری که به صورت پایدار برای بازتولید محصولات و خدمات فرهنگی پدید می
کنندگان و چه بسا  وگوی سازنده میان تولیدکنندگان و مصرف گیری گفت با شکلیابد. از سوی دیگر نظام فرهنگی  مستمر می

 یابد.  کننده، بهبود می یکی شدن و پیوستگی تولیدکننده و مصرف

 

‌ارزش‌بازارپردازی‌فرهنگی‌زنجیرۀ

. ترویج و 3محدود،  بازاریابی و بازاریابی . پیش2. طراحی، 1زنجیره ارزش بازارپردازی فرهنگی فرآیندی است که شامل مراحل 
 ارائه شده است.  3. توزیع و مصرف است. این زنجیره در قالب شکلی در پیوست 4تولید انبوه، 

 

 نمایی از زنجیره ارزش بازارپردازی
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‌طراحی

. 3و  2. روایتگری2، 1. تفکر طراحی1م تشکیل شده است: هسته و قلب بازارپردازی فرهنگی، طراحی است. طراحی از سه گا
. در گام اول تفکر از طریق همدلی و فهم عمیق مخاطبان جامعه منجر به ارائۀ طرحی برای حل مسائل فرهنگی 3وارسازی بازی

های گام اول و طراحی  شود. در گام دوم، زنجیرۀ محتواها، محصولات و خدمات فرهنگی با استفاده از خروجی مخاطبان می
ها و مبانی  گیرد. اما در گام سوم، با استفاده از روش هنگی مخاطبان شکل میسازوکارهایی در راستای حل مسائل فر

 شود. وکارها محقق می در این کسب  وکارهای بازارپردازی تعیین و نوآوری های درآمدی کسب وارسازی، مدل بازی

‌بازاریابی‌و‌بازاریابی‌محدود‌پیش

ا محصولات و خدمات بازارپردازی در یک محیط قابل پایش به گیری بستۀ محصولات، نیاز است ت پس از مرحلۀ طراحی و شکل
یات بازارپردازی فرهنگی با عنوان آمایشگاه مخاطبان انتخاب شده ارائه شود و بازخوردهای لازم گرفته شود. این محیط در ادب

و خدمات فرهنگی اجرا سازی محصولات  بازاریابی از طریق نمونه سنجی و پیش شود. در این فضا ذائقه شناخته می 4فرهنگی
 شود. آوری می سازی محصولات و خدمات فرهنگی جمع شود و بازخوردهای ناشی از آن جهت نهایی می

‌ترویج‌و‌تولید‌انبوه

هایی(   آید، با استفاده از سکوهایی )پلتفرم در مرحله سوم، اگر بازخوردهای مثبتی از فضای آزمون فرهنگی در مرحلۀ دوم به دست 

المللی و  در خصوص زنجیرۀ محصولات و خدمات فرهنگی در سطح ملی و بین سازی‌ترویج‌و‌گفتمانم برای اقدامات لاز

 گیرد.  ها صورت می آن مدیریت‌تولید‌انبوههمزمان 

‌توزیع‌و‌مصرف

ر محصولات و خدمات فرهنگی د توزیع‌و‌عرضههای( ترویجی و تولیدات انبوه به زنجیرۀ  در مرحله آخر، سکوهای )پلتفورم

 گیرد.  گردد و بازار مصرف بستۀ محصولات و خدمات بازارپردازی فرهنگی شکل می المللی متصل می سطح ملی و بین

 

‌ارزش‌بازارپردازی‌فرهنگی‌نگاشت‌نهادی‌مؤثر‌بر‌زنجیرۀ
 گیرند: میهای زیر قرار  نگاشت نهادی به معنای بررسی نهادهای مؤثر بر فرایند زنجیره ارزش است. این نهادها در حوزه

‌آموزش‌و‌پژوهش:‌‌حوزۀ
های فرهنگی و نیز با استفاده از   ها و مؤسسات آموزشی و پژوهشی از طریق تحقیق و توسعه در زمینۀ رفتارها و ذائقه دانشگاه

های توسعه فرهنگی و فرآیندهای  توانند مکانیزم وکار می نیروی انسانی توانمند در زمینۀ تلفیق طراحی، هنر و کسب
 سان بر زنجیره ارزش بازارپردازی تأثیر گذارند. وارسازی را طراحی کنند و بدین بازی

‌حقوقی‌و‌قانونی:‌حوزۀ
های  های فرهنگی در مرحلۀ طراحی و نیز در مراحل پلتفرم افزوده گیری ارزش نظام ثبت و صیانت از مالکیت معنوی در شکل

 گذار است. رزش بازارپردازی فرهنگی تاثیرالمللی در زنجیره ا سازی ملی و بین ترویج و ذائقه

‌مالی‌و‌اعتباری:‌حوزۀ
وکارهای نوآورانه با رشدهای پرشتاب اقتصادی و مزیت اقتصادی بسیار شناخته  وکارهای بازارپردازی در قالب کسب کسب

 باری وجود دارد.آفرینی نهادهای مالی و اعت شوند. براین اساس در مراحل مختلف زنجیره ارزش، امکان ورود و نقش می

                                                           
1
 Design Thinking 

2
 Story Telling 

3
 Gamification 

4
 Culture Sand-Box 
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‌های‌تولیدی،‌ترویجی‌و‌توزیعی:‌ظرفیت‌حوزۀ

های مدیریت  توانند با اتصال به پلتفرم های تولیدی، ترویجی یا توزیعی هستند می نهادهای ذینفع فرهنگی که دارای ظرفیت
 ها قرار دهند.  نهای خود را در اختیار آ المللی، ظرفیت سازی ملی و بین تولیدات انبوه یا پلتفرم ترویج و ذائقه

‌تبادلات‌و‌صادرات‌فرهنگی:‌حوزۀ

المللی در زنجیرۀ ارزش  توانند به عنوان هاب صادراتی یا راهبر صادرات بین نهادهای مبادلاتی و صادراتی فرهنگی نیز می
 بازارپردازی فرهنگی نقش ایفا کنند.

‌گذاری:‌سیاست‌حوزۀ

های مختلف  گری و نظارت بر سایر نهادها در حوزه نگر و جامع به راهبری، تنظیم توانند با نگاه کلان گذار نیز می نهادهای سیاست
 بپردازند و اثربخشی در زنجیرۀ ارزش بازارپردازی فرهنگی را ارتقا دهند.

 نمایی از نگاشت نهادی مؤثر بر زنجیره ارزش بازارپردازی فرهنگی

  



 

3 

 

‌اصلاحات‌انجام‌شده‌در‌نسخه‌دوم

 شورای فرهنگ عمومی، موارد اصلاحی ذیل ارائه گردید که در این نسخه مرتفع شده که عبارتند از: 386جلسه شماره با توجه به برگزاری 

 موارد اصلاح شده در نسخه دوم موضوع اصلاحی ردیف

 6بنیان در ماده سازی فرهنگ های تجاری استعاره ها برای افزایش اثربخشی آنها راستاسازی حمایت توجه به هم 1

 6برگزاری رویدادهای نوآورانه فرهنگی در ماده ها سازوکارهایی برای شناسایی افراد برجسته و حمایت از آن 2

3 
های فرهنگی  های ملموس از حمایت جدی از گروه خروجی
 ساز جریان

 8توجه ضمانت اجرایی و ساختار نظارت در ماده 

 زا است. نگاه صرفا کسب و کاری به حوزه فرهنگ آسیب 4
تاکید بر توسعه اقتصاد فرهنگ مبتنی بر ارائه ساختار 

 ج -3سازی فرهنگی ماده سکویی و جریان

 6خدمات توانمندسازی در ماده بهبود فضای کسب و کار 5

6 
آزادسازی برندهایی که از بودجه بیت المال رشد و توسعه پیدا 

 اند. کرده
 6برگزاری رویدادهای نوآورانه فرهنگی ماده

 آموزشی در توسعه بازارپردازی فرهنگی دیده نشده است.ابعاد  3
ها در نقشه زنجیره ارزش، نگاشت  آفرینی تعریف نقش

 بند پ 4ای ماده نهادی و ساختار شبکه

 های وزارت صمت در توسعه فناوری توجه به ظرفیت 8
های  آفرینی وزارت صمت در توسعه آمایشگاه نقش

 فرهنگ و فناوری
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‌:مفاهیم‌و‌تعاریفده‌یک(‌ما

های ویدئویی،  هایی همچون کتاب، بازی فرهنگی در حیطه منظورۀ های تک طیف متنوعی از فعالیت فرهنگی:‌فعالیت‌-1-1

، اقلام جانبی، پوشاک و سایر موارد مشابه افزار، پویانمایی ، عروسک، نوشتبازی های کاربردی کتاب تعاملی، بازی، اسباب برنامک
  گیرد. یک حوزه مشخص فرهنگی را در بر می از اساسهنری و ادبی که گی، فرهنهای  در ساحت

‌مشرکت‌‌-2-1  نوع منظوره فرهنگی است که اقدام به طراحی، تولید و عرضه یک کار تکو کسب فرهنگی:سسه‌ؤیا

 نماید. محصول فرهنگی در یک حوزه مشخص فرهنگی و هنری می

‌‌فعالیت‌فرهنگ‌-3-1 کار فرهنگی است که دارای یک محصول فرهنگی محوری مبتنی بر و یا کسب فعالیتبنیان:

کار و و یا کسب گیرد ای از محصولات و خدمات فرهنگی شکل می شخصیت و یا مفاهیم فرهنگی است که حول آن، زنجیره
عین، به ها و کسب و کارهای فرهنگی را به منظور تحقق اهداف فرهنگی خاص و م ای از فعالیت فرهنگی که بتواند زنجیره

 یکدیگر مرتبط سازد.

 یتمام صه،لامورد استفاده در تجارت و به طور خ رینمادها، نام و تصاو ،یو هنر یاختراعات، آثار ادب:‌1مالکیت‌فکری‌-0-1

 .گویند دارایی یا مالکیت فکری میآمده است  دیپدکه با استفاده از قدرت فکر و ذهن انسان  ینامشهود یها ییدارا

 های فکری در زمینه های علمی ، صنعتی ، ادبی و هنری ها و خالقیت حقوق ناشی از آفرینش مالکیت‌فکری:حقوق‌‌-5-1

 رود. و با مرگ پدیدآورنده از بین نمی برخوردار است دآورندهیپد تیبا شخص یوستگیکه از دوام و پ

گی مشارکت بین فعالان یا کسب نوعی قرارداد مشارکت مدنی برای تعریف نحوه و چگونمشارکت‌مالکیت‌فکری:‌‌-6-1

 گردد.  های فکری منعقد می و کارهای فرهنگی برای خلق و آفرینش

‌فرهنگی‌-7-1 ‌2بازارپردازی مفاهیم ، به مجموعه یا زنجیره محصولات و خدمات فرهنگی که مبتنی بر شخصیت:

 گویند.  شکل گرفته شده باشد، بازارپردازی فرهنگی میو یا تحقق اهداف فرهنگی معین فرهنگی 

کسب و کارهای فرهنگی با شخصیت حقوقی معین که دارای یک محصول فرهنگی  :بنیان‌کسب‌وکارهای‌فرهنگ‌-8-1

و یا تحقق اهداف  مفاهیم فرهنگی ،ها محوری بوده و زنجیره محصولات و خدمات فرهنگی بازارپردازی شده مبتنی بر شخصیت
نمایند. در این  های نوین برای بازارپردازی محصولات و خدمات فرهنگی استفاده می آورند و از فناوری وجود میه ب فرهنگی معین

ها و یا مفاهیم فرهنگی، با انعقاد قراردادهای  کسب و کارها، ممکن است زنجیره محصولات و خدمات فرهنگی حول شخصیت
 ی با فعالان و یا کسب و کارهای فرهنگی صورت گیرد. مشارکت مالکیت فکر

بنیان  پذیری اقتصادی کسب و کارهای فرهنگ های کسب و کار و مقیاس توسعه طرحبنیان:‌‌سازی‌فرهنگ‌تجاری‌-9-1

 شود. بنیان نامیده می سازی فرهنگ برای گرفتن سهم مناسب از بازار محصولات و خدمات فرهنگی، تجاری

سکوهای فرهنگی که ناظر به ارائه خدمات فرهنگی به مخاطبان عمومی و افراد جامعه ‌فرهنگی:‌3یعموم سکوی‌-14-1

 تواند به صورت خودگردان اداره شود. بوده و با مدل درآمدی مشخصی، می

                                                           
1
 Intellectual Property (IP) 

2
 Cultural Merchandise/ Merchandising of Culture 

3
 Public Platform 
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سکوهای فرهنگی که خدمات تخصصی و یا ویژه به کسب و کارهای فرهنگی و ‌فرهنگی:‌1سکوی‌تجاری‌-11-1

 نماید. با مدل تجاری ارائه میمتخصصان فرهنگی 

 

‌فناوری‌)‌-12-1 ‌فرهنگ‌و ‌(2فضای‌آزمون‌فرهنگیآمایشگاه محیط فرهنگی با تنوع فضاها و اماکن فرهنگی، :

ها بوده و فرصت ارائه و معرفی محصولات و خدمات  ورزشی و سرگرمی که مورد مراجعه مخاطبان عمومی به ویژه خانواده
آورد که در ازای آن، امکان ارزیابی و بازخوردگیری از مخاطبان عمومی را فراهم  اطبان بوجود میبنیان را برای عموم مخ فرهنگ

 های فرهنگی محقق گردد. بنیان از طریق تطابق با نیازها و ذائقه سازی فرهنگ کرده تا در نتیجه آن، تجاری

‌هم‌-13-1 ‌‌رویداد ‌تهران: ‌بازارپردازی کارهای و پذیری کسب و سرمایه پذیری مقیاس رویداد محوری برایآورد

کار به صورت رقابتی و با شفافیت بالا برای تمامی فعالان اقتصادی فرهنگی و های کسب که از طریق ارائه طرحبنیان  فرهنگ
 شود.  برگزار می

‌3طرح‌شخصیت‌-10-1 ها،  رنگ ها و پی های فرهنگی است که با در نظر داشتن روایت ترکیبی از عناصر و شخصیت:

ها در  دهد که در این مجموعه، ظرفیت بروز عناصر و شخصیت ای از مفاهیم و هویت فرهنگی را تشکیل می مجموعه یکپارچه
از عرضه محصولات فرهنگی مرتبط با  های اقتصادی و درآمدزایی زنجیره محصولات فرهنگی مشخص شده و همچنین ظرفیت

 ها، تبیین شده است.  عناصر و شخصیت

‌ملی‌پارس‌-15-1 ‌‌مسابقه آرا، مسابقه رقابتی برای معرفی  های پارسی با عنوان پارس مسابقه ملی ارائه شخصیتآرا:

ن اسلامی است که فرصت های فرهنگی و تمدنی ایرا مایه های فرهنگی محلی و بومی و بن های شخصیت مبتنی بر ظرفیت طرح
و در این  آورد توسعه زنجیره محصولات فرهنگی کودکان و نوجوانان را برای حضور در بازار محصولات فرهنگی فراهم می

های شخصیت، بازارپردازی فرهنگی  بنیان به همراه فعالان فرهنگی با مشارکت با صاحبان طرح مسابقه، کسب و کارهای فرهنگ
 رسانند. انجام می های شخصیت را به طرح

های متنوع فرهنگی  های شخصیت که ظرفیت با هدف معرفی و ترویج برترین طرحجایزه‌شخصیت‌سال‌روزبه:‌‌-16-1

های اقتصادی برای حضور در بازار فرهنگی دارا باشد، مبتنی بر ارزیابی ترکیبی شامل ارزیابی  را همراه با برآوردی از ظرفیت
بنیان و فعالان اقتصادی حوزه فرهنگ و هنر، جایزه  ولیدکنندگان فرهنگی، کسب و کارهای فرهنگنخبگانی و ارزیابی مجموعه ت

 گیرد. های شخصیت برتر، تعلق می شخصیت سال با عنوان روزبه به طرح
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‌:بنیان‌بوم‌فرهنگ‌زیستبرنامه‌ملی‌‌انداز‌و‌اهداف‌چشمماده‌دو(‌

‌بیانیه‌گام‌دوم‌انقلاب‌اسلامیدر‌افق‌‌انداز‌برنامه‌ملی‌بیانیه‌چشم‌-1-2

عصر )عج( و در جهت تحقق اهداف فرهنگی تبیین شده در بیانیه گام دوم  با عنایت خداوند متعال و توجهات حضرت ولی
ایرانی مصوب جلسه -سازی برنامه جامع سبک زندگی اسلامی و مبتنی بر سند مبانی، اصول و الزامات پیاده انقلاب اسلامی

، به عنوان مهمترین برنامه عملیاتی برای بنیان بوم فرهنگ زیستبرنامه ملی ، عالی انقلاب فرهنگیشورای 832شماره 
های فرهنگی است  های متنوع تولیدی، توزیعی و ترویجی فرهنگی در نهادها و سازمان سازی ظرفیت گراسازی و هماهنگ هم

-های ایرانی و شخصیتفرهنگی عناصر  ان، زمینۀ توسعۀبنی وکارهای فرهنگ پذیر کردن کسب بر توسعه و مقیاس تا با تمرکز
که با توسعه متنوع و متکثر محصولات و خدمات فرهنگی بازارپردازی صورتی   هب زا فراهم کند، می را به صورت دروناسلا
گی های برنامه جامع سبک زند ها و اولویت مطابق با چارچوبثیرگذاری بر سبک زندگی سازی فرهنگی و تأ جریان شده،

ثر الملل برای حضور مؤ ت فرهنگی بین، تبادلاهای توسعه یافته بتنی بر روایتفراهم گردد و از سوی دیگر، مایرانی -اسلامی
  وجود آید. ه الملل ب فرهنگی در عرصۀ بین تاثیرگذاریشابه و توسعه در بازارهای فرهنگی کشورهای با جغرافیای فرهنگی م

 

‌اهداف‌راهبردی‌برنامه‌ملی‌-2-2

ایرانی و -های موضوعی فرهنگی در راستای تحقق برنامه جامع سبک زندگی اسلامی ها و اولویت تحقق چارچوب -1-2-2
های موضوعی  ها و چارچوب اولویت گذاری های آن برای هدف های فرهنگی همراه با روایت تبیین نقش عناصر و شخصیت

 فرهنگی؛

ی فرهنگ کید بر ارتقابا تأ و ترویجی( نهادهای فرهنگی ییدی، توزیعهای )تول افزایی ظرفیت همگراسازی و هم -2-2-2
 ؛امنیت و سلامت اجتماعیزندگی مؤمنانه و 

 ؛های خصوصی ن بخشانداز برای فعالا های بازارپردازی فرهنگی به عنوان الگوی چشم گری سیاست تنظیم -3-2-2

و بکارگیری  های حقوقی موجود در کشور توجه به ظرفیت ی باوزه ثبت و صیانت از مالکیت فکرارتقا عملکرد در ح -4-2-2
 ؛های نوین فناوری

های متنوع  بخشی در حوزه اقتصادیِ بینو الگوهای نوین  ها( )بیزنس مدلوکار  کسب موفق تبیین الگوهای -5-2-2
 و پایداریِ رشدِ اقتصاد فرهنگ؛جذب مخاطبان وفادار جهت  ای فرهنگی، هنری و رسانه

 ازارپردازی فرهنگی در کشور؛بارزش  تأثیرگذار بر زنجیرۀسازی فرهنگی  شبکه یاارتق -6-2-2

  ر؛های نهادهای فرهنگی در کشو ورسازی ظرفیت بهره از طریقتوانمندسازی فعالان بازارپردازی فرهنگی  -3-2-2

 ؛فرهنگ عمومی جامعه یبر ارتقابازارپردازی تاثیرگذاری  از طریقهای اجتماعی  کاهش مخاطرات و آسیب -8-2-2

فعالان فرهنگی    جهت شناسایی بهترینهای اجتماعی  و نوآوریرسانی فرهنگی  هم راهبری برگزاری رویدادهای به -9-2-2
 وکار بازارپردازی فرهنگی. دادن زنجیرۀ کسب ها برای شکل و راهبری آن
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‌‌:بنیان‌بوم‌فرهنگ‌زیست‌ملیارکان‌برنامه‌ماده‌سه(‌

‌راهبری‌بازارپردازی‌فرهنگی:‌الف(‌اتاق

‌اتاق‌راهبری‌بازارپردازیترکیب‌اعضای‌‌-1-3 به منظور تصویب فرآیندهای اجرایی، معیارهای تشخیص مصادیق :

اتاق راهبری بازارپردازی ، ملی های خدماتی و نظارت بر حسن تحقق اهداف برنامه ، تصویب برنامهبنیان کسب و کارهای فرهنگ
 شود: تشکیل میها  الاختیار از نهادها و سازمان به نمایندگی تامی ذیل فرهنگی با ترکیب اعضا

 ؛کشور دبیر شورای فرهنگ عمومی -1-1-3

 ؛سازمان تبلیغات اسلامی نماینده -2-1-3

 ؛معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوریبه نمایندگی از های نرم و توسعه صنایع خلاق  فناوریستاد دبیر  -3-1-3

 نمایندگان سازمان صدا و سیما شامل: -4-1-3
 الف( نماینده از معاونت سیما؛

 ب( نماینده از معاونت اقتصادی سازمان؛
 ج( نماینده از صندوق بازنشستگی صدا و سیما.

 وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی شامل: نمایندگان -5-1-3
 ؛معاونت امور فرهنگیها به نمایندگی از  مدیرکل مجامع و تشکلالف( 
 ؛بنیاد سینمایی فارابیمدیرعامل ب( 
 ؛ای های رایانه بنیاد ملی بازیمدیرعامل  ج(

 د( نماینده سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی.

 وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی؛نماینده  -6-1-3

 شامل: وزارت آموزش و پرورش اننمایندگ -3-1-3
 کودک؛الف( رئیس سازمان ملی تعلیم و تربیت  

 ب( مدیرعامل کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان.

 های همگانی به نمایندگی از وزارت ورزش و جوانان؛ معاون فرهنگی و توسعه ورزش -8-1-3

 ؛عالی مرتبط رئیس یکی از مراکز آموزش -9-1-3

 معاون فرهنگی و دانشجویی دانشگاه آزاد اسلامی؛ -11-1-3

 ؛بسیج مستضعفیننماینده سازمان  -11-1-3

 ؛نماینده مرکز ملی فضای مجازی -12-1-3

 ؛بنیاد مستضعفان انقلاب اسلامی نماینده -13-1-3

 های مردمی فرهنگی شامل: ی از تشکلاننمایندگ -14-1-3
 اسلامی؛-افزار ایرانی مجمع نوشتدبیر الف( 

 اسلامی.-ایرانی بازی مجمع فعالان اسبابدبیر  ب(

 شود.  با انتخاب اکثریت اعضا تعیین میراهبری بازارپردازی فرهنگی اتاق ، در اولین جلسه راهبری بازارپردازی فرهنگیرئیس اتاق  -1تبصره
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 اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی را الاختیار نهادهای عضو در احکام عضویت نمایندگان تامدبیر شورایعالی انقلاب فرهنگی،  -2تبصره 
 د.  کن صادر می

گیری و انجام  پیراهبری بازارپردازی است که  اتاققرارگاه بازارپردازی فرهنگی در دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی، دبیر بیر د -3تبصره
های دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی با هماهنگی  های مربوط به دبیرخانگی اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی را با توجه به ظرفیت فعالیت

 رساند. عمومی، به انجام میی فرهنگ دبیر شورا

 باشد: پردازی به شرح ذیل میف اتاق راهبری بازاروظای‌ف‌اتاق‌راهبری‌بازارپردازی:وظای‌-2-3

ایرانی به عنوان -های موضوعی فرهنگی در راستای تحقق برنامه جامع سبک زندگی اسلامی تصویب بیانیه اولویت -1-2-3
 بنیان؛ فرهنگچارچوب الزامات محتوایی کسب و کارهای 

 بنیان؛ کسب و کارهای فرهنگبه برنامه ملی تعریف، شناسایی، ارزیابی و ارائه خدمات  مۀنا تصویب شیوه -2-2-3

 بنیان؛ کسب وکارهای فرهنگحیت به عنوان لادارای ص وکارهای کسبصویب نهایی ت -3-2-3

 ؛بنیان بوم فرهنگ زیستتصویب خدمات، منابع مالی و اعتباری مورد نیاز و ساز وکارهای اجرایی توسعه  -4-2-3

گیری و تقویت  و خصوصی در جهت شکلحاکمیتی  ،نهادهای دولتی افزایی سازی الگوی هم طراحی سازوکار و پیاده -5-2-3
 بنیان؛ های فرهنگگیری و رشد کسب و کار لرفع موانع شک ،حمایتگرایی در جهت  و هم بنیان بوم فرهنگ زیست

های  های نهادها و سازمان گیری و پایدارسازی همکاری خصوصی برای شکل -تصویب مدل همکاری عمومی -6-2-3
 بنیان؛ فرهنگی با کسب و کارهای فرهنگ

بوم  زیستی در راهبرد های( )پلتفورم سکوهایو  ها زیرساختحمایت از ایجاد و تقویت نامۀ  تصویب شیوه -3-2-3
 :شامل بنیان فرهنگ

به عنوان مهمترین سکوی رشد و ، (فضاهای آزمون فرهنگیهای فرهنگ و فناوری ) آمایشگاه توسعهالف( تعریف و حمایت از 
 های فرهنگی؛ سازی نوآوری تجاری

شناسایی، معرفی، رشد و بنیان با هدف  بوم فرهنگ ای زیست بنیان به عنوان سکوی توسعه شبکه سامانه فرهنگب( توسعه 
 گری؛ همراه با ارائه خدمات آموزشی و مربی های فرهنگی در کشور گذاری فعالیت اشتراک

بنیان به عنوان سکوی مدیریت و راهبری تولیدات متنوع زنجیره محصولات  سامانه مدیریت یکپارچه تولیدات فرهنگج( 
 بنیان؛ های فرهنگ فرهنگی در فعالیت

 بنیان در جامعه؛ سازی فرهنگی به عنوان سکوی راهبری مصرف هدفمند محصولات فرهنگ ذائقه سامانه ترویج ود( 
بنیان در عرصه  به عنوان سکوی معرفی، بازاریابی اختصاصی و بازارسازی فرهنگبنیان  فرهنگ راهبر صادراتسامانه ه( 

 المللی. بین

سازی، سازماندهی  قوانین و مقررات، شبکه اصلاحهای نهادی مورد نیاز نظیر  پیشنهاد ایجاد و توسعه زیرساخت -8-2-3
 ؛بنیان بوم فرهنگ زیستپشتیبانی نهادی از صنفی، توسعه سرمایه انسانی و نظایر آن به منظور 

 ؛بنیان بوم فرهنگ زیستهای سالیانه برای توسعه  ها و اولویت تصویب برنامه -9-2-3

 اتاق راهبری بازارپردازی. ای مصوباتنظارت بر حسن اجر -11-2-3

‌  
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‌:بنیان‌بوم‌فرهنگ‌زیستب(‌دبیرخانه‌برنامه‌ملی‌

 دبیرخانه‌برنامه‌ملی:‌‌-3-3

دبیر شورای فرهنگ عمومی کشور، دبیرخانه برنامه شورای فرهنگ عمومی،  363شماره  به مصوبه جلسۀ با توجه -1-3-3
  د.ده تشکیل میی فرهنگ عمومی کشور دبیرخانه شورا ملی را ذیل

 ،یاز توسعه ساختار دولت یری، با هدف جلوگ1411سال  انی، تا پافرهنگی تاق راهبری بازارپردازیادبیرخانه  -2-3-3
را به  «ایران یفرهنگ یبازارپرداز ادیبن» لیساختار و اساسنامه تشک شنهادیپاجرای برنامه ملی،  سازی و پایدارسازی چابک

رساند سپس، اساسنامه  به تصویب اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی می بنیان بوم فرهنگ زیست یبرنامه مل رخانهیعنوان دب
ستاد فرهنگ به پیشنهادی توسط ریاست اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی با هماهنگی دبیرشورای فرهنگ عمومی 

ازی فرهنگی ایران، صوب، بنیاد بازارپردد که پس از ابلاغ اساسنامه مینما یم بیارائه و تصو شورایعالی انقلاب فرهنگی
 باشد. برنامه ملی می مسئول دبیرخانۀ

حداکثر شامل مشارکت مدنی )مشارکت کنسرسیومی( های حقوقی و قانونی  ، مبتنی بر ظرفیتایران بنیاد بازارپردازی فرهنگی -4تبصره
 دبیر حقیقی فرهنگی با انتخاب دو عضو برجستۀخصوصی( و یک نهاد حاکمیتی و یک نهاد دولتی، یک نهاد سه نهاد فرهنگی )

 موریت آن، اجرای برنامۀمهمترین مأگیرد که  در قالب شخصیت حقوقی غیردولتی و غیرانتفاعی شکل می، فرهنگیانقلاب  عالی شورای
 و ارائه پایدار خدمات تخصصی بازارپردازی فرهنگی در کشور است. بنیان بوم فرهنگ زیستملی 

 ‌دبیرخانه‌برنامه‌ملی:وظائف‌‌-0-3

های  های تخصصی برنامه ملی، نظارت بر تعیین دستورجلسات کمیسیون ساماندهی برگزاری جلسات کمیسیون -1-4-3
های تخصصی در جلسات اتاق  برای ارائه مصوبات کمیسیونهای تخصصی  های کمیسیون تخصصی و راهبری دبیرخانه

 ؛مصوبات در جلسات اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگیراهبری بازارپردازی فرهنگی و تصویب نهایی 

 بنیان؛ کارهای فرهنگو کسبها برای فرایند شناسایی و ارزیابی  نامه تهیه و تدوین پیشنویس شیوه -2-4-3

کسب و کارهای تعیین خدمات و شرایط ارائه آنها به ی ها نامه تهیه و تدوین پیشنویس شیوه ،نیازسنجی -3-4-3
 بنیان؛ فرهنگ

با های فرهنگ و فناوری  آمایشگاهتوسعه  سازوکار حمایت و مشارکت در نامۀ نویس شیوه پیشریزی و تدوین  طرح -4-4-3
 های فرهنگی در تعامل با مخاطبان عمومی؛ افزایی فعالیت های فرهنگی، هم خلاقیت و نوآوری یهدف ارتقا

)قید شده فرهنگی های(  رکت در توسعه سکوهای )پلتفورمنامه و سازوکار مشا نویس شیوه ریزی و تدوین پیش طرح -5-4-3
همچون هوش  های نوین های فناوری بنیان و فناور درحوزه های دانش گیری از ظرفیت شرکت بهره با( 2-5-3در ماده 

 مصنوعی، تحلیل داده بزرگ، زنجیره بلوکی و موارد مشابه؛

های همکاری نهادها و  نامه ها و موافقت نامه نویس تفاهم پیشریزی الگوهای همکاری مشترک و تدوین  طرح -6-4-3
بوم بازارپردازی فرهنگی از طریق  های فرهنگی دولتی، حاکمیتی و خصوصی برای همکاری مشترک در توسعه زیست سازمان
 ؛بنیان بوم فرهنگ زیستنهادی در  با هدف ارتقای نقشۀ ها ها و توانمندی گذاری ظرفیت اشتراک

های  پردازان، شبکه وکلای حقوقی، شبکه گروه های تخصصی همچون شبکه ایده یری برای توسعه شبکهپیگ -3-4-3
 ؛بنیان بوم فرهنگ زیست کانونی، شبکه مروجان و موارد مشابه برای ارائه خدمات تخصصی در نقشه نهادی

 ؛ها و تعیین نیازهای آن نبنیا کارهای فرهنگو کسبهای تخصصی متشکل از  سازی و ایجاد باشگاه شبکه -8-4-3

 ؛و عملکرد آن بنیان بوم فرهنگ زیستملی  ۀرویج برنامو ت رسانی اطلاع -9-4-3
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 های برتر؛ مجموعهو شناسایی و معرفی  بنیان کارهای فرهنگو کسبای عملکرد  ارزیابی دوره -11-4-3

بنیان و معرفی نهادهای برتر در همکاری با  فرهنگای عملکرد نهادهای فرهنگی همکار برنامه ملی  ارزیابی دوره -11-4-3
 برنامه ملی و معرفی عدم همکاری نهادهای فرهنگی در پیشبرد برنامه ملی؛

 ؛بنیان بوم فرهنگ زیستو تدوین قوانین و مقررات برای توسعه  اصلاحپیگیری  -12-4-3

 بازارپردازی فرهنگی؛زیست بوم  ملی بینی منابع مالی و اعتباری مورد نیاز برای اجرای برنامه پیش -13-4-3

‌‌اتاق راهبری بازارپردازی.اجرای مصوبات گیری پی -14-4-3
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‌ ‌زیست‌کمیسیونج( ‌ملی ‌برنامه ‌تخصصی ‌فرهنگ‌های سازی برنامه ملی، ساماندهی ذینفعان  با پیاده‌بنیان:‌بوم

گردد که برای این منظور، چهار  محقق میبنیان  بوم حمایت از توسعه کسب و کارهای فرهنگ دهی زیست فرهنگی برای شکل
 نمایند که عبارتند از: نحوه ساماندهی ذینفعان فرهنگی را راهبری می ،کمیسیون تخصصی

حکمرانی  بر اساس، بنیان فرهنگبوم  برنامه ملی زیستبنیان:‌‌کمیسیون‌حکمرانی‌سکویی‌)پلتفورمی(‌فرهنگ‌-5-3

 :گردد محقق میبا توجه به شرایط ذیل به تشکیل کمیسیون حکمرانی سکویی  بادر حوزه صنایع فرهنگی  (پلفتورمیسکویی )

پلتراز وابسته به مرکز توسعه فرهنگ و هنر در بازارپردازی فرهنگی بر پایه سکوی هوشمند  (یها )پلتفورم یسکوها -1-5-3
 شود. اندازی می راه کمیسیون حکمرانی سکویی براساس الگوی مصوبخصوصی -اری عمومیفضای مجازی، در قالب همک

 شود: بازارپردازی فرهنگی شامل چهار سکوی ذیل می هوشمندها(ی  )پلتفورمی سکوها -2-5-3
 شود: های زیر می شامل بخش انیبن فرهنگ بوم ستیز یا توسعه شبکه یبه عنوان سکو انیبن سامانه فرهنگالف( 

  بنیان؛ فرهنگو کسب و کارهای  یفعالان فرهنگ تیو احراز هو ییشناسا( 1-الف
 بنیان؛ رسانی فعالان فرهنگی در جهت توسعه کسب و کارهای فرهنگ ( سازوکار بهم2-الف
 بنیان با فعالان اقتصادی فرهنگی؛ رسانی کسب وکارهای فرهنگ ( سازوکار بهم3-الف
 بنیان؛ های فرهنگی برای توسعه کسب و کارهای فرهنگ گذاری دارایی ( سازوکار به اشتراک4-الف
 ؛1رسانی معکوس ها از طریق بهم های فرهنگی نهادها و سازمان ( سازوکار رفع نیازمندی5-الف
 بنیان از طریق مدرسه بازارپردازی فرهنگی؛ ( ارتقا دانش کسب و کارهای فرهنگ6-الف
ت بنیان از طریق معرفی جامعه مربیان فرهنگی و ارائه خدما ( سازوکار توانمندسازی کسب و کارهای فرهنگ3-الف

 گری. مربی
 

محصولات  یساز متنوع یسازوکار هوشمند برا جادیبا هدف ا یتجار یسکو ان؛یبن فرهنگ داتیتول کپارچهی تیریسامانه مدب( 
 یفرهنگ داتیتول یسپار برون یها تیهوشمند ظرف تیریو مد یگذار اشتراک قیاز طر یفرهنگ داتیتول تیریو مد یفرهنگ

 :شود یم لیذ یها ستمیاست که شامل س
 ( سیستم مدیریت پروژه؛1-ب
 سپاری؛ ( سیستم مدیریت برون2-ب
 افزایی هنرمندان؛ ( سیستم دانش3-ب
 ( سیستم شبکه اجتماعی هنرمندان؛4-ب
 بندی و پردازش ابری. ( سازوکار استخوان5-ب

 
آن است که  یو راهبر یفرهنگ  ذائقه شیرصد و پا یبرا یعموم یسکو ،یفرهنگ یمل یساز و ذائقه جیسامانه هوشمند تروج( 

 :شود یم لیذ یها شامل بخش
 ی؛به روز و جامع و آزاد از محصولات فرهنگ ی داده گاهیپا( 1-ج
 ؛یدر انتخاب محصولات فرهنگ یرانیا یمرجع مورد اعتماد خانواده ها( 2-ج
 ؛یمحصولات فرهنگ کنندگان عیو توز دکنندگانیتول نیام کیمشاور و شر( 3-ج
 ؛یدر انتخاب محصولات فرهنگ انیخانواده ها و مرب یها پرسش یپاسخگو( 4-ج
( ساماندهی نظارت مردمی در مصرف هدفمند محصولات فرهنگی با استفاده از ظرفیت برگزاری رویدادها، 5-ج

ها با نتایج حاصل از نظارت  سازی ظرفیت مجوزها و حمایت های اجتماعی و مطابق های اجتماعی، ترویج پویش
 مردمی.

 

                                                           
1
 Reverse Pitching 
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تجاری برای ورود موثر به بازارهای فرهنگی کشورهای همسایه  بنیان، سکوی صادرات فرهنگراهبرسامانه هوشمند  د(
المللی است که  کنندگان در بازارهای بین و کشورهای با جغرافیای فرهنگی مشابه از طریق تعامل با ناشران و توزیع

 شود: های ذیل می شامل بخش
 کنندگان محصولات فرهنگی در بازارهای بین المللی؛ توزیع( توسعه شبکه ناشران و 1-د
زمان محصولات فرهنگی در بازارهای بین المللی در قالب سازوکار شوروم  ( سازوکار یکپارچه برای معرفی هم2-د

 مجازی.
 

شورای فرهنگ نامه منعقده مابین دبیرخانه  مبتنی بر تفاهم سکوییکمیسیون حکمرانی به منظور راهبری سکوها،  -3-5-3
الاختیار نهادها و  عمومی کشور و مرکز توسعه فرهنگ و هنر در فضای مجازی با ترکیب اعضای ذیل به عنوان نمایندگان تام

 گردد: ها تشکیل می  سازمان
 ؛(رئیس کمیسیون)به عنوان  وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی )مرکز توسعه فرهنگ و هنر در فضای مجازی( -

 ؛عمومی کشور )به عنوان نائب رئیس کمیسیون(دبیر شورای فرهنگ  -

 ؛(ها و امور مجلس معاونت حقوقی، استان و معاونت امور فرهنگینمایندگانی از وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ) -

 ؛سازمان فناوری اطلاعات( و و نوآوری  معاونت فناورینمایندگانی از )و فناوری اطلاعات وزارت ارتباطات  -

ستاد و  های اقتصاد دیجیتال و هوشمندسازی توسعه فناوریستاد نمایندگانی از  فناوری ریاست جمهوری )معاونت علمی و  -
 ؛(های نرم و توسعه صنایع خلاق فناوری

سازمان توسعه تجارت  و معاونت صنایع عمومی ،تجارت و خدماتمعاونت نمایندگانی از وزارت صنعت، معدن و تجارت ) -
 ؛ایران(

 ؛رسانی تبیان( موسسه فرهنگی و اطلاعنماینده لامی )سازمان تبلیغات اس -

 .عمومی نفر از فعالان بخش خصوصی به انتخاب دبیر شورای فرهنگتا پنج سه  -

 عبارتند از: کمیسیون حکمرانی سکوییظائف و -4-5-3
 برای حکمرانی توسعه بازارپردازی فرهنگی؛ جزئیات فنی، فناوری و محتوایی سکوهاسازی  الف( تبیین و شفاف

 بودن؛ و تجاری از نظر عمومی بودن سکوهاسازی ماهیت اقتصادی  ب( مشخص
 ؛ی هوشمندسکوها  در قالب سند نیازمندیهوشمند های سکوهای  پ( تدقیق تعاریف، مشخصات و ویژگی

سازی رابطه  و شفاف ی هوشمندسکوهاتوسعه طریق نی از های مورد انتظار برای اعمال حکمرا ها و مکانیزم  ( تدقیق نیازمندیت
 با ساکوی پایه پلتزار؛ ی هوشمندسکوها

و مرزهای تعامل حاکمیت و  ی هوشمندسکوهاخصوصی برای توسعه  -( تعریف شفاف و عملیاتی از مدل همکاری عمومیث
 بخش خصوصی؛

 ( تبیین راهبردهای حفظ حریم خصوصی و مالکیت بخش خصوصی؛ج
 مشارکت با بخش خصوصی؛ درهمکاری بخش دولتی متقابل از ین الزامات ( تبیچ
 با سکوهای مورد نیاز؛دهی متقابل سکوی پایه پلتزار  های مورد انتظار برای خدمت ( تبیین نیازمندیح
گیری  مشارکتبرای تقویت های فرهنگی  مبتنی بر ظرفیت نهادها و سازمانبسته خدمات مالی، اعتباری و حمایتی  تدوین( خ

 ؛ی هوشمندبنیان در توسعه سکوها های دانش شرکت
با  ی هوشمندبنیان در توسعه سکوها های دانش ( راهبری برگزاری رویدادهای نیاز فناورانه برای مشارکت گیری شرکتد

پردازش ابری و  های بزرگ، های نوینی همچون زنجیره بلوکی، رمزارز، فراگیتی، هوش مصنوعی، تحلیل داده بکارگیری فناوری
 موارد مشابه.
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‌‌کمیسیون‌تنظیم‌-6-3 بنیان در بند پ  بوم فرهنگ های نهادی زیست در برنامه ملی، نقشگری‌نهادهای‌فرهنگی:

گراسازی نهادهای فرهنگی و  گردد. به منظور هم گرایی بین نهادهای فرهنگی محقق می ، تبیین شده که از طریق هم4ماده
 گردد: گری نهادی با توجه به شرایط ذیل تشکیل می کمیسیون تنظیمنهادی،  نقشهسازی  محقق

با ترکیب اعضای ذیل به عنوان  گری نهادهای فرهنگی، تنظیمکمیسیون ، نهادی نقشهتحقق به منظور راهبری  -1-6-3
 گردد: ها تشکیل می  الاختیار نهادها و سازمان نمایندگان تام

 )به عنوان رئیس کمیسیون(؛ دبیر شورای فرهنگ عمومی کشور -

 ؛(کمیسیون( )به عنوان دبیر ریزی راهبردی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی مدیرکل برنامهوزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ) -

 نماینده ریاست ستاد هماهنگی و راهبری نقشه مهندسی فرهنگی کشور(دبیرخانه شورایعالی انقلاب فرهنگی ) -

 (نماینده معاونت امور علمی، فرهنگی و اجتماعی سازمان)سازمان برنامه و بودجه کشور  -

 نماینده معاونت نوسازی اداری(سازمان اداری و استخدامی کشور ) -

 ؛(ها و امور مجلس و معاونت حقوقی، استانتوسعه مدیریت و منابع معاونت نمایندگانی از وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ) -

 ؛(ت راهبردیمعاوننماینده سازمان تبلیغات اسلامی ) -

اسلامی و انجمن -افزار ایرانی اسلامی، مجمع نوشت-بازی ایرانی های مردمی شامل مجمع فعالان اسباب از گروه نماینده دو -
و تصویب  دبیر شورای فرهنگ عمومی پیشنهادکنندگان انیمیشن ایران به  بازی ایران و انجمن تهیه تولیدکنندگان اسباب

 ؛اکثریت اعضای کمیسیون

های فرهنگی مرتبط شامل وزارت آموزش و پرورش، وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع  اینده از سایر دستگاهدو نم -
و تصویب  عمومی دبیر شورای فرهنگ پیشنهادبه  دستی، وزارت ورزش و جوانان، دانشگاه آزاد اسلامی و جهاددانشگاهی

 .اکثریت اعضای کمیسیون

 عبارتند از: نهادهای فرهنگی گری تنظیمکمیسیون وظائف  -2-6-3
 نهادی؛ نقشهو تدقیق جانمایی نهادهای فرهنگی در  4نهادی قید شده در بندپ ماده نقشهسازی  و شفافالف( تبیین 

نهادی مبتنی بر حدود وظائف و اختیارات نهادهای فرهنگی و در  نقشهالگوی همکاری نهادهای فرهنگی در سازی  ب( مشخص
 ؛برنامه ملی 6سازی ماده با هدف پیاده های ماموریتی، معنوی و مادی فاعسازی انت جهت برآورده

بنیان در  نهادی و ارائه خدمات به کسب و کارهای فرهنگ نقشهتبیین و راهبری چگونگی همکاری نهادهای فرهنگی در پ( 
 بنیان؛ قالب سکوی فرهنگ

با  نهادی نقشهکارکرد نهادهای فرهنگی در گیری  گزارشو ارزیابی  ،نظارتبررسی گزارش دبیرخانه برنامه ملی در حوزه ت( 
 ؛8از ماده 3-8تا  4-8هدف اجرایی سازی بندهای 

بنیان و ارزیابی کیفی از  های متقابل نهادهای فرهنگی و کسب و کارهای فرهنگ رسیدگی به اعتراضبررسی و ث( مرجعیت 
 ؛8موضوع ماده نهادی نقشهکارکرد نهادهای فرهنگی در 

معرفی عدم همکاری نهادهای  بنیان و رسانی موثر به کسب و کارهای فرهنگ ن و معرفی نهادهای برتر در خدماتج( تعیی
 (.3-8)بند  8بنیان موضوع ماده فرهنگی در ارائه خدمات به کسب و کارهای فرهنگ
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-زندگی اسلامیاهداف برنامه جامع سبک با هدف تحقق :‌سازی‌فرهنگی‌سازی‌و‌جریان‌گفتمانکمیسیون‌‌-7-3

فرهنگ بومی، ایرانی و اسلامی در در تحول سبک زندگی، تغییر الگوهای رفتار فرهنگی کودکان و نوجوانان و توسعه  ایرانی
ها و اقتضائات فرهنگی برای راهبری  سازی فرهنگی به منظور تعیین و تبیین چارچوب سازی و جریان گفتمانکمیسیون جامعه، 
 گردد: با توجه به شرایط ذیل تشکیل می بنیان، ب و کارهای فرهنگسازی فرهنگی در کس جریان

با ترکیب اعضای ذیل به  فرهنگی، سازی سازی و جریان گفتمانکمیسیون ، سازی فرهنگی جریانبه منظور راهبری  -1-3-3
 گردد: ها تشکیل می  الاختیار نهادها و سازمان عنوان نمایندگان تام

 ؛(رئیس کمیسیون( )به عنوان رئیس پژوهشکده فرهنگ، هنر و ارتباطات) وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی -

 ؛(کمیسیون دبیر)به عنوان  دبیر شورای فرهنگ عمومی کشور -

 ؛(دبیر ستاد فرهنگدبیرخانه شورایعالی انقلاب فرهنگی ) -

های  بنیاد ملی بازی، مدیرعامل سازمان سینمایی، معاونت امور فرهنگینمایندگانی از وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ) -
 ؛(و ریاست پژوهشکده فرهنگ، هنر و ارتباطات ای رایانه

نماینده ریاست حوزه رسانی تبیان )کدومو( و  نمایندگانی از معاونت راهبردی سازمان، موسسه اطلاعسازمان تبلیغات اسلامی ) -
 ؛(هنری

شورای فرهنگ عمومی و انتخاب اکثریت اعضای بندی محصولات فرهنگی با پیشنهاد دبیر  های رتبه سامانهاز  نماینده سه -
 کمیسیون.

 عبارتند از: فرهنگی سازی سازی و جریان گفتمانکمیسیون وظائف  -2-3-3
های موضوعات فرهنگی برای توسعه فرهنگ بومی و ارتقا سبک زندگی مبتنی  ها و چارچوب سالانه اولویتتدقیق و تبیین الف( 

و اسناد بالادستی و معرفی آن به عنوان الزامات  ایرانی-، برنامه جامع سبک زندگی اسلامی بر بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی
 بنیان؛ بنیان و برگزاری رویدادهای نوآورانه فرهنگ محتوایی در پذیرش کسب و کارهای فرهنگ

توسعه فرهنگ بومی و های موضوعات فرهنگی ناظر به  ها و چارچوب های محتوایی نسبت به تشریح اولویت ب( تبیین بیانیه
 ؛ناظر به تحول سبک زندگی های موضوعات فرهنگی ها و چارچوب سازی اولویت ارتقا سبک زندگی با هدف گفتمان

بنیان با  ا هدف تطبیق محتواهای فرهنگی کسب و کارهای فرهنگسازی فرهنگی ب گری گفتمان های مربی پ( تعریف دوره
برای جلوگیری از تضادهای فرهنگی و تسهیل در ارتقا کیفی محتواهای فرهنگی های موضوعی فرهنگی  ها و چارچوب اولویت

 بنیان؛ کسب و کارهای فرهنگ
های موضوعات فرهنگی و تبیین  ها و چارچوب ت( تعریف عناوین پژوهشی و تحقیقاتی برای تبیین مبانی محتوایی اولویت

های موضوعات  ها و چارچوب عناصر فرهنگی در ساختار اولویتها و  ها، ابرقهرمان ایرانی در خلق شخصیت-رویکردهای اسلامی
 فرهنگی؛

ها و  های پژوهشی و تحقیقاتی و بکارگیری آن در تدقیق و تبیین سالانه اولویت بندی نتایج فعالیت ارزیابی و جمعث( 
 های محتوایی. های موضوعات فرهنگی و تبیین بیانیه چارچوب
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های فرهنگی مرتبط با کسب و کارهای  تسهیل در ارتقا فعالیت با هدف:‌فرهنگی‌نوآورانه‌رویدادهای‌کمیسیون‌-8-3

آورد بازارپردازی  پذیری اقتصادی کسب و کارها، سلسله رویدادهای تخصصی و موضوعی با محوریت هم بنیان و مقیاس فرهنگ
 گردد بنیان تقویت می در کسب و کارهای فرهنگهای فرهنگی  گردد که در نتیجه آن نوآوری تهران به صورت سالانه برگزار می

 گردد: که به این منظور، کمیسیون رویدادهای نوآورانه فرهنگی با توجه به شرایط ذیل تشکیل می

بنیان با رویکرد رقابتی،  های فرهنگی و توسعه کسب و کارهای فرهنگ به منظور ارتقا محتوای فرهنگی در فعالیت -1-8-3
که جزئیات و نحوه  گردد آورد بازارپردازی تهران به صورت سالانه برگزار می فرهنگی با محوریت همرویدادهای نوآورانه 

 گردد: برگزاری رویدادها در کمیسیون رویدادهای نوآورانه فرهنگی تصویب می

الکیت های شخصیت و ثبت م آرا: با هدف شناسایی، ارزیابی و تکمیل طرح مسابقه ارائه شخصیت پارسی با عنوان پارس -
 های شخصیت؛ فکری طرح

های برتر شخصیت و توسعه  های فرهنگی با محوریت طرح رسانی های تخصصی فرهنگی: با هدف بهم برگزاری سمپوزیوم -
های مالکیت فکری حول  های فرهنگی و تشکیل شبکه مشارکت های فرهنگی با محوریت عناصر و شخصیت فعالیت

 های شخصیت؛ طرح

ردازی تهران: با هدف جلب مشارکت اقتصادی فعالان اقتصاد فرهنگ و هنر برای مشارکت در آورد بازارپ برگزاری هم -
 های اقتصادی بازارپردازی فرهنگی. طرح

با ترکیب اعضای ذیل به عنوان  فرهنگی، رویدادهای نوآورانهکمیسیون ، های فرهنگی نوآوریبه منظور راهبری  -2-8-3
 گردد: ها تشکیل می  مانالاختیار نهادها و ساز نمایندگان تام

 ؛(رئیس کمیسیون( )به عنوان مدیرعامل صندوق اعتباری هنر) وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی -

 ؛(دبیر کمیسیون)به عنوان  دبیر شورای فرهنگ عمومی کشور -

ریاست مرکز توسعه فرهنگ و هنر در فضای مجازی، معاونت امور فرهنگی، نمایندگانی از وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ) -
 ؛(ای های رایانه مدیرعامل بنیاد ملی بازیو  سازمان سینماییمدیرعامل 

 وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی )نماینده معاونت میراث فرهنگی(؛ -

مدیرعامل هنری کودک و نوجوان و  رئیس مرکز حوزه، حوزهنمایندگانی از معاونت راهبردی ) حوزه هنری انقلاب اسلامی -
 ؛(سازمان سینمایی حوزه

 کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان )نماینده مدیرعامل کانون(؛ -

 دانشگاه آزاد اسلامی )نماینده معاونت فرهنگی دانشجویی دانشگاه آزاد اسلامی(؛ -

 جهاددانشگاهی )نماینده معاونت فرهنگی و اجتماعی جهاددانشگاهی(؛ -

اسلامی و انجمن -افزار ایرانی اسلامی، مجمع نوشت-بازی ایرانی های مردمی شامل مجمع فعالان اسباب نده از گروهنمای دو -
پیشنهاد دبیر شورای فرهنگ عمومی و انتخاب کنندگان انیمیشن ایران به  بازی ایران و انجمن تهیه تولیدکنندگان اسباب

 .اکثریت اعضای کمیسیون

 عبارتند از: فرهنگی رویدادهای نوآورانهکمیسیون وظائف  -3-8-3
مرتبط با کسب و  یفرهنگ یها تیارتقا فعالهای برگزاری رویدادهای نوآورانه فرهنگی برای  تبیین اهداف و ماموریتالف( 
 ؛ها آن یاقتصاد یریپذ اسیو مق انیبن فرهنگ یکارها
دهی و ارتقا زنجیره  های فرهنگی برای شکل رسانی ریزی سلسله رویدادهای تخصصی و موضوعی فرهنگی با هدف بهم طرحب( 

 ؛محصولات فرهنگی
با هدف جلب  برگزاری رویدادریزی  آورد بازارپردازی تهران و طرح همو سالانه های رویداد محوری  اهداف و ماموریت( تبیین پ

 مشارکت فعالان اقتصادی حوزه فرهنگ و هنر؛
 آورد بازارپردازی تهران؛ سامانه محوری برگزاری رویدادهای تخصصی و موضوعی و همبنیان به عنوان  ت( ارتقا سامانه فرهنگ
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گری برای فعالان فرهنگی و کسب و  های مربی ریزی سازوکار شناسایی و ارزیابی مربیان فرهنگی و تعریف دوره ث( طرح
 بنیان؛ کارهای فرهنگ

گری حقوقی و  های مربی فرهنگ و هنر و تعریف دورهریزی سازوکارهای جلب مشارکت فعالان اقتصادی حوزه  طرحج( 
 بنیان. پذیری کسب و کارهای فرهنگ پذیری و مشارکت قراردادی برای تسهیل در سرمایه

 

 کشور ، توسط دبیر شورای فرهنگ عمومیهای مورد اشاره کمیسیونالاختیار نهادهای عضو در  احکام عضویت نمایندگان تام -5تبصره
 شود.   صادر می

 دارد.  های مورد اشاره را بر عهده دبیرخانه برنامه ملی، دبیرخانه کمیسیون -6صرهتب

 

  



 

21 

 

‌:برنامه‌اجرایی‌ساختار‌ماده‌چهار(

‌الف(‌ساختار‌اجرایی‌سکوهای‌فرهنگی‌در‌برنامه‌ملی:
-3متناسب با اقتضائات ارائه شده در مادهالزامات‌حاکمیتی‌و‌اقتصادی‌سکوهای‌فرهنگی:‌‌هایتدوین‌سند‌-1-0

دبیرخانه برنامه ملی، با استفاده از ظرفیت دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی کشور و فرهنگی،  یو متناسب با موضوع هر سکو 5
، معاونت علمی و فناوری (مرکز توسعه فرهنگ و هنر در فضای مجازیوزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی )با محوریت با همکاری 

 عینرم و صنا یها یتوسعه فناورو ستاد  یو هوشمندساز تالیجیاقتصاد د یها یفناورتوسعه ستاد )با همکاری ریاست جمهوری 
(، سازمان تبلیغات اسلامی )با محوریت معاونت فناوری و نوآوری وزارت، وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات )با محوریت ( خلاق

، حداکثر یک محوریت سازمان توسعه تجارت ایران(رسانی تبیان( و وزارت صنعت، معدن و تجارت )با  موسسه فرهنگی و اطلاع
ماه بعد از تصویب این برنامه، اقدام به تهیه سندهای الزامات حاکمیتی و اقتصادی سکوهای فرهنگی برای جلب مشارکت توسعه 

ای که پس از تصویب، سنده رساند بردار سکوهای فرهنگی کرده و به تصویب کمیسیون حکمرانی سکویی می دهنده و بهره
الزامات حاکمیتی و اقتصادی سکوهای فرهنگی جهت تصویب نهایی در اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی توسط دبیر شورای 

 گردد.  فرهنگ عمومی کشور، ارائه و سندهای نهایی توسط ریاست اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی ابلاغ می

پس از تصویب حداکثر تا یک ماه دبیرخانه برنامه ملی، ‌تدوین‌برنامه‌تامین‌مالی‌توسعه‌سکوهای‌فرهنگی:‌-2-0

، بر اساس ظرفیت 1-4سندهای الزامات حاکمیتی و اقتصادی سکوهای فرهنگی، با همکاری نهادهای معرفی شده در ماده 
بردار سکوهای  های توسعه دهنده و بهره اجرایی مشترک برای همکاری و مشارکت با مجموعه های سنواتی، برنامه  بودجه

توسعه سکوهای فرهنگی سه جانبه مابین هر یک از نهادهای مورد اشاره، های  نامه نویس تفاهم فرهنگی را در قالب پیش
ین و به تصویب اتاق راهبری بازارپردازی تدودبیرخانه شورای فرهنگ عمومی و مرکز توسعه فرهنگ و هنر در فضای مجازی 

 رساند. فرهنگی می

های  های اجرایی مشترک، شاخص ، برنامه1-4دبیرخانه برنامه ملی موظف است در همکاری با نهادهای معرفی شده در ماده  -3تبصره
تدوین و به تصویب اتاق راهبری ر را بنیان در کشو فرهنگ کسب وکارهایعملکردی و تاثیرگذاری توسعه سکوهای فرهنگی بر رشد و ارتقا 

 شود. رساند که مبنای عملیات و ارزیابی توسعه سکوهای فرهنگی قلمداد می بازارپردازی فرهنگی می

3-0-‌‌ های مشترک با  نامه دبیرخانه برنامه ملی، پس از انعقاد تفاهمبرگزاری‌رویدادهای‌نیازهای‌فناورانه‌فرهنگی:

ریزی برگزاری رویدادهای نیازهای فناورانه فرهنگی از طریق فراخوان شناسایی  ، اقدام به طرح1-4نهادهای معرفی شده در ماده 
برداری سکوهای فرهنگی در رویداد بازارپردازی تهران  بنیان و خلاق برای مشارکت در توسعه و بهره های دانش و ارزیابی شرکت

های  برداری سکوهای فرهنگی، طرح ت در توسعه و بهرهبنیان و خلاق متقاضی برای مشارک های دانش نماید. شرکت می
ارائه کرده و پس از ارزیابی  1-4از لحاظ فنی، مدیریتی و اقتصادی با حضور نمایندگان نهادهای ماده را پیشنهادی خود 

 گردد. برداری سکوهای فرهنگی انتخاب و معرفی می های منتخب برای مشارکت در توسعه و بهره های ارائه شده، طرح طرح

0-0-‌‌ قرارداد همکاری برای توسعه سکوها، مابین شرکت انعقاد‌قراردادهای‌همکاری‌توسعه‌سکوهای‌فرهنگی:

 ابلاغ منتخب در رویدادهای نیاز فناورانه و مرکز توسعه فرهنگ و هنر در فضای مجازی مبتنی بر الزامات یا خلاق بنیان  دانش
، های قانونی آن مرکز و بر اساس الزامات همکاری عمومی و خصوصی چارچوب ،توسط اتقا راهبری بازارپردازی فرهنگیشده 

 گردد. منعقد می پس از اخذ تعهدات و تضامین مناسب

گردد، با  مشخص میهای توسعه سکوهای فرهنگی  نامه در قالب تفاهمکه  1-4مشارکت و همکاری نهادهای ماده سازی  پیاده -8تبصره
 پذیرد. هنر در فضای مجازی در قراردادهای همکاری توسعه سکوهای فرهنگی صورت میمحوریت مرکز توسعه فرهنگ و 
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5-0-‌‌ ‌قراردادهای‌همکاری‌توسعه‌سکوهای‌فرهنگی: دبیرخانه برنامه ملی به نمایندگی از دبیرخانه نظارت‌بر

ری توسعه سکوهای فرهنگی ، نظارت بر قراردادهای همکا2-4های قید شده در ماده نامه شورای فرهنگ عمومی کشور در تفاهم
دار است که پس از انعقاد قراردادهای همکاری، هر شش ماه، گزارش عملکرد قراردادها را تهیه و به دبیرشورای فرهنگ  را عهده

 دهد.  عمومی گزارش می

قصیر های عملکردی و تاثیرگذاری، دبیر شورای فرهنگ عمومی نسبت به قصور و یا ت در صورت عدم تحقق شاخص -9تبصره
‌عمل خواهد کرد. 8بنیان و خلاق، داوری کرده و بر اساس ماده  و یا شرکت دانش 1-4نهادهای ماده 

‌  
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‌:بنیان‌بوم‌فرهنگ‌زیستهای‌نوآوری‌‌(‌زیرساختب
سازی  تجاری  با هدف توسعه زیرساخت :(ی‌آزمون‌فرهنگیهافضاآمایشگاه‌فرهنگ‌و‌فناوری‌)زیرساخت‌‌-6-0

فضاهای آزمون ) های فرهنگ و فناوری آمایشگاه فضاهای فرهنگی بهاز برداری  بهرهتحول  و بنیان فرهنگکسب و کارهای 
به عنوان یک مجتمع چندمنظوره که بتواند شرایط مناسب برای دسترسی به مخاطبان عمومی، سنجش ذائقه و رفتار  (فرهنگی

در برنامه ملی با توجه به زیرساخت آمایشگاه فرهنگ و فناوری مخاطبان و توسعه محصولات و خدمت فرهنگی را داشته باشد، 
 گردد: شرایط ذیل محقق می

و با  های فرهنگی مالک مجتمعدستگاههای و نهادها ها و راهبردهای  با توجه به اولویت دبیرخانه برنامه ملی، -1-6-4
های  آمایشگاهگی مبتنی بر توسعه هماهنگی دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی، نسخه سند تحول راهبری فضاهای فرهن

با در نظر گرفتن موضوعات زیر تدوین بعد از ابلاغ این برنامه، ماه  سهحداکثر تا را  (فضای آزمون فرهنگی) فرهنگ و فناوری
 نماید: میو جهت تصویب به شورای فرهنگ عمومی ارائه 

 های فرهنگی در کشور؛ مطابق با اطلس فعالیتهای مختلف  های ویژه فرهنگی در استان برداری از ظرفیت بهرهالف( 

ها،  های متنوع و درهم آمیخته شده فرهنگی، هنری، سرگرمی و ورزشی با اولویت خلق و توسعه شخصیت سازی فعالیت پیادهب( 
 نامورسازی و الگوسازی برنامه اوقات فراغت برای خانواده و فرزندان؛

 های بزرگ، هوش مصنوعی، واقعیت افزوده و مجازی و موارد مشابه.  تحلیل دادههای نوین همانند  برداری از فناوری بهره( ج

از طریق برگزاری فراخوان رویدادهای ارائه طرح  (فضاهای آزمون فرهنگیهای فرهنگ و فناوری ) آمایشگاهاداره  -2-6-4
عمومی و خصوصی در اختیار کسب و کارهای ، با انعقاد قراردادهای مشارکت آورد بازارپردازی تهران در رویداد هم کسب و کار

بنیان را به  ، اقدامات لازم برای شناسایی و ارزیابی کسب و کارهای فرهنگدبیرخانه برنامه ملیکه  گیرد بنیان قرار می فرهنگ
 رساند. انجام می

در ، (فضاهای آزمون فرهنگیفناوری )های فرهنگ و  آمایشگاهبرداری از  برای بهره الزامات قرارداد مشارکت عمومی و خصوصی -11تبصره
 شود. می تصویب و ابلاغ 6-2-3موضوع ماده  بازارپردازی فرهنگیاتاق راهبری جلسه 

های عمومی کشور، ستاد  نهاد کتابخانه، موسسه کمک به توسعه فرهنگ و هنردبیرخانه برنامه ملی با هماهنگی  -3-6-4
ها، با استفاده از  و معاونت حقوقی و امور مجلس و استان نیاد رودکیب، های فرهنگی و هنری کشور های کانون هماهنگی
مصارف هدایت منابع مالی  ی وفرهنگ یفضاها یساز و به زیمرتبط با توسعه، تجه یها برنامهبودجه سنواتی از محل ظرفیت 

های  بردار مجتمع بنیان بهره فرهنگبه کسب و کارهای ( 14تبصره 13ها در قانون بودجه )محل جدول  هدفمندسازی یارانه
و با تنظیم سند همکاری مشترک و انعقاد آن با دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی کشور، اقدام به تامین منابع مالی  فرهنگی

 نماید.  اندازی آمایشگاه فرهنگ و فناوری می اقتصادی راه  در طرحبرای مشارکت 

با محوریت موسسه کمک به توسعه فرهنگ و ارت فرهنگ و ارشاد اسلامی )با همکاری وز برنامه ملیدبیرخانه  -4-6-4 
(، آباد نوسازی اراضی عباس سازمان فرهنگی و هنری شهرداری تهران و شرکت هنر( و شهرداری تهران )با محوریت

ی در منطقه سازی زنجیره محصولات فرهنگ سازی و کاربردی سازی اولین پارک موضوعی با محوریت پیاده ریزی پیاده طرح
نماید. منابع مالی این  میاسلامی، اقدام -ها و ترویج سبک زندگی ایرانی آباد با رویکرد نامورسازی شخصیت های عباس تپه

(، سازمان فرهنگی -از محل برنامه توسعه و راهبری اماکن مذهبیموضوع با مشارکت وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی )
آباد  نوسازی اراضی عباس شرکت( و مشارکت گذاری در قالب سرمایهبانک شهر ) ریگی فرهنگی و هنری شهرداری، مشارکت

 رسد. بنیان به انجام می های اقتصادی برای جلب مشارکت کسب و کارهای فرهنگ در قالب رویداد ارائه طرح

با هدف ایجاد زیرساختی برای تسهیل و توسعه  :بنیان‌فرهنگالملل‌‌بینتبادلات‌‌(های‌هابمراکز‌)زیرساخت‌‌-7-0

مراکز های فرهنگی به خصوص با کشورهای همسایه و کشورهای با جغرافیای مشابه فرهنگی، توسعه زیرساخت  همکاری
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به عنوان یک مجتمع چندمنظوره که شرایط مناسبی را برای حضور توامان بنیان  بین الملل فرهنگتبادلات  (های هاب)
بنیان و دسترسی به مخاطبان به خصوص فعالان بازرگانی محصولات فرهنگی و  ان محصولات و خدمات فرهنگتولیدکنندگ

های مرزی فراهم آورد که در برنامه ملی با توجه به  گردشگران در فضاهای فرهنگی موجود در مناطق آزاد تجاری و استان
 گردد: شرایط ذیل محقق می

ی فرهنگ هاهای موسسه کمک به توسعه فرهنگ و هنر و ظرفیت شورا توجه به ظرفیتبا دبیرخانه برنامه ملی،  -1-3-4
با هدف ساماندهی به جریان فرهنگی با را  بنیان الملل فرهنگ تبادلات بین مراکزعمومی در مناطق آزاد تجاری، نسخه سند 

با در نظر گرفتن ز ابلاغ این برنامه، پس اماه  سهحداکثر تا کشورهای همسایه و یا کشورهای با جغرافیای فرهنگی مشابه، 
 نماید: موضوعات زیر تدوین و جهت تصویب به شورای فرهنگ عمومی ارائه می

صادرات صنایع فرهنگی در کشورهای های مختلف مطابق با اطلس  های ویژه فرهنگی در استان برداری از ظرفیت بهرهالف( 
 ؛همسایه

 های فرهنگی کشورهای صادراتی؛ سازی آن با  ذائقه محور و مطابق شخصیتب( توجه به توسعه زنجیره محصولات فرهنگی 
 های بزرگ، هوش مصنوعی، واقعیت افزوده و مجازی و موارد مشابه. های نوین همانند تحلیل داده فناوری ج( توجه به توسعه

حوریت سازمان فرهنگ و دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی کشور با همکاری وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی )با م -2-3-4
ارتباطات اسلامی( موظف است به منظور توسعه جریان فرهنگی با کشورهای همسایه و یا با جغرافیای فرهنگی مشابه و ارتقا 

های فرهنگی، با همکاری و مشارکت ستاد اجرایی فرمان حضرت امام )ره(  آوری فرهنگی با ایجاد اشتغال پایدار در فعالیت تاب
آفرینی در  کارآفرینی امید )با موضوع اشتغال های اعتباری هنر و صندوق بنیان برکت( و صندوق وسسه دانش)با محوریت م

سازی آن در  و پیاده بنیان الملل فرهنگ تبادلات بین مراکزمطابق با سند های فرهنگی(، اقدام به تهیه برنامه اجرایی  فعالیت
 نماید.  پنج استان مرزی می

از طریق برگزاری فراخوان رویدادهای ارائه طرح کسب و  بنیان فرهنگالملل  تبادلات بین (های هاب) مراکزاداره  -3-3-4
آورد بازارپردازی تهران، با انعقاد قراردادهای مشارکت عمومی و خصوصی در اختیار کسب و کارهای  کار در رویداد هم

بنیان را به  زم برای شناسایی و ارزیابی کسب وکارهای فرهنگ، اقدامات لادبیرخانه برنامه ملیکه  گیرد بنیان قرار می فرهنگ
 رساند. انجام می

در جلسه ، بنیان فرهنگالملل  تبادلات بین (های هابمراکز )برداری از  الزامات قرارداد مشارکت عمومی و خصوصی برای بهره -11تبصره
 شود. یم تصویب و ابلاغ 6-2-3اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی موضوع ماده 

‌  
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های  آفرینی نهادها و سازمان ، نقشبنیان بوم فرهنگ زیستبرنامه ملی ‌:بنیان‌بوم‌فرهنگ‌زیستنهادی‌‌نقشه(‌پ

و  3، 2های  ت)پیوس نظام بازارپردازی فرهنگی ساختاررا مبتنی بر  (1-3مادهعضو در اتاق راهبری بازارپردازی )موضوع فرهنگی 
 دهد: میارتقا زیر  مواد، مطابق با (4

آوری بستر مناسب برای توسعه کسب و  به منظور فراهم‌آفرینی‌در‌زنجیره‌ارزش‌بازارپردازی‌فرهنگی:‌نقش‌-8-0

های  آفرینی موثر نهادها و سازمان بنیان، ساختارهای نهادی در زنجیره ارزش بازارپردازی فرهنگی، با نقش کارهای فرهنگ
 :دیاب توسعه می جزئیات ذیلفرهنگی مطابق با 

آفرینی در زنجیره ارزش نقش  نهادهای همکار نهاد/سکوی راهبری 

آمایشگاه نوآوری و  حوزه
 فرهنگ و فناوری 

 (فضای آزمون فرهنگی)

دبیرخانه برنامه ملی 
بوم  زیست
 بنیان فرهنگ

 های خلاق( )خانهمعاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری 

 اختیار( )فضاهای فرهنگی درمناطق آزاد و تجاری ایران 

 های فرهنگی در اختیار( )مجتمعسازمان تبلیغات اسلامی 

 های عمومی( های کتابخانه )مجموعههای عمومی کشور  نهاد کتابخانه

 های فرهنگی و هنری مساجد( )کانونستاد هماهنگی کانوهای فرهنگی و هنری مساجد 

 فرهنگی( -های ورزشی )مجتمعوزارت ورزش و جوانان 

 گردی( های بوم )مجتمعوزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 

و  تولید حوزه ارتقا بستر
سازی تولیدات فرهنگی  متنوع  

 تیریمد یسکو
 داتیتول کپارچهی

 انیبن فرهنگ

 ریزی تولیدات پویانمایی( )برنامهمرکز گسترش سینمای مستند، تجربی و پویانمایی 

 ریزی تولیدات پویانمایی( )برنامهمرکز پویانمایی صبا 

 (معاونت حمایت)ای  های رایانه بنیاد ملی بازی

 ریزی تولیدات پویانمایی(( )مرکز انیمیشن حوزه هنری )برنامه سازمان تبلیغات اسلامی

های ترویجی حوزه ارتقا فعالیت  
هوشمند  یسکو

 یساز و ذائقه جیترو
 یفرهنگ یمل

 )خبرگزاری ایرنا(وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی 

 (کدومو( سامانهتبیان )موسسه و  )خبرگزاری مهرسازمان تبلیغات اسلامی 

 )خبرگزاری برنا(وزارت ورزش و جوانان 

 )خبرگزاری آنا(دانشگاه آزاد اسلامی 

 فهم بازی( -)اسراای  های رایانه بنیاد ملی بازی

توزیع حوزه ارتقا نشر و  بنیان سکوی فرهنگ 
 (و مجموعه سوره مهر الکترونیک )انتشارات سوره مهرسازمان تبلیغات اسلامی 

 )انتشارات سروش(سازمان صدا و سیما 

 

آوری بستر مناسب برای توسعه کسب و  به منظور فراهم‌بازارپردازی‌فرهنگی:‌نگاشت‌نهادیآفرینی‌در‌‌نقش‌-9-0

های فرهنگی مطابق با  آفرینی موثر نهادها و سازمان بنیان، ساختارهای نهادی بازارپردازی فرهنگی، با نقش کارهای فرهنگ
 یابد: ذیل توسعه میجدول جزئیات 

 نهادهای همکار نهادها/ سکوهای راهبری نگاشت نهادیرد آفرینی نقش

گری تنظیم حوزه  
شورای فرهنگ دبیرخانه 

 عمومی
 (1-3نهادهای عضو در شورای راهبری اتاق بازارپردازی فرهنگی )ماده

 بنیان سکوی فرهنگ حوزه آموزش و منابع انسانی

 )معاونت آموزشی( دانشگاه آزاد اسلامی

 )معاونت پژوهشی و آموزشی(سازمان تبلیغات اسلامی 

 )معاونت آموزش(ای  های رایانه بنیاد ملی بازی

 )معاونت تحقیقات و فناوری( دانشگاه آزاد اسلامی بنیان سکوی فرهنگ حوزه تحقیق و توسعه
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 (پژوهش)معاونت ای  های رایانه بنیاد ملی بازی

 )معاونت پژوهشی و آموزشی(سازمان تبلیغات اسلامی 

 )پژوهشکده میراث فرهنگی(وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 

حوزه ثبت و صیانت از مالکیت 
 فکری

 بنیان سکوی فرهنگ

 )حوزه هنری )معاونت امور حقوقی((سازمان تبلیغات اسلامی 

 نظارت( )معاونتای  های رایانه بنیاد ملی بازی

دفتر حمایت از اختراعات و ثبت  -ها داراییمعاونت صیانت از )دانشگاه آزاد اسلامی 

 پتنت(
 )مرکز پویانمایی صبا(سازمان صدا و سیما 

 بنیان سکوی فرهنگ حوزه تامین مالی

پژوهش سپهر و صندوق جسورانه سپهر -)صندوق فناوریسازمان تبلیغات اسلامی 

 یکم(
 های خلاق( )برنامه شرکتمعاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری 

 پژوهش دانشگاه آزاد اسلامی(-)صندوق فناوریدانشگاه آزاد اسلامی 

 )هلدینگ دانشمند(بنیاد مستضعفان انقلاب اسلامی 

 )صندوق احیا(وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 

 گرنت(طرح )معاونت امور فرهنگی 

های تولیدی زیرساخت  
 کپارچهی تیریمد یسکو
 انیبن فرهنگ داتیتول

 )حوزه هنری )مراکز تخصصی تولیدات فرهنگی((سازمان تبلیغات اسلامی 

 (دانشگاه یشگاهیشبکه آزما)دانشگاه آزاد اسلامی 

 (یدوبله و صداگذار یوهایاستودو  )مرکز پویانمایی صباسازمان صدا و سیما 

 بنیان( دانشهای خلاق و  )شرکتمعاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری 

های توزیع و فروش زیرساخت  
و  جیهوشمند ترو یسکو
 یفرهنگ یمل یساز ذائقه

 شهر ایران( های سوره مهر و کتاب )فروشگاهسازمان تبلیغات اسلامی 

ها،  های گردشگری، هتل )پایگاهوزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 

 ها( ها و موزه گردی ها، بوم اقامتگاه
 )واحدهای دانشگاهی(دانشگاه آزاد اسلامی 

، اماکن ها )هتلبنیاد متسضعفان انقلاب اسلامی )هلدینگ گردشگری پارسیان 

 تفریحی، مسافربری ریلی(
 )شبکه فروش(اسلامی -افزار ایرانی مجمع نوشت

 )کارگروه توزیع(اسلامی -بازی ایرانی مجمع فعالان اسباب

 ها( دبستانی )شبکه مهدها و پیشسازمان ملی تعلیم و تربیت کودک 

های ترویج و  زیرساخت
سازی فرهنگ  

و  جیهوشمند ترو یسکو
 یفرهنگ یمل یساز ذائقه

 )کدومو(سازمان تبلیغات اسلامی 

 جشنواره فیرزوه(جایزه کتاب سال و )معاونت امور فرهنگی 

 )سامانه اسرا و فهم بازی(ای  های رایانه بنیاد ملی بازی

 )ظرفیت پیشتازان گردشگری(وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 

 (شبکه مربیان مهدها)سازمان ملی تعلیم و تربیت کودک 

 )ظرفیت مدارس سما(دانشگاه آزاد اسلامی 

 (نوشت نمایشگاه ایران)اسلامی -افزار ایرانی مجمع نوشت

 (بازی شبکه ترویجی اسباب)اسلامی -بازی ایرانی مجمع فعالان اسباب

 (های هابهای ) کانون
 صادراتی

هوشمند صادارت  یسکو
 انیبن فرهنگ

 )کریدور صادرات(معاونت علمی فناوری ریاست جمهوری 

 های بین المللی کتاب( )نمایشگاهمعاونت امو فرهنگی 

 بین المللی دانشگاهی()واحدهای دانشگاه آزاد اسلامی 

 های بین المللی( )نمایشگاهاسلامی  -بازی ایرانی مجمع فعالان اسباب

سازی  آفرینی سکوهای فرهنگی در پیاده های فنی، فناوری و زیرساختی برای نقش دبیرخانه برنامه ملی، موظف است نیازمندی -12تبصره

سکوهای   نگاشت نهادی بازارپردازی فرهنگی را احصا کرده و در سند نیازمندیهای نهادهای فرهنگی در زنجیره ارزش و  آفرینی نقش

 هوشمند مد نظر قرار دهد.
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آوری بستر مناسب برای توسعه کسب و  به منظور فراهم‌بازارپردازی‌فرهنگی:‌‌ساختار‌شبکهآفرینی‌در‌‌نقش‌-14-0

های فرهنگی مطابق با جزئیات  آفرینی موثر نهادها و سازمان نقشبنیان، ساختار شبکه بازارپردازی فرهنگی، با  کارهای فرهنگ
 یابد: ذیل توسعه می

ساختار رد آفرینی نقش
 ای شبکه

 نهادهای همکار راهبری ینهادها

 قاتیتحقآموزش و شبکه 
 دانشگاه سوره

 )معاونت پژوهش(

 دفتر توسعه شبکه علمی هوشمند دانشگاه()دانشگاه آزاد اسلامی 

 )معاونت پژوهش و دایرک(ای  های رایانه بنیاد ملی بازی

 )پژوهشکده میراث فرهنگی(وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 

دینی و پژوهشکده فرهنگ و -های فرهنگی )گروه پژوهشسازمان تبلیغات اسلامی 

 هنر اسلامی(

 پردازان دهیشبکه ا
 دانشگاه سوره
 شجویی()معاونت فرهنگی و دان

 )معاونت فرهنگی و دانشجویی(دانشگاه آزاد اسلامی 

 )حوزه هنری )مراکز تخصصی حوزه هنری((سازمان تبلیغات اسلامی 

 (سازی و انستیتو ملی بازی )معاونت آموزشای  های رایانه بنیاد ملی بازی

و  یحقوق یشبکه وکلا
 قراردادها

معاونت حقوقی، امور مجلس و 
 ها استان

 ()مدیریت مالکیت فکری

توسعه مدیریت و منابع )مدیریت  )حوزه هنری )معاونت سازمان تبلیغات اسلامی 

 (((حقوقی

 ها( معاونت صیانت از دارایی)دانشگاه آزاد اسلامی 

ها و فوکوس  لب شبکه فب
 ها گروپ

 سازمان تبلیغات اسلامی
 (رسانی تبیان موسسه اطلاع)

 ها( دبستانی )مهدها و پیشسازمان ملی تعلیم و تربیت کودک 

 )واحدهای آموزشی سما(دانشگاه آزاد اسلامی 

 دکنندگانیشبکه تول
 سازمان تبلیغات اسلامی

 )حوزه هنری(

 افزار( )تولیدکنندگان نوشتاسلامی -افزار ایرانی مجمع نوشت

 بازی( )تولیدکنندگان اسباباسلامی -بازی ایرانی مجمع فعالان اسباب

 بنیان( های خلاق و دانش )شرکتمعاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری 

 شبکه مروجان
 سازمان تبلیغات اسلامی

 (رسانی تبیان موسسه اطلاع)

 )شبکه مربیان(سازمان ملی تعلیم و تربیت کودک 

 )شبکه مربیان و معلمان سما(دانشگاه آزاد اسلامی 

 )شبکه مربیان فعال ورزشی(وزارت ورزش و جوانان 

 گردی( )شبکه فعالان بوموزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 

 )مدیریت کتاب )شبکه مروجان کتابخوانی((معاونت امور فرهنگی 

و  کنندگان عیشبکه توز
 انتشار دهندگان

 معاونت امور فرهنگی
 ها( )مدیریت مجامع و تشکل

 )شبکه فروش(اسلامی -افزار ایرانی مجمع نوشت

 )شبکه فروش(اسلامی -بازی ایرانی مجمع فعالان اسباب

 ها( دبستانی )شبکه مهدها و پیشسازمان ملی تعلیم و تربیت کودک 

 های ورزشی( )مجتمعوزارت ورزش و جوانان 

 سما()واحدهای دانشگاهی و واحدهای آموزشی دانشگاه آزاد اسلامی 

ها،  ها، موزه )هلدینگ گردشگری پارسیان )هتلبنیاد مستضعفان انقلاب اسلامی 

 (ها، مراکز تفریحی( اقامتگاه

 های زنجیره ارزش، آفرینی های عضو در اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی برای ارتقا نقش نحوه مشارکت نهادها و سازمان -13تبصره
همکاری برای توسعه ای با عنوان  جداگانه  های نامه ها یا تفاهم نامه طی توافق ،بنیان بوم فرهنگ زیستدر برنامه ملی ای  و شبکهنهادی 

دبیرخانه برنامه توسط  ها نامه ها یا تفاهم نامه نویس توافق پیشگردد که  با دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی، منعقد میبازارپردازی فرهنگی 
های همکاری توسعه بازارپردازی فرهنگی،  نامه ها یا تفاهم نامه در توافق رسد. راهبری بازارپردازی فرهنگی می اتاقتهیه و به تصویب ملی 

بنیان  ها با کسب و کارهای فرهنگ ها در موضوعات مرتبط و الگوی همکاری نهادها و سازمان جزئیات نحوه همکاری نهادها و سازمان
ها را مطابق با الگوی  آفرینی نهادها و سازمان بنیان، نقش یرخانه برنامه ملی در سکوی فرهنگگردد و دب تبیین می 1-6مطابق با ماده 

 نماید. همکاری تبیین شده، محقق می
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سازی بازارپردازی خود را برای ایجاد ساختار  های شبکه پیش نویس برنامهنهادهای راهبر در ساختار شبکه بازارپردازی فرهنگی،  -14تبصره
 ،مروجان ،دکنندگانیتول ،ها ها و فوکوس گروپ لب فب ،و قراردادها یحقوق یوکلا ،پردازان دهیا، قاتیتحقوزش و آمهای  شبکه

ها را حداکثر تا سه ماه پس از ابلاغ برنامه ملی و  نفع در ساختار شبکه گیری نهادهای ذی و نحوه مشارکت و انتشار دهندگان کنندگان عیتوز
سازی و تصویب ارائه  نفع، تدوین و در جلسه اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی جهت نهایی با برگزاری جلسات تعاملی با نهادهای ذی

های مغفول مانده نیروی  ها و خلاءهای موجود در کشور به خصوص ظرفیت دازی، با توجه به مزیتسازی بازارپر های شبکه نمایند. برنامه می
های متمادین  مانده فرهنگی و تجارب انباشت شده در سال های مغفول ای و دانشگاهی، زیرساخت انسانی در مقاطع تحصیلی مختلف مدرسه

 تدوین گردد.

‌زیرساختت ای  های پایه ، زیرساختبنیان بوم فرهنگ زیستبرنامه ملی ‌:یانبن‌بوم‌فرهنگ‌زیستای‌‌های‌پایه‌(

 دهد: بنیان مطابق با مواد ذیل توسعه می پذیری کسب و کارهای فرهنگ زیست بوم برای توسعه و مقیاس

بنیان، توسعه زنجیره  پایه کسب و کارهای فرهنگ‌:زیرساخت‌ثبت،‌مشارکت‌و‌صیانت‌از‌مالکیت‌فکری‌-11-0

های فرهنگی، ایجاد  های فرهنگی است که ثبت مالکیت فکری عناصر و شخصیت فرهنگی مبتنی عناصر و شخصیتمحصولات 
های فرهنگی و ایجاد سازوکار صیانت از مالکیت فکری، مطابق با  گذاری و جلب مشارکت برای توسعه اقتباس سازوکار اشتراک

 یابد: جدول زیر توسعه می

 ارنهادهای همک نهاد/ سکوی راهبری

های  معاونت حقوقی، امور مجلس و استان
 وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی/
 سامانه ثبت آثار ادبی و هنری

های سازمان تبلیغات  سازی سازوکارهای ثبت مالکیت فکری موجود در مجموعه هماهنگ -
اسلامی )حوزه هنری(، معاونت امور فرهنگی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، سازمان 

ارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، دانشگاه آزاد اسلامی )معاونت صیانت از سینمایی وز
مرکز پویانمایی صبا( برای ایجاد وحدت رویه برای ثبت عناصر و صدا و سیما )ها(،  دارایی

 های فرهنگی؛  شخصیت

اندازی سازوکار صیانت از  ها و نهادهای مورد اشاره برای راه  افزایی حقوقی با دستگاه هم -
مالکیت فکری از طریق تعریف مشترک شبکه وکلای حقوقی در حوزه تخصصی مالکیت 

جهت صیانت از  فکری برای رصد محتواها و محصولات فرهنگی و طرح دعاوی حقوقی
 ؛مالکیت فکری

های نوین ثبت و صیانت از مالکیت فکری  تعریف همکاری مشترک برای توسعه فناوری -
ری معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری برای استفاده همچون زنجیره بلوکی با همکا

 بنیان در این حوزه. های دانش از ظرفیت شرکت

  های نامه ها یا تفاهم نامه های مرتبط با این بند را، طی توافق دبیرخانه برنامه ملی، نحوه مشارکت نهادها و سازمان -1-11-4
ای با عنوان همکاری برای توسعه بازارپردازی فرهنگی با دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی پس از ابلاغ این برنامه،  جداگانه

تهیه و به تصویب  بنیان بوم فرهنگ زیستنامه توسط دبیرخانه برنامه ملی  ها یا تفاهم نامه قنویس تواف نماید که پیش منعقد می
 رسد. اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی می

بنیان،  پذیری اقتصادی کسب و کارهای فرهنگ به منظور توسعه و مقیاس‌:بنیان‌زیرساخت‌تامین‌مالی‌فرهنگ‌-12-0

 یابد: مطابق با جدول زیر توسعه می بنیان زیرساخت تامین مالی فرهنگ

 موضوعات همکاری نهادهای همکار نهاد راهبری

 بنیان  الحسنه از کسب و کارهای فرهنگ تامین مالی قرض الحسنه مهر بانک قرض صندوق اعتباری هنر 
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نامه همکاری  مبتنی بر ظرفیت تفاهم
مشترک با صندوق نوآوری و 

 شکوفایی ریاست جمهوری

 الحسنه اعتبار مشتری  تامین مالی قرض
 ارائه خدمات بانکی و اعتباری

گذاری خطرپذیر  شرکت سرمایه
 شناسا

تامین مالی سیدمانی فعالان فرهنگی در زنجیره ارزش 
 بنیان کسب و کارهای فرهنگ

 بنیان تامین مالی خطرپذیر کسب و کارهای فرهنگ

گذاری حقوقی و یا مدنی با کسب و  سرمایهتامین مالی  صندوق بازنشستگی صدا و سیما
 بنیان کارهای فرهنگ

 ارائه خدمات بانکی و اعتباری فردا بانک
 بنیان تامین مالی تسهیلاتی برای کسب و کارهای فرهنگ

 بنیان تامین مالی تسهیلاتی برای کسب و کارهای فرهنگ صندوق فناوری پژوهش سپهر

بنیان،  ، به منظور توسعه ظرفیت مالی و اعتباری خط اعتباری فرهنگبنیان بوم فرهنگ زیستدبیرخانه برنامه ملی  -1-12-4
های مرتبط با این  نحوه مشارکت نهادها و سازماننماید که  اقدام به جلب همکاری سایر نهادهای مالی، اعتباری و بانکی می

ن همکاری برای توسعه بازارپردازی فرهنگی با دبیرخانه شورای ای با عنوا جداگانه  های نامه ها یا تفاهم نامه ، طی توافقرا بند
نامه توسط دبیرخانه برنامه ملی  ها یا تفاهم نامه نویس توافق گردد که پیش فرهنگ عمومی پس از ابلاغ این برنامه، منعقد می

 رسد. راهبری بازارپردازی فرهنگی می اتاقتهیه و به تصویب  بنیان بوم فرهنگ زیست

دبیرخانه برنامه ملی با استفاده از ظرفیت دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی کشور، به منظور توسعه شبکه  -2-12-4
های اعتباری هنر، نوآوری و شکوفایی ریاست جمهوری،  گذاری اقتصاد فرهنگ و در چارچوب اختیارات صندوق سرمایه

سازی  اندازی خط اعتباری برای مشارکت در تجاری الحسنه مهر ایران، اقدام به راه بازنشستگی صدا و سیما و بانک قرض
آورد بازارپردازی تهران  بنیانی که در رویداد هم نماید. کسب و کارهای فرهنگ می اول برنامهبازارپردازی فرهنگی در سال 

الحسنه، تسهیلات و  توانند از مزایای این خط اعتباری در فالب بسته تامین مالی شامل وام قرض شرکت نمایند، می
 مند گردند. های مدنی و حقوقی در قالب خدمات این برنامه بهره مشارکت

نامه  خانه برنامه ملی با استفاده از ظرفیت دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی کشور، اقدام به تهیه و انعقاد توافقدبیر -3-12-4
ها و  برای جلب مشارکت دستگاه های وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، همکاری با معاونت حقوقی، امور مجلس و استان

)ز( و )ل( از تبصره  نامه اجرایی بندهای  نیان مطابق با آئینب های صنعتی بزرگ برای توسعه کسب و کارهای فرهنگ شرکت
نامه  . منابع مالی جذب شده مطابق با توافقدینما یم 1412و بندهای معادل در قانون بودجه  1411قانون بودجه سال  9

بنیان تعلق  نگها در فالب خدمات این برنامه به کسب و کارهای فره  منعقده با معاونت حقوقی و امور مجلس و استان
 گیرد.  می
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‌ملی:بنیان‌موضوع‌برنامه‌‌فرهنگکارهای‌و‌کسبشرایط‌(‌پنجماده‌

 ؛های حقوقی قابل ثبت در نظام قانونی کشور شخصیت حقوقی: دارا بودن یکی از شخصیت‌-1-5

 ؛باشند های دولتی مشمول این آئین نامه نمی خصوصی بودن: موسسات و شرکت‌-2-5

بنیان، برای توسعه  سازی شخصیت و یا مفاهیم فرهنگی: کسب و کار فرهنگ مدل کسب وکار برای تجاری دارا بودن‌-3-5

 ؛طرح و برنامه بازارپردازی خود، مدل و طرح کسب و کار داشته باشد

برنامه  بایست بنیان برای ارتقا نفوذ ویژند )برند( خود در جامعه، می دارا بودن برنامه برندینگ: کسب و کار فرهنگ‌-0-5

 ؛گذاری مشخص در اثربخشی اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی داشته باشد برندینگ با هدف

دارا بودن شبکه تولیدکنندگان فرهنگی: زنجیره محصولات فرهنگی که برای بازارپردازی شخصیت و یا مفاهیم فرهنگی ‌-5-5

های مختلف هست تا پایداری  تولیدکنندگان فرهنگی در حوزهبوجود آمده، نیازمند به قراردادهای مشارکت مالکیت فکری با 
 اقتصادی داشته باشد؛

 اقبالبنیان، نیازمند به سابقه قبلی و  نسبی در بازار فرهنگی: طرح بازارپردازیِ کسب وکارهای فرهنگ اقبالحضور و ‌-6-5

 ؛آن در بازارفرهنگی استاز نسبی 

های زیر اثربخشی  بنیان، در شاخص فرهنگی: طرح بازارپردازیِ کسب وکار فرهنگدارای اثربخشی اقتصادی، اجتماعی و ‌-7-5

 داشته باشد:

ارتقا آموزش و نظیر  سبک زندگی تغییر رفتارهای اجتماعی و فرهنگی دربر  زنجیره محصولات فرهنگیتأثیر  -1-3-5
و  ندی و رعایت حقوق عامه و مردمبهبود رفتارهای شهرو، و بهداشت متلای مصرف، ارتقای سهاح الگولااصیادگیری، 
 ؛نظایر آن

و  های هویتی و فرهنگی بومی و ملی ظرفیتو بازآفرینی از ورسازی  مبتنی بر بهره ایجاد اشتغال پایدار ظرفیت -2-3-5
 ؛کاهش مشاغل کاذب

 برای حضور در بازارهای بین المللی فرهنگی.دارا بودن ظرفیت مناسب صادراتی  -3-3-5
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‌:بنیان‌بوم‌فرهنگ‌زیستملی‌خدمات‌موضوع‌برنامه‌(‌ششماده‌

‌:بنیان‌سازی‌فرهنگ‌های‌تجاری‌استعاره‌-1-6

های دولتی، حاکمیتی و خصوصی فرهنگی برای ارائه خدمات مشارکتی  جلب مشارکت و همکاری نهادها و سازمان -1-1-6
شود که شامل موارد زیر  انجام مییان بن سازی فرهنگ تجاری های عناوین استعارهبه کسب وکارهای فرهنگ بنیان در 

 شود: می

بنیان از بازار محصولات و خدمات فرهنگی باشد که به  ارتقا شناخت کسب و کار فرهنگارائه خدماتی که ناظر به  الف( بازاربین:

 صورت کلان شامل موارد زیر است:

 ی؛ابیبازار شیپ جینتا لیتحلبازاریابی و  انجام پیش 

 ؛بازار قاتیحقانجام ت 

 سنجی و بازارسنجی؛ انجام ذائقه 

 سنجی و بازارسنجی آنلاین؛ انجام ذائقه 

 تولیدی در شبکه فروش برای بازخوردگیری؛ توزیع محدود محصولات نمونه و پیش 

 های کانونی. سنجی از طریق گروه انجام ذائقه 

فرآیندهای تولیدات فرهنگی در کسب و کارهای ارائه خدماتی که ناظر به پشتیبانی و یا مشارکت در  آفرین: ب( ارزش

 بنیان باشد که به صورت کلان شامل موارد زیر است: فرهنگ

  های تخصصی تولیدات فرهنگی؛ معرفی شبکه 

 های فنی/هنری فرهنگی/مدیریتی؛ معرفی مربیان و متخصصان در بخش 

 های فنی/هنری فرهنگی/مدیریتی؛ گری در حوزه ارائه خدمات مربی 

 تخصصی تولیدات فرهنگی؛  از شبکه استفاده 

 .مشارکت در تولید محصولات و خدمات فرهنگی مکمل با محصول اصلی 

توسعه کسب وکار برای پشتیبانی از های مختلف را  در حوزهلازم  های ارائه خدماتی که بستر و زیرساخت ج( بسترآفرین:

 شود: آورد که به صورت کلی شامل موارد زیر می فراهم میبنیان  فرهنگ

 ؛صدور موقت مجوز و پروانه 

 و خدمات فرهنگی؛ و تست محصولات یبند رتبه 

  ؛(یلم زیجوااعطای ) یمال یها مشوقارائه 

  و خارج از کشور؛ در داخل یمعنو تیثبت مالکارائه خدمت حقوقی 

  ؛یکارفرهنگ و کسبدر حوزه  یخدمات حقوقارائه 

  ؛یحقوق یخدمات اخذ مجوزهاارائه 

  ؛(های حقوقی و مدنی مشارکتیا  لاتیتسهبه صورت ) یمال نیتامارائه 

 های نوین همچون هوش مصنوعی، تحلیل داده بزرگ، زنجیره بلوکی،  های فناوری ارائه خدمات زیرساختی فناورانه در حوزه

 محور و موارد مشابه. های موقعیت فناوری

برای کسب و کارهای بازار محصولات و خدمات فرهنگی دهی و یا اختصاص  ، شکلماتی که در توسعهارائه خد: بازارآفریند( 

 بنیان موثر باشد که به صورت کلان شامل موارد زیراست: فرهنگ

 ؛یجیترو یخدمات تخصص 

 ؛ها گیمسابقات و ل یبرگزار 

 ؛چندمنظوره یشبکه فروشگاه 

 های فرهنگی؛ و عرضه اختصاصی در بازارگاه و مکمل یمحصولات جانب یساز نمونه 
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 ؛یغیو تبل یجیبسته ترو یطراح 

  ؛یغیو تبل یجیترو یها تیفعالانجام 

 محصولات فرهنگیو پخش  عیتوز اختصاص ظرفیت. 

ارائه خدماتی که زمینه اطمینان فعالان اقتصادی فرهنگ و هنر را برای مشارکت اقتصادی با کسب و کارهای  :آفرین اطمینانه( 

 آورد که به صورت کلان شامل موارد زیر است: فراهم میبنیان  فرهنگ

 ؛انیاعتبار مشتر یسازوکارها 

 ؛یگارانت ممین یسازوکار م 

 ؛یفن یصدور ضمانت توانمند 

 ؛یصدور اعتبار نامه مال 

 ؛صدور ضمانت نامه حسن انجام کار 

 یمحصولات فرهنگ)قسطی فروشی(  نگیزیل. 

بنیان را از طریق بازارخوردگیری از رفتار مخاطبان  که زمینه بهبود عملکرد کسب و کارهای فرهنگارائه خدمت  :آفرین رضایتو( 

 موارد زیر است:آورد که به صورت کلان شامل  نسبت به مصرف محصولات و خدمات فرهنگی فراهم می

 کنندگان؛ و توزیع شبکه ناشران یریبازخوردگ 

 ریزی جهت عرضه مناسب محصولات و خدمات فرهنگی به بازار؛ برای برنامه یابیبازار شیارائه خدمت پ 

  ؛محصولات پرمخاطب یمل زهیجااجرای 

 و خدمات فرهنگی در جامعه مخاطب مشخص و اختصاصی. از تست محصولات یریبازخوردگ 

برای ارائه خدمات ناظر به های فرهنگی دولتی، حاکمیتی و خصوصی  کلان الگوی مشارکت نهادها و سازمان -2-1-6
 بنیان در قالب مدل مالی چهار بخشی زیر در نظر گرفته شده است: سازی کسب و کارهای فرهنگ های تجاری استعاره

 بنیان؛ کار فرهنگسازی از کسب و  های تجاری الف( اخذ هزینه ارائه خدمات استعاره

 ب( مشارکت در درآمد حاصل از درآمدزایی محصولات و خدمات فرهنگی؛

 ج( مشارکت در مالکیت فکری محصولات و خدمات فرهنگی؛

 برداری اول )رایت اول( محصولات و خدمات فرهنگی و تسهیم درآمد آن. د( اخذ انحصاری پروانه بهره

های  های فرهنگی دولتی و حاکمیتی در ارائه خدمات ناظر به استعاره کلان الگوی حمایت نهادها و سازمان -3-1-6
 بنیان در قالب مدل حمایتی سه جزئی زیر در نظر گرفته شده است: سازی کسب و کارهای فرهنگ تجاری

 سازی؛ های تجاری های ارائه خدمات استعاره الف( تامین بخشی یا تمام هزینه

 ه منظور جلب توجه ویژه به محصولات و خدمات فرهنگی؛ب( ارائه تخفیف ویژه برای کاربران ب

 های ترویج و معرفی محصولات و خدمات فرهنگی. ج( تامین بخشی و یا تمام هزینه

های فرهنگی دولتی، حاکمیتی و خصوصی را از  دبیرخانه برنامه ملی، نحوه مشارکت و همکاری نهادها و سازمان -4-1-6
 نماید.  بنیان مدیریت می سازی فرهنگ های تجاری خدمات استعارهرائه بنیان برای ا طریق سامانه فرهنگ

ها در  سازی و مبتنی برآن، جزئیات اقدامات و فعالیت ، توسط دبیرخانه برنامه ملی آمادههر نهاد و سازمان نحوه همکاری اتئیجز -15تبصره
که در  گردد تنظیم میها  نهادها و سازمانهای همکاری  نامه ها و موافقت نامه سازی مشخص شده و تفاهم تجاری های عناوین کلان استعاره

 شود. بنیان معرفی می سکوی فرهنگ
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بنیان و توجه ویژه  های فرهنگی دولتی و حاکمیتی، با تمرکز بر توسعه کسب و کارهای فرهنگ خدمات حمایتی نهادها و سازمان -16تبصره
های فرهنگی در  ها و در جهت توجه به توسعه فعالیت های فرهنگی نهادها و سازمان بنیان با ماموریت های فرهنگ راستایی فعالیت همبه 

 گیرد. بنیان مورد توجه قرار می فرهنگ سکویبرخوردار در  مناطق کم

‌فرهنگیبرگزاری‌‌-2-6 پذیری کسب و  گی و مقیاسهای فرهن محتوای فعالیتبا هدف ارتقا ‌:رویدادهای‌نوآورانه

آورد بازارپردازی تهران، سلسله رویدادهای تخصصی و موضوعی فرهنگی با توجه به  بنیان، با محوریت هم کارهای فرهنگ
 شود: شرایط ذیل برگزار می

توسعه آرا: با هدف ایجاد بستر برای  برگزاری سالانه مسابقه ملی ارائه شخصیت پارسی با عنوان اختصاصی پارس -1-2-6
، سالانه فراخوان مسابقه ملی های فرهنگی و تمدنی ایرانی اسلامی مایه محصولات فرهنگی کودکان و نوجوانان مبتنی بر بن

پردازی به  های شخصیت گری جهت تکمیل ایده پردازی و مربی های شخصیت ارائه شخصیت پارسی جهت گردآوری ایده
گزار های شخصیت و شقوق زنجیره محصولات فرهنگی آن بر های شخصیت و ثبت حقوقی مالکیت معنوی طرح طرح
در جلسه کمیسیون  تائیدنامه اجرایی این مسابقه توسط دبیرخانه برنامه ملی تهیه و پس از  نویس شیوه شود که پیش می

 گردد. رویدادهای نوآورانه فرهنگی جهت تصویب نهایی در اتاق راهبری بازارپردازی ارائه می

های شخصیت با  یزه ملی شخصیت با عنوان اختصاصی جایزه روزبه: به منظور معرفی و ترویج طرحاعطای جا -2-2-6
گیری نخبگان، تولیدکنندگان فرهنگی و فعالان اقتصادی فرهنگ و  های جذاب فرهنگی و اقتصادی و با مشارکت ظرفیت

ت با عنوان اختصاصی جایزه روزبه به هنر، پس از برگزاری مسابقه ملی ارائه شخصیت پارسی، سالانه جایزه ملی شخصی
نامه جایزه ملی توسط دبیرخانه برنامه ملی تهیه و پس از تائید در  آئینگردد که پیش نویس  های برتر شخصیت اعطا می طرح

نامه مصوب در  گردد. آئین جلسه کمیسیون رویدادهای نوآورانه فرهنگی جهت تصویب در اتاق راهبری بازارپردازی ارائه می
 گردد. اق راهبری بازارپردازی توسط دبیر شورای فرهنگ عمومی در صحن جلسه شورای فرهنگ عمومی ارائه و مصوب میات

کسب و کارهای  زنجیره محصولات فرهنگی آورد بازارپردازی تهران: با هدف توسعه برگزاری دوسالانه هم -3-2-6
ی، ایرانی و اسلامی و تسهیل در جلب مشارکت فعالان های بوم مبتنی بر ظرفیت عناصر فرهنگی و شخصیتبنیان  فرهنگ

گردد که  بنیان به صورت دوسالانه برگزار می پذیر کردن کسب و کارهای فرهنگ برای مقیاساقتصادی فرهنگ و هنر 
نامه اجرایی این مسابقه توسط دبیرخانه برنامه ملی تهیه و پس از تائید در جلسه کمیسیون رویدادهای  نویس شیوه پیش

 گردد. نوآورانه فرهنگی جهت تصویب نهایی در اتاق راهبری بازارپردازی ارائه می

 

آوری بستر مناسب برای  فراهمبه منظور :‌(آزمون‌فرهنگی‌یهافضافرهنگ‌و‌فناوری‌)‌یها‎آمایشگاهتوسعه‌‌-3-6

های فرهنگی  بنیان در تعامل با مخاطبان عمومی و ایجاد شرایط لازم برای توسعه فعالیت ارتقا اثربخشی کسب و کارهای فرهنگ
به عنوان مهمترین عامل در  (فضاهای آزمون فرهنگیهای فرهنگ و فناوری ) آمایشگاهبازارپردازی فرهنگی، در زنجیره 

 یابد:  بنیان، با توجه به شرایط زیر توسعه می های فرهنگی در قالب یک فعالیت فرهنگ خاطبان عمومی و فعالیترسانی م بهم

آفرینی  های فرهنگی دولتی و حاکمیتی برای تعریف مشارکت و همکاری به منظور تحول جلب نظر نهادها و سازمان -1-3-6
با  (فضاهای آزمون فرهنگیهای فرهنگ و فناوری ) آمایشگاهفرهنگی در اختیار به سمت توسعه چند منظوره های  در مجتمع

که با تسهیل برای  آموزی و موارد مشابه ، دانشو نوجوان، خانواده و فرزندان ان، کودکموضوعات محوری همچون کودک
 بنیان، بتواند شرایط زیر را فراهم آورد: استقرار کسب وکارهای فرهنگ

 ؛ترین مکان فیزیکی برای حضورهای مستمر جمعیت با محوریت خانواده و فرزندان مناسب الف(

  ؛ترین شرایط برای تست و ارزیابی محصولات و خدمات فرهنگی جدید و نوظهور و بازخوردگیری از مخاطبان عمومی مناسبب( 
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بی میزان تطابق محصولات با نیازها و سازی محصولات و خدمات فرهنگی با ارزیا مهمترین فرصت برای ارتقا تجاریج( 

 .های فرهنگی ذائقه

های چند منظوره  برداران مجتمع بنیان به عنوان بهره دبیرخانه برنامه ملی، برای استقرار کسب وکارهای فرهنگ -2-3-6
ها، جلسه  یابی طرحبنیان کرده که پس از گردآوری و ارز فرهنگی، هر سالانه اقدام به اعلام فراخوان از طریق سامانه فرهنگ

های فرهنگی در رویداد  برداری مجتمع بنیان برای انعقاد قراردادهای بهره های پیشنهادی کسب و کارهای فرهنگ ارائه طرح
که  شود های فرهنگی دولتی و حاکمیتی برگزار می آورد بازارپردازی تهران با حضور مدیران و مسئولان نهادها و سازمان هم

گری  های فرهنگی، در قالب قراردادهای مشارکت عمومی و خصوصی با ارائه خدمات مربی رداری از مجتمعب قراردادهای بهره
 گردد. دبیرخانه برنامه ملی منعقد میتوسط 

 الزامات قراردادهای وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی،  های ، امور مجلس و استاندبیرخانه برنامه ملی، با مشارکت معاونت حقوقی -13تبصره
های فرهنگی را  های مالک مجتمع بنیان و نهادها و سازمان برای انعقاد قراردادهای کسب و کارهای فرهنگمشارکت عمومی و خصوصی 

 نماید.  رسانی می اطلاعراهبری بازارپردازی،  اتاقپس از تصویب در حداکثر تا دو ماه پس از ابلاغ این برنامه، تدوین و 

موسسه کمک به توسعه  تی)با محور یوزارت فرهنگ و ارشاد اسلامبا جلب مشارکت و همکاری دبیرخانه برنامه ملی،  -3-3-6

 یو هنر یفرهنگ های سازمان تی)با محورشهرها  های کلان یو شهردار( و ادارات کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استانی فرهنگ و هنر

، ادارات کل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی استانی، آستان (اجتماعی شهرداریهای فرهنگی و  و یا معاونت یشهردار
نامه توسعه فضاهای آزمون فرهنگی را حداکثر دو ماه بعد  صنعتی و ویژه اقتصادی، شیوه-قدس رضوی و مناطق آزاد تجاری

نامه مصوب در  شیوه نماید. هت تصویب ارائه میاز تصویب و ابلاغ این برنامه، تدوین و به اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی ج
ارائه ، تصویب در صحن شورای فرهنگ عمومیتوسط دبیر شورای فرهنگ عمومی برای اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی، 

 گردد. می

‌  
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و یا های تخصصی  حمایت از ایجاد باشگاه، 11-4مطابق با ماده ‌در‌برنامه‌ملی:‌ای‌شبکه‌های‌توسعه‌فعالیت‌-0-6

ارائه خدمات تخصصی در به منظور  فعالان فرهنگی مرتبط با موضوعات قید شده در این مادهمتشکل از نهاد  های مردم سازمان
کسب و  در همکاری مشترک باهای توزیعی  های ترویجی و شبکه های حقوقی، فعالیت پردازی، فعالیت های تحقیقات، ایده حوزه

‌رد.پذی صورت میبنیان  کارهای فرهنگ

نهاد برای ارائه خدمات به کسب و کارهای  های مردم های تخصصی و یا سازمان کلان الگوی همکاری مشترک باشگاه -18تبصره
 گیرد. راهبری بازارپردازی فرهنگی، مورد استفاده قرار می اتاقبنیان، توسط دبیرخانه برنامه ملی تنظیم و پس از تصویب در جلسه  فرهنگ

‌برنامه‌ملی:‌توانمندسازیخدمات‌‌-5-6

دبیرخانه برنامه ملی با هماهنگی دفتر توسعه خدمات کسب و کار وزارت صنعت، معدن و تجارت، سند اجرایی  -1-5-6
از طریق برگزاری رویدادهای تخصصی،  بنیان کسب و کارهای فرهنگ ویژندهای توسعهکمک به ایجاد و مشترکی را برای 
راهبری بازارپردازی  اتاقتنظیم و به  های تخصصی و نظایر آنها و کارآفرینی، ایجاد نمایشگاههای نوآوری  برگزاری جشنواره

 گردد. پس از تصویب، اجرایی می نماید که میفرهنگی جهت تصویب ارسال 

بنیان، اقدام به فراخوان برای جذب مربیان تخصصی  دبیرخانه برنامه ملی با استفاده از ظرفیت سکوی فرهنگ -2-5-6
های نرم و توسعه صنایع خلاق معاونت علمی و فناوری  نماید. همچنین دبیرخانه برنامه ملی با همکاری ستاد فناوری می

های تخصصی و جلسات  گزاری جلسات آموزشی، کارگاهگری شامل بر ریاست جمهوری، پیش نویس برنامه خدمات مربی
راهبری  اتاقبنیان را تهیه و برای تصویب به جلسه  مشاوره حضوری و آنلاین برای توسعه کسب و کارهای فرهنگ

 گردد. نماید که پس از تصویب، اجرایی می بازارپردازی فرهنگی ارائه می

مجموعه خدمات به  اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگیل این برنامه، با تصویب مشمو کسب و کارهایسایر خدمات مقتضی به  -19تبصره

 .شود اضافه می این ماده
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‌ملی:برنامه‌دبیرخانه‌منابع‌مالی‌‌ماده‌هفت(
، با استفاده از ظرفیت دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی و همکاری وزارت فرهنگ و اولدبیرخانه برنامه ملی در سال  -1-7

بوم  زیستها(، به منظور حمایت از اجرای برنامه ملی  ارشاد اسلامی )با محوریت معاونت حقوقی، امور مجلس و استان

دبیرخانه برنامه ملی اختصاص  ( به14هتبصر 13ها )جدول  د ریال از محل مصارف هدفمندی یارانهرایمیل 111، مبلغ بنیان فرهنگ

که جزئیات برنامه هزینه دبیرخانه، پس از تصویب این برنامه، به پیشنهاد  گیرد که در عناوین ذیل مورد استفاده قرار می دهد می

 رسد: دبیرخانه برنامه ملی به تصویب اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی می

ی هابه عنوان سکوفرهنگی  سازی ملی و سکوی هوشمند ترویج و ذائقه بنیان فرهنگی هاحمایت از توسعه سکو -1-1-3
 رنامه ملی؛عمومی فرهنگی در ب

های فرهنگی، توسعه شبکه فعالان اقتصاد  رسانی های مورد نیاز دبیرخانه برنامه ملی در راستای بهم انجام فعالیت -2-1-3
های ترویجی  فرهنگی، مدیریتی، کسب و کاری و حقوقی، انجام فعالیت های گری در حوزه فرهنگ و هنر، ارائه خدمات مربی

 ؛و موارد مشابه و تبلیغی بازارپردازی فرهنگی و تاثیر آن در اقتصاد فرهنگ، طراحی و برگزاری رویدادها

 گری آنها. بیبنیان و ارائه خدمات مر شناسایی و ارزیابی کسب و کارهای فرهنگ های مورد نیاز برای انجام فعالیت -3-1-3

 

بند )ناظر به  بنیان بوم فرهنگ زیستبه عنوان دبیرخانه برنامه ملی  بنیاد بازارپردازی فرهنگی ایرانبا تصویب اساسنامه  -2-7

 های بنیاد دریافت نماید: های ذیل مطابق با شرایط اساسنامه، منابع مالی برای تامین هزینه این بنیاد مجاز است از شیوه(، 3-2-3

بنیان برای دریافت خدمات موردی و  تعریف انواع حقوق عضویت فعالان فرهنگی و کسب و کارهای فرهنگ -1-2-3
 ساله؛ یک

امور داوری، بنیان شامل خدمات  انواع خدمات تخصصی جهت توانمندسازی و توسعه کسب و کارهای فرهنگ ارائه -2-2-3
 های اقتصادی و موارد مشابه؛ شارکتای، امور م رسانهحقوقی و قراردادهای تجاری، امور 

بنیان در  المللی برای حضور موثر کسب و کارهای فرهنگ ای و بین ها و توسعه بازارهای منطقه شناسایی ظرفیت -3-2-3
های تجاری در بازارهای فرهنگی و موارد  های ملی، حضور در رویدادهای ارائه طرح ها، پاویون قالب حضور در نمایشگاه

 مشابه؛

 بنیان؛ های فکری برای کسب و کارهای فرهنگ گذاری ویژندها و دارایی ارائه خدمت ارزش -4-2-3

 ؛بنیان سازی برای توسعه ویژندهای کسب و کارهای فرهنگ ارائه خدمت ترویج و کمپین -5-2-3
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‌ملی:‌برنامهساختار‌نظارت‌بر‌ضمانت‌اجرایی‌و‌ماده‌هشت(‌
 ریزی راهبردی استفاده از ظرفیت دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی و با همکاری مرکز برنامهدبیرخانه برنامه ملی با ‌-1-8

جهت  ها و مراکز تخصصی تابعه وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی معاونتبرای جلب مشارکت ، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی

زارت فرهنگ و ارشاد اسلامی برای تمرکز بر توسعه ، اقدام به تخصیص سهمی از منابع مالی در اختیار وافزایی با برنامه ملی هم

درصد تا پایان  61درصد در سال اول اجرای برنامه تا سهم  21نماید که این سهم از حداقل  بنیان می کسب و کارهای فرهنگ

 گردد. برنامه تنظیم می پنجمسال 

به منظور  وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، اه معاونت حقوقی و امور مجلس و استاندبیرخانه برنامه ملی با همکاری  -2-8

های وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، برای  ها و دستورالعمل نامه تسهیل فضای کسب و کارهای فرهنگی و مبتنی بر ظرفیت آئین

بادلات های( ت ( و مراکز )هابفضاهای آزمون فرهنگیهای فرهنگ و فناوری ) آمایشگاهریزی شده در  های فرهنگی برنامه فعالیت

، های فرهنگ و فناوری آمایشگاهبنیانِ اداره کننده  ، با اخذ تعهدات حقوقی مقتضی از کسب و کار فرهنگبنیان بین الملل فرهنگ

نماید، مشروط  مجوزهای موقت شامل مجوز تولید، پروانه نمایش و سایر موارد مشابه حداکثر به مدت یکسال می صدوراقدام به 

 های فرهنگی به انجام رسانند. بنیان، اقدامات لازم برای اخذ مجوزهای دائمی را برای فعالیت فرهنگبر آنکه کسب و کارهای 

 درصد از 31حداقل نماید که  میریزی  ای برنامه معاونت امور فرهنگی، به گونهدبیرخانه برنامه ملی با همکاری  -3-8

معطوف به  اول اجرای برنامه،های توزیعی و فروشگاهی فرهنگی مرتبط با وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی تا پایان سال  ظرفیت

سنجی از مخاطبان  های بازخوردگیری و ذائقه توزیع و فروش زنجیره محصولات فرهنگی بازارپردازی شده گردد و مکانیزم

 بنیان و خلاق مورد استفاده قرار گیرد. دانش های عمومی نیز با استفاده از ظرفیت شرکت

های  ماه به درخواست ، موظف هستند حداکثر ظرف یکبنیان بوم فرهنگ زیستهای مرتبط با برنامه ملی  تمامی دستگاه -0-8

بنیان، رسیدگی  ( مبتنی بر سکوی فرهنگ5بنیان جهت استفاده از خدمات مندرج در این برنامه )ماده کسب و کارهای فرهنگ

به آگاهی نمایند و نتیجه نهایی را به متقاضی اعلام نمایند. چنانچه نظر مبنی بر رد درخواست باشد، باید به طور مستدل 

مستقر در دبیرخانه شورای  برنامه ملیتواند نزد دبیرخانه  بنیان برسانند. درخواست کننده می کننده در سکوی فرهنگ درخواست

 نماید. ظرف دو هفته به شکایت رسیدگی می دبیرخانه برنامه ملیفرهنگ عمومی کشور، اعتراض کند و 

اند، چنانچه خدمات اعطا شده بر طبق این  مات برنامه ملی برخوردار شدهبنیان که از خد تمامی کسب و کارهای فرهنگ -5-8

برنامه را برای مقاصد دیگری مصرف کنند، ضمن محرومیت از استفاده مجدد از خدمات این برنامه، فهرست اسامی این کسب و 

 گردد. م میهای مرتبط با برنامه ملی اعلا کارها به عنوان کسب و کارهای محروم شده به تمامی دستگاه

بوم  زیستهای همکار با برنامه ملی  دستگاهبنیان، نسبت به شناسایی  دبیرخانه برنامه ملی با پایش فصلی سکوی فرهنگ -6-8

و یا عدم  بنیان تعلل داشته باشد های کسب و کارهای فرهنگ که بیش از دو ماه، نسبت به پاسخ به درخواست بنیان فرهنگ

ها را به دبیر شورای  اقدام و فهرست این دستگاه، بنیان را کسب کرده باشد و کارهای فرهنگ درصد کسب 31رضایت بیش از 

 نماید.  راهبری بازارپردازی فرهنگی اعلام می اتاقفرهنگ عمومی کشور به عنوان رئیس 

بنیان تعلل  فرهنگهای کسب و کارهای  های همکار برنامه ملی، بیش از دوبار در پاسخ درخواست در صورتی که دستگاه‌-7-8

بنیان در دو فصل مواجه بشوند، موضوع عدم همکاری دستگاه توسط  داشته و یا با عدم رضایت مستمر کسب و کارهای فرهنگ

 شود: دبیر شورای فرهنگ عمومی به صورت رسمی به همراه موارد ذیل به دستگاه اعلام می



 

38 

 

امه دبیر شورای فرهنگ عمومی، در اولین جلسه شورای پس از دریافت ن موظف استدستگاه موضوع این ماده،  -1-3-8
 راهبری اتاق بازارپردازی فرهنگی، نسبت به عدم همکاری خود ارائه گزارش دهد؛

گزارشی از عملکرد دستگاه در در صورت عدم اقدام دستگاه به ارائه گزارش در اتاق راهبری بازارپردازی فرهنگی،  -2-3-8
شود و دستگاه موظف است در جلسه شورای  ین جلسه شورای فرهنگ عمومی توسط قرائت میهمکاری با برنامه ملی در اول

فرهنگ عمومی، نسبت به عملکرد خود دفاع کرده و در صورتی که نتواند رای متقاعد کننده اعضای شورای فرهنگ عمومی 
 شود؛ را کسب نماید، دستگاه مذکور از فهرست همکاران برنامه ملی خارج می

ر صورتی که دستگاه همکار برنامه ملی، نتواند رای متقاعده کننده اعضای شورای فرهنگ عمومی را کسب نماید، د -3-3-8
ای کشور توسط دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی  این دستگاه با عنوان دستگاه ترک فعل در برنامه ملی، در فضای رسانه

 گردد. معرفی می

به دبیرشورای فرهنگ عمومی ارسال تهیه و  دبیرخانه برنامه ملیماه توسط  شگزارش نحوه اجرای این برنامه، هر ش‌-8-8

در این گزارش، وضعیت  گردد. حن شورای فرهنگ عمومی ارائه میگردد که در صورت تائید دبیر شورا، گزارش عملکرد در ص می

بایست  بنیان می ب و کارهای فرهنگکار به همراه عملکرد برنامه در توسعه کس های کم های پیشرو و دستگاه عملکرد دستگاه

 مشخص شده باشد.

 

‌:بنیان‌بوم‌فرهنگ‌زیستبرنامه‌ملی‌تصویب‌ماده‌نه(‌اصلاح‌و‌
به ( سال 5برای مدت ) 1411.../.../ تبصره، در تاریخ( 19) ماده و( 9) مقدمه، (1)در  بنیان بوم فرهنگ زیستبرنامه ملی ‌-1-9

 .باشد قابل اجرا می ابلاغ،رسیده و از تاریخ  عمومیدر جلسه شماره ... شورای فرهنگ تصویب 

راهبری بازارپردازی فرهنگی، امکان اضافه  اتاقبه پیشنهاد دبیر شورای فرهنگ عمومی و یا تصویب اکثریت اعضای  -2-9

 کردن الحاقیه جهت اصلاح برنامه ملی وجود دارد که پس از تصویب در صحن شورای فرهنگ عمومی، قابل اجرا است.
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‌1پیوست‌

‌موضوع‌طرح‌شده‌نام‌سند‌ردیف

 نقشه مهندسی فرهنگی 1

سازی  راهبرد کلان پنجم نقشه مهندسی فرهنگی: طراحی و نهادینه

 ایرانی -سبک زندگی اسلامی

نوآورانه  یها از طرح یمعنو تیحما از راهبرد کلان پنجم: 24اقدام 

 مصرف یساز نهیو به دیدر عرصۀ تول

نظام  جادیو ا نراقتصاد ه تیتقو :راهبرد کلان نهم لیذ 16اقدام 

 یمبتن یو مل یبوم یهنر عیاز صنا یو مال یاعتبار ،یمعنو تیحما

 یاقدام مل کیبه عنوان  یاسلام یبر مبان

 ها علائم و نشانه یسامانده عالی انقلاب فرهنگی شورای 434مصوبه جلسه  2

 فرهنگی کشوربرنامۀ ششم توسعه اقتصادی، اجتماعی و  3

 در خصوص موضوع سبک زندگی: 112ماده 

)بند پ( مقابلۀ فعال و هوشمند با جنگ نرم در عرصه خانواده و منع 

سازی، آموزش، پژوهش و  ها و برنامه های مخل ارزش نشر برنامه

 ربط در جهت تحکیم خانواده های ذی تبلیغ توسط کلیه دستگاه

 نرم های فرهنگی و سند ملی توسعه فناوری 4

 راهبرد ملی سوم: 

سازی و صادرات محصولات فرهنگی  حمایت از کارآفرینی، تجاری

های  های با محوریت بخش غیردولتی و فعالیت بومی و فناوری

بندی در  مرتبط با تولید، بازاریابی، عرضه، فروش، تبلیغات و بسته

 ای و جهانی بازار ملی، منطقه

 ه به شئونات مختلف و متکثر سبک زندگی توج اسلامی -سند سبک زندگی ایرانی 5

 

 

‌2پیوست

 

 نمایی از زنجیره ارزش بازارپردازی فرهنگی
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‌3پیوست‌

 

 نمایی از نگاشت نهادی بازارپردازی فرهنگی

 

‌0پیوست‌

 

 ای بازارپردازی فرهنگی نمایی از ساختار شبکه

 

 


