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 آورد‌بازارپردازی‌تهران‌هم

 

 بسم الله الرحمن الرحیم

‌رویدادهای‌گزارش‌برگزاری

‌

‌‌‌‌و‌‌‌‌‌‌‌‌

‌‌‌‌‌‌‌‌

‌

 

‌با‌همکاری

 

 

‌برگزار‌کننده
  

سبک‌زندگی‌نمایشگاه  

نسل‌آینده‌ایران‌  

‌قرارگاه‌بازارپردازی‌صنایع‌فرهنگی‌-کشور‌دبیرخانه‌شورای‌فرهنگ‌عمومی
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‌فهرست

 بیان‌مسئلهبخش‌اول(‌

 مسیر‌طی‌شدهبخش‌دوم(‌

 ‌های‌ایرانی‌اسلامی‌آورد‌بازارپردازی‌تهران:‌نخستین‌رویداد‌حوزه‌شخصیت‌ماجرای‌همبخش‌سوم(‌

 نوآورانه‌ینمایشگاهماجرای‌نمایشگاه‌سبک‌زندگی‌نسل‌آینده‌ایران:‌بخش‌چهارم(‌

 سبک‌زندگی‌نسل‌آینده‌ایران‌طرح‌و‌ساختار‌نمایشگاهبخش‌پنجم(‌

 ‌سبک‌زندگی‌نمایشگاهبازدیدکنندگان‌و‌‌آورد‌بازارپردازی‌هم‌کنندگان‌شرکت‌کیفیت‌و‌ارزیابیگزارش‌بخش‌ششم(‌

‌‌خبری‌های‌بازتاببخش‌هفتم(‌گزارش‌
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‌بیان‌مسئلهبخش‌اول(‌

‌و‌اقتصاد‌فرهنگ‌یفرهنگ‌عیصنا‌غفلت‌ازو‌محصولات‌هنرمندانه‌تولید‌تمرکز‌بر‌

 

  :یفرهنگ عموم یشورا 767مصوب جلسه شماره  هیانیب

‌یسبک‌زندگ‌در‌تحول‌بردبه‌مثابه‌راه‌یفرهنگ‌ی‌صنایعبر‌بازارپرداز‌دیکأت
 

 راهبرد‌بازارپردازی:

o از طریق: یاسلام-یرانیا یمحصولات فرهنگ فگسترش مصر 

 یمحصولات فرهنگ رهیزنج یساز متنوع 

 یوکار فرهنگ کسب یِشدن اقتصاد ریپذ اسیمق  

o یاسلام-یرانیا یفرهنگ می)کاراکترها( و مفاه ها تیشخص گیری از بهره 

 های محبوب همزادپنداری کودکان و نوجوانان با شخصیت 

 محور های فرهنگی نسبت به مصرف محصولات شخصیت وفاداری مخاطبان پیام 

 یآت یها در نسل قیو عم داریپا یساز تیهو  
 

‌ضرورت‌بازارپردازی‌:
o و نفوذ شخصیتهای آن در جریان زندگی خانواده ایرانی گانهیب یفرهنگ خونیتهاجم و شب  

o یاسلام-یرانیا های یتثر شخصؤحضور م ساز زمینه اسلامی یرانیا دار شهیو ر قیفرهنگ عم 

o  یاسلام یرانیافزار ا نوشت» انیگسترش جرموفق نمونه»  
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‌:مسیر‌طی‌شدهبخش‌دوم(‌

 ی‌در‌دبیرخانه‌شورای‌فرهنگ‌عمومیقرارگاه‌بازارپردازی‌صنایع‌فرهنگتأسیس‌ .1

 برگزاری رویدادهای فرنو با همکاری صندوق نوآوری و شکوفایی ریاست جمهوری و سازمان تبلیغات اسلامی 

 بنیان بوم فرهنگ تدوین برنامه ملی زیست 

 بنیان فرهنگخلاق و نامه صنایع  تدوین آیین 

   بنیان فرهنگ یکارهاو توسعه کسبشناسایی و 

   

 سازی‌برگزاری‌نمایشگاه‌سبک‌زندگی‌نسل‌آینده‌ایران‌زمینه .2

  قرارداد مشارکت در مالکیت فکری 03بنیان و انعقاد حدود  وکارهای فرهنگ رسانی فعالان فرهنگی با کسب هم بهمعرفی و 

  محور شخصیتسازی زنجیره محصولات  نمونهپیگیری قرارادادهای مالکیت فکری جهت 

 بنیان  وکارهای فرهنگ طراحی سناریوی تئاتر تعاملی براساس زنجیره محصولات کسب 

 

 آورد‌بازارپردازی‌تهران‌سازی‌برگزاری‌هم‌زمینه .3

 بنیان  کار فرهنگو با عنوان کسبکار بازارپردازی فرهنگی و ای کسبه گری، طرح برگزاری سه دوره مربی 

 ای، ترویجی و توزیعی  های رسانه کنندگان فرهنگی در حوزه بنیان به مشارکت های فرهنگ برگزاری رویدادهای ارائه اختصاصی طرح 

 بنیان وکارهای فرهنگ بنیان برای جلب مشارکت مدنی کسب برگزاری رویداد تأمین مالی فرهنگ 

 

 «بنیاد‌مردمی‌بازارپردازی‌فرهنگی‌ایران»سازی‌تأسیس‌‌زمینه .4

 تشکیل هیئت مؤسس 

 محور وکار شخصیت های کسب های ارائه اختصاصی طرح برگزاری هفته 
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‌:طی‌شده‌مسیر‌زمانی

1 
برگزاری‌نخستین‌رویداد‌فرنو:‌

‌پردازی‌شخصیت
‌1411تیر‌

 
 
 
 
 
 
 

 

2‌
برگزاری‌دومین‌رویداد‌فرنو:‌

‌بازی‌و‌عروسک‌بازی،‌اسباب
‌1411مرداد‌

 
 

 

 

 
 

 

 

3‌
فرنو:‌برگزاری‌سومین‌رویداد‌

‌آفزار‌نوشت
‌1411مهر‌

 

 

 

 

 

 

 

4‌
برگزاری‌چهارمین‌رویداد‌فرنو:‌

‌ای‌و‌کتاب‌تعاملی‌بازی‌رایانه
‌1411دی‌
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5‌
برگزاری‌پنجمین‌رویداد‌فرنو:‌

‌پویانمایی
‌1411اسفند‌

 

 

 

 

 

 

 

6‌
رسانی‌فعالان‌فرهنگی‌و‌‌هم‌به

‌کننده‌ارشد‌های‌تهیه‌تیم
‌1411فروردین‌تا‌تیرماه‌

 

7‌

برگزاری‌نشست‌اقتصاد‌

بازارپردازی‌و‌دعوت‌از‌

های‌آوایی‌‌ها‌و‌مجموعه‌انتشاراتی

‌برای‌شرکت‌در‌رویداد

‌1411اردیبهشت‌
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8‌

برگزاری‌نشست‌اقتصاد‌

بازارپردازی‌و‌دعوت‌از‌

دهندگان‌فرهنگی‌برای‌‌سفارش

‌شرکت‌در‌رویداد

‌1411اردیبهشت‌

 

9‌

برگزاری‌نشست‌اقتصاد‌

دعوت‌از‌بازارپردازی‌و‌

های‌محتوایی‌برای‌‌فروشگاه

‌شرکت‌در‌رویداد

‌1411اردیبهشت‌

 

 

 

 

 

 

11‌

های‌‌برگزاری‌دوره‌اول‌کارگاه

وکار،‌‌های‌کسب‌آموزشی‌مدل

برنامه‌برندینگ‌و‌موضوعات‌

‌حقوقی‌مشارکت‌مالکیت‌فکری

‌1411خرداد‌ماه‌
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11‌

برگزاری‌نشست‌اقتصاد‌

بازارپردازی‌و‌دعوت‌از‌

های‌فیزیکی‌برای‌‌فروشگاه

‌شرکت‌در‌رویداد

‌1411خرداد‌ماه‌

 

12‌

برگزاری‌نشست‌اقتصاد‌

ها‌و‌‌بازارپردازی‌و‌دعوت‌از‌بانک

‌ها‌برای‌شرکت‌در‌رویداد‌صندوق

‌1411خرداد‌ماه‌

 

13‌

های‌تهیه‌کننده‌‌سازی‌تیم‌نهایی

ارشد‌و‌برگزاری‌نخستین‌جلسه‌

‌هماهنگی‌مشترک‌با‌ایشان

‌1411شهریورماه‌مرداد‌تا‌
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14‌

آپ‌‌برگزاری‌دوره‌دوم‌لول

‌گری(:‌)مربی

وکاری،‌‌های‌کسب‌ارتقای‌مدل

برنامه‌اقتصادی‌و‌برنامه‌برندینگ‌

‌و‌نیز‌توسعه

‌های‌مالکیت‌فکری‌مشارکت

‌1411ماه‌‌شهریور‌تا‌آبان

 

 

 

 

 

 

 

 

15‌

برگزاری‌نشست‌اقتصاد‌

بازارپردازی‌و‌دعوت‌از‌

اردویی‌و‌های‌آموزشی،‌‌مجموعه

‌تفریحی‌برای‌شرکت‌در‌رویداد

‌1411ماه‌‌آبان

 

 

 

 

 

 

16‌

برگزاری‌نشست‌اقتصاد‌

بازارپردازی‌و‌دعوت‌از‌

های‌خوراکی‌و‌بهداشتی‌‌شرکت

‌برای‌شرکت‌در‌رویداد

‌1411ماه‌‌آبان

 

 

 

 



10 

17‌

سازی‌‌راهبری‌توسعه‌نمونه

زنجیره‌محصولات‌فرهنگی‌و‌

برگزاری‌دومین‌جلسه‌

‌کنندگان‌ارشد‌تهیه

‌1411مهر‌تا‌آذرماه‌

 

 

 

 

 

 

 

18‌

آپ‌‌برگزاری‌دوره‌سوم‌لول

‌گری(:‌)مربی

وکار‌و‌‌های‌کسب‌ترازسازی‌طرح

وکارهای‌‌انتخاب‌نهایی‌کسب

‌بنیان‌فرهنگ

‌1411دی‌ماه‌

 

 

 

 

 

 

 

 

 

19‌

سازی‌و‌تحویل‌‌سازی‌نمونه‌نهایی

محصولات‌فرهنگی‌و‌برگزاری‌

جلسه‌طراحی‌نمایشگاه‌با‌حضور‌

‌ارشدتهیه‌کنندگان‌

‌1411ماه‌‌دی
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21‌
نمایشگاه‌سبک‌زندگی‌نسل‌

‌آینده‌ایران
‌‌1411(12لغایت‌‌8ماه‌)‌بهمن

 

 

 

 

 

 

‌1411ماه‌‌بهمن‌‌11آورد‌بازارپردازی‌تهران‌رویداد‌هم‌21

 

22‌

وکارهای‌‌کسبنشست‌

با‌حضور‌دبیر‌بنیان‌‌فرهنگ

شورای‌فرهنگ‌عمومی‌و‌انتشار‌

‌وکارها‌آن‌کسببیانیه‌

‌1411ماه‌‌بهمن‌26
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 ‌های‌ایرانی‌اسلامی‌نخستین‌رویداد‌حوزه‌شخصیت آورد‌بازارپردازی‌تهران:‌ماجرای‌همبخش‌سوم(‌

  :هدف 

o تصادی فعالان اقتصاد فرهنگ و هنرجلب مشارکت اق 

o یو هنر یفرهنگ یها تیفعال شدن یسازوکار صنعت جادیا 

o یو هنر یفرهنگو خدمات محصولات  و توسعه بازار یساز یتجار 

o محور  برای توسعه شقوق مختلف محصولات فرهنگی شخصیت توسعه مشارکت در مالکیت فکری 

 

 :نقاط‌تمایز‌با‌سایر‌رویدادها 

o محور بودن ای و جایزه وکارها برای جلب مشارکت به جای جشنواره رقابت کسب 

o افزار به جای محصول محوری بازی و نوشت اسبابای،     پویانمایی، بازی رایانهمتنوع  یها حوزه محوری برای ترکیب شخصیت 

o  کارو رویداد ارائه طرح کسبنخستین (Pitchingدر حوزه تولید زنجیره محصولات شخصیت ) ( محورCultural Merchandise)  

o (منظوره تکی )فعالان فرهنگمحور( با  زنجیره محصولات شخصیت کنندگان هیته) بنیان کارهای فرهنگو کسبنقش  کیتفک  

o یفرهنگ یمخاطبان تخصص برای حل مسائل بنیان وکارهای فرهنگ کسب ی فعالان فرهنگی از طریقها دهیا تحقق یگذار لیر 

 

 کننده‌در‌برگزاری‌نهادهای‌مشارکت 

o دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی کشور 

o  صندوق نوآوری و شکوفایی ریاست جمهوری 

o سازمان تبلیغات اسلامی 

o صندوق اعتباری هنر 
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‌اساسیهای‌‌گام 

 تیم منتخب 52از بین  زیر کننده ارشد تهیه 13انتخاب  .1

 بنیان کارهای فرهنگو کنندگان ارشد برای تبدیل شدن آنان به کسب راهبری و تعامل با تهیه .5

 محور شخصیت کار و و برنامه کسب  طراحی و ارائه مدل  

  ها و زنجیره محصولات فرهنگی برندینگ شخصیتبرنامه طراحی 

 وکار محوری برای توسعه و تکمیل زنجیره محصولات فرهنگی حول کسبسازی  نمونه 

‌های‌اصلی‌شخصیت‌محصول‌اصلی‌بنیان‌وکارهای‌فرهنگ‌کسب

‌بنیان‌‌استودیو‌دانش

 سازی‌و‌شتابدهنده‌رضوان‌انیمیشن

 سریال پویانمایی سلام بر ابراهیم

 
‌بنیان‌‌استودیو‌دانش

 خلق‌کاراکتر‌کمیکا

  ایلیانما  عنوان مجله پی 71
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‌هلدینگ‌

 دنیای‌شیرین‌نبات

  پویانمایی ببعی و ببعو

‌خانه‌خلاق‌و‌نوآوری‌

 سبک‌زندگی‌ایرانی‌اسلامی‌ایلسا

  خان بازی رومیزی هفت

‌بنیان‌‌موسسه‌فرهنگی‌دانش

 مهاد‌رسانه‌پژوه

  های قرآنی بازی تعاملی قصهپلتفرم 

د‌کودک‌و‌نوجوان‌انتشارات‌پیک‌واح

 )رامو(واژه‌‌گل

   های آموزشی راه موفقیت )رامو( بسته
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‌بنیان‌‌شرکت‌دانش

 گستر‌امن‌برنا‌داده

  پلتفرم تعاملی راویتون

‌انتشارات‌

 کتاب‌نیستان

  های پلنگ سفید قصه مصورکتاب 

‌مؤسسه‌فرهنگی‌

 تکم‌فیلم‌آریایی

 سریال پویانمایی گرگران

 
‌بنیان‌‌شرکت‌دانش

 نموکودکان‌ایران‌)نموبال(

  ها آموزشی سرزمین قلنگ بسته

‌  
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 نمایشگاهی نوآورانه‌ماجرای‌نمایشگاه‌سبک‌زندگی‌نسل‌آینده‌ایران:بخش‌چهارم(‌

  :هدف 

o  یاسلام-یرانیا یمحصولات و خدمات فرهنگ یو عرضه دستاوردها یمعرفارائه سکوی  

o  گانهیب یفرهنگ خونیشب  یداخل یفرهنگ عناصر باجامعه مخاطب  یساز همراه تواننمایش  

o یتئاتر تعامل یریبا بکارگ یاسلام یرانیا یها تیشخصویژند  یمعرف 

o خانواده و فرزندان یزندگ یها طیدر مح یمحصولات فرهنگ دمانیاز چ یارائه نمونه کاربرد 

o در آیندهانبوه  دیتول یزیر برنامهبرای  یاسلام یرانیا یها تیشخص تیجذاب زانیم یابیارز و یشناس ذائقه 

 

 :ها‌از‌سایر‌نمایشگاه‌نقاط‌تمایز 

o بودن به جای صرفاً نمایشی کاربردی‌شکل : 

 خاطبان با محصولاتامکان درگیری و بازی م 

 محوری و لزوم حضور بازدیدکنندگان همراه با خانواده خانواده  

 یمحله زندگمنزل و  در درون یرانیخانواده ا یسبک زندگ سازی هیشب  

o نوآورانه در بازدید: ندیفرآ 

  ها و محصولات در بستر اتفاقات در هر اتاق تئاتر تعاملی برای معرفی شخصیتاجرای 

  وارسازی شده و تکمیل یک هدف مشخص لزوم طی نمودن مراحل بازی  

 

 کننده‌در‌برگزاری‌نهادهای‌مشارکت 

o مین هزینه برگزاری نمایشگاه أت :صندوق اعتباری هنر 

o فضای برگزاری نمایشگاه  : تأمینآباد گردشگری عباس-جموعه منطقه تفریحیم  
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‌ایران‌ح‌و‌ساختار‌نمایشگاه‌سبک‌زندگی‌نسل‌آیندهطربخش‌پنجم(‌
 

 ‌:ساختار‌اجرایی‌
 «بنیاد مدولباس»مجری نمایشگاه: مؤسسه فرهنگی هنری  .1

 «گستر باران مؤسسه فرهنگی هنری نغمه نمایش»طراحی فضا و اجرای تئاتر تعاملی:  .5

 «  مجموعه بازیگردی»وارسازی:  مجری بخش بازی .0

 کنندگان ارشد های تهیه غرفه .4

 

 طرح‌محتوایی: 

 :‌بخش‌اجرای‌تئاتر‌تعاملی .1

  رانیر اد شگاهینماکاربردی در تعاملی نخستین اجرای تئاتر  -

 اجرا  وهیشدر  و آموزشی کیپداگوژ کردیرو -

 ها هخانوادبه محور  تیشخص یژندهایو جیو ترو یمعرفبرای  شیگروه نماطراحی اتفاقاتی از سوی  -

  یرانیخانواده ا یسبک زندگبراساس محصولات با  میمستق ستیربه زجت و یی، آشنازدازیساریدرگ -

 شدن محصولات دهیبودن و د مسقابل لبه منظور  یباز ندیفرا یمحصولات ط ییو جانما یبازساز -

 

 محل تلاقی اعضای خانواده با مادر خانوادهآشپزخانه : 

 

 محل استراحت کودکان و نوجوانانخواب اتاق : 



18 

  

 محل تلاقی جمعی خانواده منینش اتاق : 

 

  های جدی اعضای خانواده  : فضای انجام فعالیتکار و مطالعه اتاق 

 

 مدرسه یادگیریسازی از جریان آموزشی و  ی: شبیهریادگی اتاق 

  

 سالان و نوجوان در تعامل با همکودک اندوزی  سازی از فضای تجربه ی: شبیهمحله باز اتاق 

 

 

 :وارسازی‌یبازبخش‌ .2

o :فرایند  

مشارکت با  شگاهینما یادبود یتابلو لیتکم، اهدای تصاویر و از خانواده ها یعکاس -

 کنندگان شرکت

 برنامه کاربردی از طریقکنندگان  محبوب شرکت تیگونه در خصوص شخص یباز ینظرسنج -

o :اهداف 

 تیشخص نیتر محبوب شدنمشخص شناسی از طریق  ذائقه -

  یدیتول ریتصاوبا استفاده از کنندگان ارشد  هیکنندگان و ته شرکتاز سوی  شگاهینما ترویج -
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 هر اجتماع یخانواده به عنوان هسته مرکز تیاهم امیانتقال پ -

 دکنندگانیبازد یبرا شگاهیخوش از نما یا خاطره جادیا -

 

o :دستاورد 

 کننده دیبازد یها گروهها و  عکس از خانواده 533از  ثبت بیش -

  ریتصاو اشهر خانواده بیادبود نمایشگاه  یتابلوتزیین  -

 : محبوب یها تیشخصنظرسنجی و تعیین  -

 ، )خانه خلاق و نوآوری ایلسا( رستم

 بنیان و خانه خلاق و نوآوری رضوان(  )استودیو دانش یهاد میابراه دیشه

 )هلدینگ نبات( و ببعو یبعب

 

‌کنندگان‌ارشد‌تهیههای‌‌بخش‌غرفه .3

وکارهای‌‌کسب

‌بنیان‌فرهنگ

و‌‌محصول‌اصلی

‌محصولات‌فرعی
‌تصویر‌زنجیره‌محصولات

بنیان‌‌استودیو‌دانش

سازی‌و‌‌انیمیشن

 شتابدهنده‌رضوان

 سریال پویانمایی

 «ابراهیم»
 

 یزیروم یباز .7

  افزار نوشت .2

 اتاق فرار .3

 فیلم سینمایی .4
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‌بنیان‌‌استودیو‌دانش

 خلق‌کاراکتر‌کمیکا

نما  عنوان مجله پی 71
 ایلیا
 

 پویانمایی .7

  افزار نوشت .2

 لباس .3

 یزیروم یباز .4

 کوله پشتی .5

 ای بازی رایانه .6

 
 

‌هلدینگ‌

 دنیای‌شیرین‌نبات

 پویانمایی ببعی و ببعو
 

کتاب کمیک .7
  

 یزیروم یباز .2
 سکعرو .3

 لباس .4

 فلش مموری .5

 منچ و پازل .6
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‌خانه‌خلاق‌و‌نوآوری‌

سبک‌زندگی‌ایرانی‌

 اسلامی‌ایلسا

 خان بازی رومیزی هفت
 

 پویانمایی .7
  کتاب بازی .2

 گو برنامک اتاق قصه .3

 کتاب تعاملی .4

 
 
 
 
 

موسسه‌فرهنگی‌

بنیان‌مهاد‌رسانه‌‌دانش

 پژوه

بازی تعاملی پلتفرم 
 های قرآنی قصه

 

 پویانمایی .7

 یزیروم یباز .2
 عروسک .3

 افزار نوشت .4

اسباب بازی  .5
 پروژکتور

 ماسک .6
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واحد‌کودک‌و‌نوجوان‌

‌انتشارات‌پیک‌گل‌واژه‌

 )رامو(

های آموزشی راه  بسته

 موفقیت )رامو(

 

  پویانمایی .7
 عروسک .5

 ماگ .0

  

بنیان‌‌شرکت‌دانش

 گستر‌امن‌برنا‌داده

 پلتفرم تعاملی راویتون
 

  دفتر .7

 یزیروم یباز .2
 عروسک .3

 

مؤسسه‌فرهنگی‌تکم‌

 فیلم‌آریایی

 سریال پویانمایی گرگران
 

  دفتر .7

 یزیروم یباز .2

 عروسک  .3

 اتاق فرار .4

  یباز هیسا .5
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 چراغ خواب .6

  پرده .1

 یبالش و روتخت .8

بنیان‌‌شرکت‌دانش

نموکودکان‌ایران‌

 )نموبال(

بسته آموزشی سرزمین 
 ها قلنگ
 

 پویانمایی .7

  دفتر .2

 یزیروم یباز .3

 لباس .4
 
 

‌انتشارات‌

 کتاب‌نیستان

 های  قصه مصورکتاب 
 پلنگ سفید

در دو نوع پویانمایی .7
  

 یزیروم یباز .2
 عروسک .3

 کتاب تعاملی .4

 
 
 

‌

‌  
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و‌‌آورد‌بازارپردازی‌هم‌کنندگان‌شرکتکیفیت‌و‌ارزیابی‌(‌ششمبخش‌

‌‌سبک‌زندگی‌نسل‌آینده‌ایران‌بازدیدکنندگان‌نمایشگاه
 

‌‌،‌دعوتنامه،‌بروشور‌و‌پوستر(نامه‌رسمیبه‌صورت‌)و‌دستگاه‌مجموعه‌‌‌‌411دعوت 

‌نفر‌در‌رویداد‌و‌نمایشگاه‌218شرکت‌ 

‌

‌های‌دولتی،‌عمومی‌و‌خصوصی‌شده‌از‌بخش‌های‌دعوت‌نمودار‌نسبت‌تعداد‌دستگاه

 

 

 

54% 43% 

3% 

 سهم انواع سازمان دعوت شده به نمایشگاه

 دولتی

 خصوصی

 عمومی
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1 

8 

108 

58 

 سطوح بازدید کنندگان نمایشگاه

 وزیر

 معاون وزیر و مدیرکل

 مدیر

 کارشناس

34% 

63% 

3% 

 سهم شرکت کنندگان رویداد از هر سازمان

 دولتی

 خصوصی

 عمومی

 

 ‌های‌دولتی،‌عمومی‌و‌خصوصی‌کننده‌از‌بخش‌های‌شرکت‌نسبت‌تعداد‌دستگاه‌نمودار

 

‌

‌

‌

‌

‌کنندگان‌و‌بازدیدکنندگان‌سطح‌سازمانی‌و‌رسمی‌شرکت‌نمودار

‌

‌

‌

‌

‌
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 دولتی
72% 

 خصوصی
22% 

 عمومی
6% 

 سهم بازدید کنندگان نمایشگاه از انواع سازمان

 دولتی

 خصوصی

 عمومی

‌

‌های‌دولتی،‌عمومی‌و‌خصوصی‌‌نمودار‌نسبت‌تعداد‌نفرات‌بازدیدکننده‌از‌بخش

‌

‌

 

 

 

 

‌رویداد‌و‌نمایشگاه‌کننده‌در‌های‌شرکت‌مجموعههای‌مختلف‌‌حوزهانواع‌نمودار‌
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 آورد‌بازارپردازی‌تهران‌و‌همسبک‌زندگی‌ گزارش‌بازتاب‌خبری‌نمایشگاه‌-مهفتبخش‌
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