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 مقدمه
و اقتصاد فرهنگ،  یفرهنگ عیصنا اتیعدم توجه به توسعه ادب لیدر کشور، اما به دل یو هنر یفرهنگ میباوجود منابع عظ

 نیو عرضه محصولات هنرمندانه بوده است. بر ا دیتول یعموما در راستا یو هنر یفرهنگ یها تیفعال یسابقه طولان

 یمعرف ،یو هنر یفرهنگ یها تیفعال یِصنعت دیچرخه تول هاساس، به منظور توسعه اقتصاد فرهنگ، توجه به توسع

به اتخاذ  ازین ،یفرهنگ یکالا یساز یتجار تیو در نها یفرهنگ یبه عنوان کالا یو هنر یمحصولات و خدمات فرهنگ

 . فراهم آورد توسعه اقتصاد فرهنگ یبرا ی رادیجد یگذار لیکه رهست یراهکارها و اقدامات

 یفرهنگ یبر بازارپرداز دیبر تاک یمبن ،یفرهنگ عموم یشورا 767مصوب جلسه شماره  هیانیبا توجه به باز سوی دیگر، 

و تحول در  رییتغ یحل برا راه نیثرترؤو م نیتر که دردسترس دیگرد دیکأت ؛یسبک زندگ یکار تحول به مثابه راه

در  یاسلام-یرانیا یمحصولات فرهنگ فو گسترش دادن مصر یمصرف محصولات فرهنگ تیریتوجه به مد ،یزندگ سبک

و  یاسلام-یرانیا یفرهنگ می)کاراکترها( و مفاه ها تیشخص یریپذ حالت، توجه به توسعه نیسطح جامعه است. در ا

راهبرد  نیمهمتر ،یوکار فرهنگ کسب یِشدن اقتصاد ریپذ اسیآن همزمان با مق یمحصولات فرهنگ رهیزنج یساز متنوع

 یبر رو یفرهنگ یرگذاریثأشدن ت قیعم تیدر سطح جامعه و در نها یفرهنگ یبازارپرداز یاتیعملتوسعه  یبرا ییاجرا

بر  یمبتن یو کاراکترها و ظهور محصولات متنوع فرهنگ ها تیاساس، حضور شخص نیدر جامعه است. برا یرفتار فرهنگ

 یدر رفتار و سبک زندگ محور تیشخصیمحصولات و خدمات فرهنگ یفرهنگ یرگذاریثأبب شده تا تس ن،ینو یها یفناور

 یمحبوب خود، همزادپندار تیتا نسبت به شخص کنند یم یکه کودکان و نوجوانان سع یا گونه هباشد، ب تر قیعم اریبس

 .ندیتجربه نما یواقع یایکرده و همان رفتارها را در دن دایپ
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محصولات و  قیو کاراکترها از طر ها تیکه توسط شخص یفرهنگ یها امیپ یساز انیتا جر شود یامر سبب م نیهم

جامعه  یفرهنگ تیبر رفتار و هو یادیکرده و به صورت بن دایتداوم پ شود، یبه مخاطبان منتقل م یخدمات فرهنگ

دست ه ب یمحصولات و خدمات فرهنگ نگونهیمصرف ا هکه نسبت ب یفرهنگ یوفادار ینرسیا نراستا،یباشد. درا رگذاریثأت

در جامعه در برابر محصولات  یفرهنگ نیگزیجا یها نهیگز جیفرصت بسط و ترو یاست که به راحت ادیآنقدر ز د،یآ یم

به صورت  یساز تیهو ،ینسل راتییهمراه با تغ ،یفرهنگ یکه در صورت تداوم بازارپرداز شود یم دایپ گانهیب یفرهنگ

 .محقق گردد تواند یم یآت یها در نسل قیو عم داریپا

برخوردار است، امکان تحول  یرانیا دار شهیو ر قیو فرهنگ عم یمذهب هیاز بن ران،یآنکه جامعه ا لیاساس، به دل نیبرهم

 یآن است که فرصت حضور موثر برا یبه معن نیاست و ا ینشدن بایتقر ران،یجامعه ا یفرهنگ تیدر ساختار هو نیادیبن

 نیبر ا یدر جامعه و جذب مخاطب وفادار وجود دارد تا مبتن یاسلام-یرانیو کاراکتر ا تیشخص ایو  یفرهنگ امیپ یمعرف

 .ردیصورت پذ یاسلام-یرانیا یو تمدن یفرهنگ تیوفادارشدن جامعه به هو قِیتداوم و تعم ه،یما بن

 یاسلام-یرانیبه ساختار فرهنگ ا گانهیاز فرهنگ ب یفرهنگ خونیتهاجم و شب ،یساله از عمر انقلاب اسلام 04دوره  در

 یستادگیا یفرهنگ خونیشب نیآنقدر نبود که بتواند در مقابل ا یبوم یصورت گرفته و ظهور محصولات و خدمات فرهنگ

در عرصه فرهنگ،  یمند و انقلاب و حضور جوانان دغدغه نینو یها یبواسطه رشد فناور ریاخ یها اما در سال د،ینما

و  ردیشکل بگ یاسلام-یرانیو ا یبر فرهنگ بوم یمبتن یاز محصولات و خدمات فرهنگ یا رهیبوجود آمده تا زنج یا نهیزم

گسترش و  آننمونه  نیکرده و جامعه مخاطب وفادار بوجود آورد که مهمتر دایکشور، حضور پ یبتواند در بازار فرهنگ

افزار  صنعت نوشت یرا از گردش اقتصاد یاکنون توانسته سهم مناسب است که هم یاسلام-یرانیافزار ا نوشت انینفوذ جر

 .به خود اختصاص دهد

توجه به توسعه کسب و کارهایی که مبتنی بر بازارپردازی فرهنگی اقدام به بسط و توسعه زنجیره محصولات اساس،  نیبرا

های فرهنگی نمایند، مورد توجه قرار گرفت که در قرارگاه  وجوان بر اساس عناصر هویتی و شخصیتفرهنگی کودک و ن

بازارپردازی صنایع فرهنگی در دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی، پس از تصویب بیانیه مورد اشاره، تمرکز بر شناسایی و 

های کسب و کار  گری، طرح اری سه دوره مربیانجام پذیرفت که پس از برگز 1041توسعه کسب و کارها از ابتدای سال 

شود، ارتقا پیدا کرد و در تراز و استاندارد مشخصی  بنیان شناخته می بازارپردازی فرهنگی که با عنوان کسب و کار فرهنگ

های فرهنگی انجام  سازی زنجیره محصولات فرهنگی مبتنی بر عناصر هویتی و یا شخصیت قرار گرفت و همزمان، نمونه

 رفت و آمادگی کافی برای برگزاری نمایشگاه دستاوردهای فرهنگی بوجود آمد. پذی

 یاسلام-یرانیو ا یبوم یفرهنگ یها یکه توانمندگردید فراهم لازم صورت گرفته، فرصت  یها تلاش لیبه دلدر اینراستا، 

افزاتر و برداشتن موانع و  و هم تر قینشان داده شود تا در صورت توجه عم یتعامل یشگاهینما یفضا کیبتواند در قالب 
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توسعه  یاسلام-یرانیو ا یبوم یمحصولات و خدمات فرهنگ یرگذاریثأدامنه ت ،یثرتر در بازار فرهنگؤدر حضور م لیسهت

ی، بر سبک زندگی د. به دلیل آنکه مصرف محصولات فرهنگیرا به خود جذب نما یکرده و جامعه مخاطب بزرگتر دایپ

شود، از اینرو این نمایشگاه با عنوان نمایشگاه سبک زندگی نسل آینده ایران معرفی گردید که  یثر مکودک و نوجوان مؤ

 تری با عنوان نمایشگاه شهر خانواده قرار گرفت.  در یک عنوان کلی

و  جیو عرضه نتا یمعرف یو سکو برا رساختیز کیبه مثابه  ،سبک زندگی نسل آینده ایرانشگاهینما ن،یبنابرا

 خونیرا در برابر شب یداخل یاتیاست که توان عمل یاسلام-یرانیو ا یبوم یمحصولات و خدمات فرهنگ یدستاوردها

 .کشاند یبه رخ م گانهیب یفرهنگ

 شگاهیجامعه مخاطب نما یساز آمد، توان همراهدربه اجرا  شگاهینما یکه در برگزار یتعامل کردیرو لیبه دل گر،ید یسو از

 داتیتول ،یشناس ذائقه نیبر ا یتا مبتن شود یفراهم م زیها ن از ذائقه آن یریو بازخوردگ یفرهنگ یها به عناصر و المان

 .گردد یزیر برنامه یاسلام-یرانیو ا یبومیمحصولات فرهنگ یانبوه و تجار

ر برپا که عموما در کشو یا مشابه یها شگاهینما رینسبت به سا ،سبک زندگی نسل آینده ایرانشگاهیاساس، نما نیا بر

 .کاملا متفاوت است یندیو هم از نظر فرآ یهم از نظر شکل شود، یم

 یِنمونه محصولات فرهنگ یو کاربرد یاتیظهور و بروز عمل نهیزم ،سبک زندگی نسل آینده ایرانشگاهینما ،ینظر شکل از

کودک و نوجوان شامل اتاق خواب،  یزندگ یها را در ساحت یفرهنگ میو مفاه ها تیبر شخص یشده مبتن یبازارپرداز

سبک زندگی نسل آینده شگاهینظر، نما نیاز ا نی. بنابراآورد یم همو ... فرا یریادگیاتاق  من،یاتاق کار، اتاق نش ،یاتاق باز

و  شینما یصرفا برا ،یمحصولات فرهنگ گریو د آورد یرا بوجود م شگاهینما یبرگزار یدر عرضه سنت یتابوشکن ،ایران

 ردمو یشگاهیبتوانند توسط مخاطب نما دیبا یحضور ندارند، بلکه محصولات فرهنگ شگاهیشدن از دور در نما دهید

 .رندیاستفاده و کاربرد قرار گ

 شگاهیمخاطبان از نما دیرا در بازد یا و نوآورانه دیجد ندیفرآ ،سبک زندگی نسل آینده ایرانشگاهینما ،یندینظر فرآ از

با خانواده خود از  ستیبا یارشد و مسئولان نظام باشند، م رانیاگر از مد یحت شگاهیمخاطبان نما. اول، آورد یفراهم م

 بیخانواده چهارنفره الگو )ترک کیکه تئاتر  میت کیشگاه توسط ینما یها اتاق یها تیکنند. دوم، ظرف دیبازد شگاهینما

و  یاتیعمل شگاه،یبا مخاطب نما یبه صورت تعامل( است یمرب ایمعلم و  کیالگو ) یمرب کیپسر( و  -دختر-مادر-پدر

گردد.  یثر معرفؤبه مخاطب به صورت م یمحصولات بازارپرداز یفرهنگ یها یژگیتعامل، و نیتا در اثر ا شود یم ییاجرا

را تجربه و به اتمام برساند. به  یوار یباز اتیعمل کیشگاه،یاز نما دیبازد ندیدر فرآ ستیبا یم شگاه،یسوم، مخاطب نما

 یبا محصولات فرهنگ ،یتئاتر تعامل قیاز طر ،یبه هدف مشخص دنیرس یمخاطب مجبور هست برا گر،یعبارت د

را  ییکرده و هدف نها یرا ط یوارساز یخود، مراحل باز یو بازخوردها نظراتبر  یشده، مرتبط بشود و مبتن یبازارپرداز
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وقت گذاشت و مراحل  دیکرد، بلکه با دیبازد یدر مدت کوتاه توان یرا نم یشناس تیوضع شگاهینما نیکند. بنابرا لیتکم

جلب  یاسلام-یرانیو ا یبوم یفرهنگ یها تیبه ظرف یشگاهیاست که توجهات مخاطبان نما نگونهیکرد. ا یآن را ط

 .شود یم

جلب مشارکت اقتصادی فعالان اقتصاد فرهنگ و همراه با ایام برگزاری نمایشگاه سبک زندگی نسل آینده ایران، با هدف 

شود، نیز برگزار گردید که این رویداد  هنر، رویداد نوآورانه ارائه طرح کسب و کار که با عنوان رویداد پیچینگ شناخته می

در حوزه اقتصاد  یمحور دادِیتهران، رو یبازارپرداز آورد مشود. ه آورد بازارپردازی تهران شناخته می با عنوان هم

 ،یو هنر یفرهنگ یها تیفعال شدن یجهت صنعت یسازوکار جادیهدف آن، ا نیاست که مهمتر یفرهنگ یبازارپرداز

و  یمحصولات فرهنگ یو توسعه بازارها یساز یو تجار یو هنر یفرهنگ یها تیمتنوع فعال یها نهیشدن زم ختهیآم درهم

دو گروه  فهینقش و وظ کیموضوع در حوزه اقتصاد فرهنگ با تفک اتیه ادبتوسع نراستا،یدر سطح کشور است. در ا یهنر

)یا همان کسب و کارهای ارشد کنندگان هیو تهی( منظوره فرهنگ تک کنندگان هیته) یفعالان فرهنگ نیبا عناو گرانیاز باز

 مورد توجه قرار گرفته است. بنیان(  فرهنگ

به همراه تهیه کنندگان ارشد، در یک مشارکت مالکیت فکری، اقدام به توسعه و بسط محصولات فرهنگی  یفعالان فرهنگ

افزار، کتاب تعاملی و دیگر اقلام  نوشتبازی، بازی رومیزی،  های محتلف همچون عروسک، انیمیشن، گیم، اسباب در حوزه

کری برای توسعه شقوق مختلف محصولات فرهنگی برای نمایند. بنابراین توسعه مالکیت ف مشابه با رویکردهای نوین می

 های فرهنگی، مهمترین تعامل مابین تهیه کنندگان ارشد و فعالان فرهنگی است.  عناصر هویتی و شخصیت

هستند یمعنو یها تیبرداران حقوق مالک بهره اییفرهنگ یمخاطبان تخصص ،یموتور کشنده اقتصاد بازارپرداز گر،ید یسو از

و توسعه بازار  یفرهنگ یاز بازارپرداز یجامع یزیر طرح ،یو اجتماع یفرهنگ ،یمتفاوت و متنوع اقتصاد یها زهیکه با انگ

 .ندینما یم یهنر ویمحصولات و خدمات فرهنگ

هنرمندانه  یها تیرا از سمت فعال یمشخص ریاست که مس ینینو یگذار لیتهران، ر یفرهنگ یبازارپرداز آورد همنیبنابرا

ارشد،  کنندگان هیته گاهیجا میشروع کرده و با تحک رد،یگ یم  شکل یهنر هیاول یاهایو رو ها دهیکه از ایفعلان فرهنگ

 یرا بوجود آورده و بستر لازم برا یمتنوع فرهنگ یها نهیزم یساز ختهیآم هم و در یفرهنگ یزبازارپردا یلازم برا نهیزم

 .آورد یرا فراهم میفرهنگ یمخاطبان تخصص یازهاین یبرآورده ساز

 یفرهنگ ینهادها ایها و  سازمان یو هنر یفرهنگ یها تیتا ظرف گردیدیتهران سع یبازارپرداز آورد همحالت، در  نیا در

بکار  یو هنر یفرهنگ یکالاها یساز یو تجار یفرهنگ یاقتصاد بازارپرداز یو کمک به تحقق واقع یبانیدر جهت پشت

 .گرفته شود
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خود را  یاهایکه رو کنند یم یزندگ شانیها دهیکه همواره با ایاست برای فعالان فرهنگ یتهران، امکان یبازارپرداز آورد هم

 یبسط داده و جهت تحقق تجار یفرهنگ گرید یها نهیرا در زم اهایآن رود که ارش کنندگان هیخلق کرده، با مشارکت ته

 یِاست برای مخاطبان تخصص یتهران، فرصت یبازارپرداز آورد همی. از طرفندینما دایرا پیآن، همکار اقتصاد یو اقتصاد

 نیرا ب یا رهیارشدرا که بتواند زنج کنندگان هیهای کسب و کارِ ته ای و شفاف، طرح حرفه یطیکه در محیفرهنگ

 ایهیو سرما یفرهنگ یها طرح وندیتهران، پ یبازارپرداز آورد همدر  نی. بنابراندیمان ییشناسا د،ینما جادیا یفرهنگیها حوزه

 .گردد یمحقق م یفرهنگ یدر تحولِ اقتصاد بازارپرداز نینو یکردیشکل گرفته و رو یفرهنگ یبازارساز

تیم منتخب، پس از برگزاری  25های تهیه کننده ارشد، از بین  با طی کردن فرآیند شناسایی و ارزیابی تیمبر این اساس، 

ها توانستند  بوجود آمد که این مجموعهتهیه کنندگان ارشد  14های صورت گرفته، فهرستی از  جلسات متعدد و ارزیابی

جهت جلب مشارکت شده تا  بنیان کسب و کارهای فرهنگهای کسب و کاری و برنامه اقتصادی، تبدیل به  با ارائه مدل

آورد بازارپردازی تهران شرکت کرده و از سوی دیگر در نمایشگاه سبک زندگی نسل  فعالان اقتصادی فرهنگ و هنر در هم

 :بنیان عبارتند از اند که کسب و کارهای فرهنگ آینده ایران، اقدام به معرفی ظرفیت دستاوردهای فرهنگی خود کرده

 محصول اصلی بنیان وکارهای فرهنگ کسب

 گرگران سریال پویانمایی . مؤسسه فرهنگی تکم فیلم آریایی1

 خان هفت بازی رومیزی . خانه خلاق و نوآوری سبک زندگی ایرانی اسلامی ایلسا2

 راویتون پلتفرم تعاملی گستر امن برنا بنیان داده . شرکت دانش3

 ببعی و ببعو پویانمایی . هلدینگ دنیای شیرین نبات4

 سلام بر ابراهیم سریال پویانمایی سازی و شتابدهنده انیمیشن رضوان بنیان انیمیشن . استودیو دانش5

 نما ایلیا مجله پیعنوان  11 بنیان خلق کاراکتر کمیکا . استودیو دانش6

 قرآنیهای  پلفتورم بازی تعاملی قصه بنیان مهاد رسانه پژوه . موسسه فرهنگی دانش1

 های پلنگ سفید تصویرگری قصه کتاب . انتشارات کتاب نیستان8

 ها سرزمین قلنگ بسته آموزشی بنیان نموکودکان ایران )نموبال( . شرکت دانش9

 راه موفقیت )رامو( بسته های آموزشی )رامو(. واحد کودک و نوجوان انتشارات پیک گل واژه 11
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آورد  گرفته تا برپایی نمایشگاه سبک زندگی نسل آینده ایران )شهر خانواده( و همهمچنین جدول زمانی اقدامات صورت 

 بازارپردازی تهران به صورت زیر است:

  تاریخ نام فعالیت ردیف

1 
برگزاری نخستین رویداد فرنو: 

 پردازی شخصیت
 1044تیر 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

2 
برگزاری دومین رویداد فرنو: 

 بازی و عروسک بازی، اسباب
 1044 مرداد

 
 

 

 

 
 
 

3 
برگزاری سومین رویداد فرنو: 

 آفزار نوشت
 1044مهر 

 

 

 

 

 

 

 

0 
برگزاری چهارمین رویداد فرنو: 

 ای و کتاب تعاملی بازی رایانه
 1044دی 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  1044اسفند برگزاری پنجمین رویداد فرنو:  5



 
 

  

8 

 

 پویانمایی

 

6 
رسانی فعالان فرهنگی و  هم به

 ارشدکننده  های تهیه تیم

فروردین تا 

 1041تیرماه 

 

7 

برگزاری نشست اقتصاد 

بازارپردازی و دعوت از 

های  ها و مجموعه انتشاراتی

 آوایی برای شرکت در رویداد 

اردیبهشت 

1041 

 



 
 

  

9 

 

8 

برگزاری نشست اقتصاد 

بازارپردازی و دعوت از 

دهندگان فرهنگی برای  سفارش

 شرکت در رویداد

اردیبهشت 

1041 

 

9 

برگزاری نشست اقتصاد 

بازارپردازی و دعوت از 

های محتوایی برای  فروشگاه

 شرکت در رویداد

اردیبهشت 

1041 

 

14 

های  برگزاری دوره اول کارگاه

وکار،  های کسب آموزشی مدل

برنامه برندینگ و موضوعات 

 حقوقی مشارکت مالکیت فکری

خرداد ماه 

1041 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

برگزاری نشست اقتصاد 

بازارپردازی و دعوت از 

های فیزیکی برای  فروشگاه

 شرکت در رویداد

خرداد ماه 

1041 

 



 
 

  

14 

 

 

برگزاری نشست اقتصاد 

ها و  بازارپردازی و دعوت از بانک

ها برای شرکت در  صندوق

 رویداد

خرداد ماه 

1041 

 

11 

های تهیه کننده  سازی تیم نهایی

ارشد و برگزاری نخستین جلسه 

 ایشانهماهنگی مشترک با 

مرداد تا 

شهریورماه 

1041 

 

 

 

 

 

 

 

12 

آپ  برگزاری دوره دوم لول

 گری(:  )مربی

وکاری،  های کسب ارتقای مدل

برنامه اقتصادی و برنامه 

 برندینگ و نیز توسعه

 های مالکیت فکری مشارکت

شهریور تا 

ماه  آبان

1041  

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

  

11 

 

 

برگزاری نشست اقتصاد 

بازارپردازی و دعوت از 

های آموزشی، اردویی و  مجموعه

 تفریحی برای شرکت در رویداد

ماه  آبان

1041 

 

 

 

 

 

 

13 

برگزاری نشست اقتصاد 

بازارپردازی و دعوت از 

های خوراکی و بهداشتی  شرکت

 برای شرکت در رویداد

ماه  آبان

1041 

 

 

 

 

10 

سازی  راهبری توسعه نمونه

زنجیره محصولات فرهنگی و 

جلسه برگزاری دومین 

 کنندگان ارشد تهیه

مهر تا آذرماه 

1041 

 



 
 

  

12 

 

 

آپ  برگزاری دوره سوم لول

 گری(: )مربی

وکار  های کسب ترازسازی طرح 

وکارهای  و انتخاب نهایی کسب

 بنیان فرهنگ

دی ماه 

1041 

 

 

سازی و تحویل  سازی نمونه نهایی

محصولات فرهنگی و برگزاری 

جلسه طراحی نمایشگاه با 

 کنندگان ارشدحضور تهیه 

 1041ماه  دی

 

 
نمایشگاه سبک زندگی نسل 

 آینده ایران

 ماه  بهمن

( 12لغایت  8)

1041 
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آورد بازارپردازی  رویداد هم

 تهران

ماه  بهمن 14

1041 

 

 

نشست با حضور دبیر شورای 

فرهنگ عمومی و انتشار بیانیه 

 بنیان وکارهای فرهنگ کسب

بهمن  26

1041 

 

 

 

 

 

 

 

 کردند که عبارتند از:آورد، مشارکت  های متنوعی در برگزاری نمایشگاه و هم با توجه به مذاکرات صورت گرفته مجموعه

 آورد بازارپردازی تهران: هم -

ریزی  این رویداد، با مشارکت سازمان تبلیغات اسلامی و صندوق نوآوری و شکوفایی ریاست جمهوری طرح

مجموعه دبیرخانه شورای فرهنگ عمومی کشور و صندوق اعتباری هنر  گردید که در سال جاری، همکاری دو

 نیز به آن اضافه گردید.

 نمایشگاه سبک زندگی نسل آینده ایران: -

باشد، با محوریت  در برگزاری نمایشگاه، با توجه به اینکه رویکرد توسعه اقتصاد فرهنگ و هنر مورد توجه می

گردشگری -ری نمایشگاه را متقبل گردید و مجموعه منطقه تفریحیصندوق اعتباری هنر که تامین هزینه برگزا

عباس آباد که فضای برگزاری نمایشگاه را فراهم کردند، نمایشگاه سبک زندگی نسل آینده ایران در مجموعه 

 کوشک باغ هنر در اراضی عباس آباد برگزار گردید. 
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 ساختار نمایشگاه سبک زندگی نسل آینده ایران -بخش اول

روزمره  یدر زندگ نفکیو...، جزء لا یا انهیرا یها یباز ،ییانمایعروسک، پو ،یباز همچون اسباب یمحصولات فرهنگ

دارد که  یو... در درون خانواده حضور پررنگ یفروزن، بارب ،یهمچون باب اسفنج گانهیب یها تیفرزندان شده که شخص

خود، توجه به   یو مذهب یبا اصالت تمدن ،یرانیا  خانواده ما. اشود یم ها تیفرزندان با شخص یمنجر به همزادپندار

دارد که در چهار دهه گذشته، انتخاب محصولات  یو اسلام یرانیا ،یبوم یها تیبا شخص یاستفاده از محصولات فرهنگ

و  لشاهیفتا شکرستان،  64دهه   یها از نوستالوژ مدرسه موش د،یمج یها قصه ،یقرمز  همچون کلاه یرانیا یها تیشخص

 یوجود، مساله کاربرد نیا با.محصولات تجربه شده است نیطعم خوش استفاده از ا ر،یاخ یها و ببعو در سال یببع

با  یفرزندان در همراه یبرا نیآفر تیدر درون منزل است که تجربه رضا یمحصولات فرهنگ دمانیچ ،یرانیا یها خانواده

 .بوجود آورد یرانیا یها تیشخص

 یها تیشخص یمحصولات فرهنگ یریبکارگ یاز چگونگ ینسبتا واقع یساز هیشب ،یشهر خانواده سبک زندگ شگاهینما

 ،یزیروم یعروسک، باز ،یباز اسباب ،ییانمایپو یها در حوزه ینوع محصول فرهنگ 64در درون خانواده است که  یرانیا

فرزندان در  یواقع یو.. را در زندگ نما یکودک، کتاب پ یریکتاب تصو ،یکتاب تعامل ،ییدئویو یها یافزار، باز نوشت

 درآورده است. شیبه نما یدرون منزل و در تعامل با محله زندگ یها اتاق

 سبک زندگی نسل آینده ایران عبارتند از: شگاهینمابرگزاری اهداف برهمین اساس، 

 ؛یتئاتر تعامل یریبا بکارگ یو اسلام یرانیا ،یبوم یها تیبرند شخص یمعرف 

  ؛خانواده و فرزندان یزندگ یها طیدر مح یمحصولات فرهنگ دمانیاز چ ینمونه کاربرد کیارائه 

 شگاهیمخاطبان نما یبرا یو اسلام یرانیا ،یبوم یها تیو کشش شخص تیجذاب زانیاز م یابیارز. 



 
 

  

15 

 

برای برگزاری نمایشگاه سبک زندگی آباد، هماهنگی مقتضی  گردشگری عباس-درهمین راستا، با همکاری منطقه تفریحی

آذرماه برگزار گردید که در نهایت چهارجلسه  22نسل آینده ایران صورت گرفت و جلسات شورای اجرایی نمایشگاه از 

 شورای اجرایی نمایشگاه تشکیل شد که خلاصه مباحث جلسات عبارتند از:

کوشک هنر( از شرکت  ری)مد ی(، اخباریفرهنگ )معاون انیبرکچ انیبا حضور آقا 22/9/1041 خیاول در تار جلسه

 ی(، سرکارخانم زمانشگاهینما یفن ری)مد یرطاهری(، میفرهنگ یقرارگاه بازارپرداز ری)دب ییآباد، آقا عباس ینوساز

 یی(، طباطباشگاهینما یو اصغرتاش )مجر یعموم رهنگف یشورا رخانهی( از دبشگاهینما ییاجرا یشورا رجلساتی)دب

 یکه به بحث و بررس دیبرگزار گرد شگاهینما ی( از عوامل اجرای)طراح تئاتر تعامل یآباد ی(، صفیوارساز ی)طراح باز

 :پرداخته شد لیذ یموارد

 ،یزیروم یعروسک، باز م،یگ ،یکتاب تعامل شن،یمیان یها ارشد، محصولات خود را در قالب کنندگان هیمجموعه از ته 14 شگاهینما نیدر ا.1

محصولات متنوع  ی. نحوه معرفندیبه مخاطبان عرضه نما یکاراکتر و عنصر مشترک فرهنگ کیاست حول  یینما ایکتاب و کتاب پو ،یباز اسباب

اتاق کار و مطالعه، اتاق  ،یاتاق باز من،یکودک، نوجوان و خانواده است که شامل؛ اتاق خواب، اتاق نش یاندوز تجربه یها قالب اتاق ،دریفرهنگ

مورد اشاره صورت  یها در اتاق یمحصولات فرهنگ ییجانما ،یهر محصول فرهنگ یفرهنگ یها تیق محله است. با توجه به ظرفو اتا یریادگی

 کیمخاطبان به صورت  یرسازیتا با درگ دینما یم یتئاتر تعامل شیاقدام به نما ،یمحصولات فرهنگ نیبا استفاده از ا یتئاتر هگرفته و گرو

متفاوت و  یمحصول فرهنگ 64تا  54حدود  ،یبیتوسط مخاطبان را فراهم آورد. بطور تقر یمحصولات فرهنگ رشیپذ نهیخانواده بتواند زم

که  یاما در صورت ست،یمورد توجه ن یموضوع فروش محصولات فرهنگ شگاه،ینما نی. در اشود یم ییمورد اشاره جانما یها متنوع در داخل اتاق

  .امکان هست که بتواند به مخاطبان ارائه گردد نیوجود داشته باشد، ا ینگمحصولات فره یاز برخ یمناسب راژیت

از جمله  یفرهنگ عیمرتبط با صنا ی( و مخاطبان تخصصی)عموم مردم به صورت خانوادگ یشامل مخاطبان عموم شگاهیمخاطبان نما.2

 دیبازد طیبل هیبا ته شگاهیاز نما توانند‌یخود م های‌حوزه فرهنگ و هنر به همراه خانواده یو فعالان اقتصاد یخصوص های‌ها،شرکت‌دستگاه

 .ندینما

 ینهادها یبا همکار شگاه،ینما نیباشدکه با تجربه مثبت و سازنده ا یم رانیا ندهینسل فرزندان آ یسبک زندگ شگاهینما نیا ینام تخصص.3

 .در مجموعه کوشک هنر، برگزار گردد یرانیخانواده ا یسبک زندگ یدائم شگاهیکه نما شود یفرصت فراهم م نیا ،یفرهنگ

انتخاب شده بود که ، 24صبح تا  9در کوشک هنر از ساعت  1041بهمن ماه  3تا  ید 20 خیدر تار یسبک زندگ شگاهینماتاریخ ابتدایی  .0

بهمن  14در تاریخ تهران،  یآورد بازارپرداز هم دادیرو یبرگزار اب هشگاینما نیا ی. برگزاربهمن ماه منتقل گردید 12لغایت  6بعدا به تاریخ 

 دایارشد، حضور پ کنندگان هیبا ته یاقتصادمرتبط با اقتصاد فرهنگ و هنر جهت مشارکت  یفعالان تخصص داد،یرو نیکه در ا همراه گردید

 .کنند یم

قراردادها و  یهمانند امضا یتخصص یدادهایکه شامل رو دیبرگزار خواهد گرد یمشخص یدادهایرو شگاه،ینما یدر مدت برگزار.5

 یعموم یدادهایرو ایو  یفرهنگ یکسب و کارها یها ارائه تجربه یجلسات تخصص ایو  یتخصص یها کارگاه یبرگزار ،یهمکار یها نامه تفاهم

 .شود یو همانند آن م ییدئویو یها یو مسابقات باز یزیروم یها یمسابقات باز یبرگزار ،یتئاتر عروسک شیمان شن،یمیان شیهمچون نما
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هر  یها تیکه شخص یا گونه اتاق فرار به یباز یساده برا یویسنار هیاتاق فرار و ته یصورت گرفته شد جهت طراح کایبا روب یمذاکرات.6

 .ردیانجام پذ زین یونیزیتلو یساز نامهبر اتیعمل نیو در هم دیارشد بتواند در اتاق فرار با مخاطبان ارتباط برقرار نما کننده هیته

به  یمحصولات فرهنگ  و کاتالوگ یلیارشد جهت ارائه اطلاعات تکم کنندگان هیبه ته یمستقل یها زیم شگاه،ینما هیدر حاش نیهمچن.7

 ت.مخاطبان در نظر گرفته شده اس

 ری)دب ییآباد، آقا عباس یکوشک هنر( از شرکت نوساز ری)مد یاخبار انیبا حضور آقا 43/14/1041 خیدوم در تار جلسه

 یخانم ها زمان رکوند،ی(، شی(، کاوه )مسئول روابط عمومشگاهینما یفن ری)مد یرطاهری(، میفرهنگ یقرارگاه بازارپرداز

اصغرتاش  ،یفرهنگ عموم یشورا رخانهی( از دبیمجاز یفضا سئول)م ی(، صالحشگاهینما ییاجرا یشورا رجلساتی)دب

 یکه به بحث و بررس دیبرگزار گرد شگاه،ینما ی(، از عوامل اجرایوارساز ی)طراح باز یی(، طباطباشگاهینما ی)مجر

 :پرداخته شد لیذ یموارد

 (یخدمات ،یانتظام شگاه،ی)نما یاجرا ،یساز ادهیپ ،یاعم از طراح ییاجرا یها تیفعال .1

گزارش  ،ینشست خبر ،یو ستاد خبر یخبرگزار ،یغاتیاعم از پوستر، بنرها، کتابچه، اقلام تبل جیو ترو یاطلاع رسان یها تیفعال .2

 عباس آباد( یشرکت نوساز یروابط عموم ریمد انیپارس یآقا ی)با هماهنگ نیادم تیریمد ،یخبر

 ...پوستر، تئاتر و یاعم از الگو یفرهنگ یگروه ها یهماهنگ ساز .3

 .باشد یو... م ایهدا ،ییرای، پذ VIP که شامل اتاق یو مخاطبان عموم VIP اعم از دهایبازد یهماهنگ ساز .0

 یو اطلاع رسان یزیمحتوا، برنامه ر یاعم از آماده ساز یجانب یها ونتیا یزیبرنامه ر .5

 دهایبازد یوارساز یاعم از تئاتر و باز دینحوه بازد یو اجرا یطراح .6

 یثبت نام و اطلاع رسان یبرا تیسا یطراح .7

 روزبه( ی: چهارسو سرا، روزبه سرا، روزبه نما، سرایشنهادیپ ی)اسام شگاهیکردن نام نما یینها .8

 یفن ری)مد یرطاهری(، میفرهنگ یقرارگاه بازارپرداز ری)دب ییآقا انیبا حضور آقا 14/14/1041 خیسوم در تار جلسه

 ی)مسئول فضا ی(، صالحشگاهینما ییاجرا یشورا رجلساتی)دب ی(، خانم ها: زمانی(، کاوه )مسئول روابط عمومشگاهینما

 یآباد ی(، صفیوارساز ی)طراح باز یی(، طباطباشگاهینما یمجراصغرتاش ) ،یفرهنگ عموم یشورا رخانهی( از دبیمجاز

 :پرداخته شد لیذ یموارد یکه به بحث و بررس دیبرگزار گرد شگاه،ینما ی(از عوامل اجرای)طراح تئاتر تعامل

 کنندگان هیمحصولات از ته یریگ لیتحو .1

 (ستیگراف کیبا  یاتاق ها )همکار ازیاقلام مورد ن ستیل هیته .2

 ازیو مونتاژ اقلام مورد ن دیتول .3

 یوارساز یتئاتر و باز یویکردن سنار یینها .0

 یجانب یها ونتیا ستیل هیته .5

 دکنندگانیجهت ثبت نام بازد تیسا یطراح .6

 ی(نشست خبر شگاه،ینما ی، ستاد خبرvipا،یهدا شگاه،یکتابچه برنامه نما زر،یپوستر، تی )اطلاع رسان .7
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 شهر خانواده انتخاب گردید.شگاهینام نما .8

 

(، رخانهیدب یروابط عموم ری)مد ییلای(، زرخانهیکل دب ری)مد یعقوبیانیبا حضور آقا 17/14/1041 خیچهارم در تار جلسه

(، کاوه شگاهینما یفن ری)مد یرطاهری(، میفرهنگ یقرارگاه بازارپرداز ری)دب یی(، آقارخانهیدب یبانی)مسئول پشت انیبنائ

( از یمجاز ی)مسئول فضا ی(، صالحشگاهینما ییاجرا یشورا رجلساتی)دب ی(، خانم ها: زمانی)مسئول روابط عموم

 یکوشک هنر(، اصغرتاش )مجر ری)مد یعباس آباد(، اخبار ی)معاون اراض انیبرکچ ،یفرهنگ عموم یشورا رخانهیدب

که  دی. برگزار گردشگاهینما ی(از عوامل اجرا ی) طراح تئاتر تعامل یآباد ی(، صفیوارساز ی)طراح باز یی(، طباطباشگاهینما

 :پرداخته شد لیذ یموارد یبه بحث و بررس

 :مورد بحث موضاعات

و اطلاع  یبحث ستاد خبر شگاه،ینما یاقدامات صورت گرفته برا تیوضع نیآخر یجلسه شامل بررس نی: اهم موضوعات قابل بحث در اییآقا

 شگاهینما یها تیموقع ییجانما ،یرسان

 54از  شیهستند. ب یاز موارد در مرحله نمونه ساز یداده اند، بعض لیمحصولات خود را کامل تحوارشد، کنندگان  هیاز ته نیمی: یرطاهریم

 یآور تا آخر هفته تمام محصولات جمع و ارسال کردند ریمحصولات به صورت تصاو یت و  بعضداده شده اس رخانهیدب لیدرصد محصولات تحو

 .باشد یکتاب و.. م ،یزیروم یباز شرت،ینوشت افزار، ت شن،یمیصورت ان بهخواهد شد. محصولات 

هر محصول و  یاتفاق برا 10صفحه و  62ارائه شده در  یمحصولات هیکه بر پا یاز اتاق فرار و تئاتر تعامل یبیبه شکل ترک ییوی: سناریآباد یصف

به  ازیمخاطب با محصولات است. ن یریآشپزخانه در نظر گرفته شده که نحوه ارتباط گ ،یریادگیکار،  من،یاتاق ها شامل اتاق خواب، نش

و  ی. دغدغه ما زمان بندردیکل صورت بگش نیمحصولاتشان به بهتر یمعرف یهست تا عدالت برا یتئاتر تعامل میکنندگان با ت هیته یهمکار

 .کار هست یاجرا یمقدار بودجه در نظر گرفته شده برا

هست که به صورت  یشود، موضوع دوم بحث نظرسنج یباز نیا ریکننده درگدیکه بازد میا کرده یطراح یا گونه یباز یفضا کی: ییطباطبا

 یکاراکتر اصل یکننده ا هیاست که هر ته نیا گریباشد. موضوع د یم دکنندگانیبازد قیاز طر شگاهیتبلغ نما یشود. مسئله بعد یطراح یباز

 ریتصاو نیاز ا یو هم اطلاع رسان یخواهد شد که هم در بحث نظرسنج یها همراه با خانواده عکاس نیکه از ا کنند یم یخودش را معرف

 یطراح میکنندگان و ت هیته نیبه تعامل ب ازیباشد که ن یم یدر حال طراح شنیکیاپل کیها به صورت  تیفعال نیا یاستفاده خواهد شد. تمام

 .هم خواهد داشت ییها البته که باگ شود یآماده م بایتقر ندهیباشد. که احتمالا تا شنبه هفته آ یماصغرتاش  یآقا نیاپ و هم چن

 .وجود ندارد یکارمشکل یباشد و گرنه در اجرا یم یبند : تنها مشکل موجود زماناصغرتاش

افتاده  قیبه تعو شگاهیاست نما نیبنده ا شنهادیداشته باشد. پ یخوب یباشدتا بازخورد و بازده یکاستو کم یب دیبا یهنر یها تی: فعالیعقوبی

در  لوتیرا به صورت پا شگاهیو نما م،یهست یی)پوستر و ..( هنوز دچار چالش هایو اطلاع رسان شگاهینما یساز شود چون از لحاظ آماده

بود که در  نیو رسانه ا یدر خصوص انعکاس خبر یامام یآقا شنهادیشود و پ دهیکرده و بازخورد مخاطب سنج یساز ادهیپ یمصل شگاهینما

 د.جا از نام دستگاه ها استفاده نشوک چیه
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که  میفجر را دار یو هم در بهمن ماه جشنواره ها میدار یآماده ساز یبرا یهم زمان کم ،باشد یم شگاهینما یبند : دغدغه بنده زمانانیبرکچ

ماه رمضان مخاطب  نیعباس آباد در دو فصل بهار و تابستان و هم چن یاست که در اراض نیا گری. موضوع ددیآ یبه وجود م یتداخل برنامه ا

و  دنیکه هم قابل د یطیمح ییدر فضا آرا و کریغول پ یکارکترها را به صورت عروسک ها نیکردن در مورد ا نهیهز یکه ما آمادگ داردیادیز

حوزه  یچون هر ساله برا ردیمجموعه ما قرار گ اریکاراکترها در اخت نیکه ا میکنند، دار یباشد تا بتوانند عکاس یشناختن باشد و هم قاب عکس

گذاشته  شیمجموعه به نما نیماندگار در اها به صورت  عروسک نیا نیشود تا در نوروز و همچن یدر نظر گرفته م یا نوجوان برنامه وکودک 

به ما کمک کنند  توانند یکنندگان دارند و م هیکه ته یتیاست که  بسته به ظرف نیا میهست یگذار هیکه ما حاضر به سرما گریشود. موضوع د

 د.که دارن ییها یکودک با استفاده از خروج یو کالبد منطقه برا طیحکردن م یکردن و راو زیماتاروار کمک به د یباز یضاف کیجادیدر ا

 :اتخاذ شده ماتیتصم
 د.یگرد دیماه تمد بهمن 5به  ماه ید 20از  شگاهینما یزمان برگزار ،یسبک زندگ شگاهینما تیفیهرچه موثرتر و با ک یبا هدف برگزار-1

 .گردد فیتکل نییتع تر عیتا سر دیشورا، مقرر گرد رخانهیبا دب یموسسه مجر یدر خصوص قرارداد همکار-2

مداوم با گروه  یهمکار یبرا یا ندهیارشد، نما کننده هیاز هر ته ،یبخش تئاتر تعامل ریو مد شگاهینما یفن ریدب یکه با همکار دیمقرر گرد-3

 د.گرد یمعرف یتئاتر تعامل

 دریصورت گ یهماهنگ ،یتعامل شیبخش نما یطراح یها یازمندیدر خصوص ن شگاه،ینما یبا مجر یتعامل شیبخش نما ریمد دیمقرر گرد-0

 ریبا مد یو ساخت اقلام، مجر یو طراح یلیتکم راتیو تجه شگاهینما یدکورساز یبرا ازینوع اقلام مورد ن نییتا در خصوص تع دیمقرر گرد-5

 د.ریصورت گ یهماهنگ ،یتعامل شینما

 :مسائل مطرح شده در این جلسه به قرار زیر است اهم
 کنندگان هیمانده از تهیمحصولات باق یریگ لیتحو .1

 اتاق ها ازیاقلام مورد ن ستیل هیته .2

 ازیو مونتاژ اقلام مورد ن دیتول ،یطراح .3

 یوارساز یتئاتر و باز یویکردن سنار یینها .0

 یکنندگان با مجر هیته یبستن قرارداد همکار .5

 شگاهینما یوارساز یتئاتر و باز شینما یها با گروه یبستن قرارداد مجر .6

 

در نهایت، مجری نمایشگاه موسسه فرهنگی هنری بنیاد مد و لباس به عنوان مجری انتخاب گردید که این موسسه با دو 

 مجموعه برای برگزاری نمایشگاه انعقاد قرارداد کرد:

 گستر باران به عنوان مجری طراحی فضا و اجرای تئاتر تعاملینمایش موسسه نغمه  -

 پردازی نمایشگاه بخش بازیمجموعه بازیگردی به عنوان مجری  -

است که  یدر درون منزل و در محله زندگ ،یرانیخانواده ا یسبک زندگ سازی‌هیشب یبه نوع شگاه،ینما نیاراستا،  در این

 :آن عبارتند از یاجزا
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 : محل تلاقی اعضای خانواده با مادر خانوادهآشپزخانه

 

با بکارگیری محصولات  : محل استراحت کودکان و نوجوانان که عموماخواب اتاق

 فرهنگی توامان است.

 

: محل تلاقی جمعی خانواده که عموما استفاده از محصولات فرهنگی که منینش اتاق

جنبه جمعی در خانواده دارد، همانند تماشاش پویانمایی و یا استفاده از بازی 

 باشد: رومیزی، مورد توجه می

 

های جدی توسط اعضای  انجام فعالیت: فضای اختصاصی برای کار و مطالعه اتاق

شود. در  های خاص مرتبط می خانواده است که عموما به مطالعه و یا انجام فعالیت

های قوی برای انجام  تواند منجر به انگیزه این فضا هم محصولات فرهنگی که می

 تواند مورد استفاده قرار گیرد. های خاص بشود و یا مطالعه کتاب می فعالیت

 

تواند  سازی از جریان آموزشی و یادگیری است که در مدرسه می ی: شبیهریگادیاتاق

 محقق گردد که با استفاده از محصولات فرهنگی است که جنبه آموزشی دارند.

 

 آورد. سالان در محله را بوجود می سازی از فضای تجربه اندوزی کودک و نوجوان در تعامل با هم شبیه :یمحله باز اتاق

به صوت  شگاهیمخاطبان نما رشیبا پذ ،یتعامل شیکه گروه نما شود یاجرا م یبه صورت تئاتر تعامل شگاهینما نیا

 یرا معرف یو عناصر فرهنگ ها تیشخص یها تیو مز ها تیظرف محور،  تیشخص یمحصولات فرهنگ یریبا بکارگ ،یخانوادگ

 .دینما یم جیو ترو
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 یبازارپرداز دادیمحور در رو تیشخص یژندهایو یمعرف استیده با سشهر خانوا شگاهینما نیدر اول یتعامل شینما یاجرا

 یخانواده ها یانسان محور با در نظر گرفتن شکل و سبک زندگ یندیکنندگان در فرآ هیته نیسبد محصولات ا هیو ارا

 صورت گرفت. یتعامل شینما کییمحصولات ط نیا میبوم مورد نظر جهت تجربه مستق ستیز جادیو ا یرانیا

سبد محصولات  میو تجربه مستق ها یژگیو دنیو شن دنیو د قیماه پژوهش و تحق نیقابل ذکر است بعد از چند

 یشگاهینمایفضا کیمتفاوت از  کردیشدن و رو دهیو د هئبر نوع ارا نمایشگاهبرگزارکنندگان  دیکأبا ت بازارپردازی،یژندهایو

 نیمتفاوت در ا ییساختن فضا ایهمو و تدارک  هیبر آن شد تا با ته ییمحصولات آماده شده، گروه اجرا یصرف برا

ربه جو در آخر ت حیو توض دیکأت ،ییزداساختن، آشنا ریاز درگ یفضا به چهار بخش اصل نیا یو طراح میو تقس شگاهینما

اجرا چهار بخش خانه را  یفضا ،قابل لمس کردن یبرا یرانیخانواده ا یبا محصولات بر اساس سبک زندگ میمستق ستیز

 ییو با جانما یبازساز ،یرانیا یمحل یها یبر باز دیکأو آشپزخانه با ت یریادگیو  من،خواب،مطالعهینش یها اتاق لیاز قب

 نیا نیمخاطب یو جذاب برا زیانگ جانیه ییفضا جادیا نیو همچن یبا در نظر گرفتن سرگرم یباز ندیفرا یمحصولات ط

 ایژندهایو نیحاضر با تعامل با صاحبان ا یژندهایو یسبد محصولات تمام یبرا کسانییفرصت جادیمحصولات و البته ا

شده اجرا  یاتفاق طراح ،یباز ندیفرا یمد نظر آنان ط یهاتیکنندگان ارشد حاضر در نوع و شکل پرداختن به شخص هیته

 .دیگرد

 یو دغدغه اصل یطراح یبخش فضا نیشدن محصولات مهمتر دهیاجرا و د وهیبودن ش مسقابل ل ییگروه اجرا یبرا

 لیاز قب نیمراجع یاجرا تمام ندیبعد از فرا دادیرو نیبا مخاطب یریموفق و در ارتباط گ هیبودکه خدا رو شکر با ارا

در گزارشات  یکه همگ رهیو غ انکنندگان محصولات کودک و نوجو هیو ته نیها، مسول کارشناسان امر رسانه، خانواده

تا آنجا که در  دیگرد ییو قوت قلب گروه اجرا یو خشنود یباعث خوشحال ،است یمکتوب در رسانه ها قابل نقد و بررس

شده  فیاتفاق تعر کیپداگوژ کردیبا در نظر گرفتن رو ییتوسط گروه اجرا هیارا نیا شگاهینما انیحال حاضر و بعد از پا

 یاجرا یدستگاه ها یخوزستان و فارس با همکار یها ها در استان نهیزم یباقو نوجوان در  کودکییسبد کالا یبرا

 رانیبار اول در ا یبرا یشگاهینما یاجرا وهیش نیبه ذکر است که ا لازم. باشد یم هیجهت ارا یمرتبط در حال باز طراح

 .دیگستر باران اجرا گرد شینغمه نما یسسه هنرؤم میو توسط ت یطراح

به صورت  عملیاتی گردید. این طرح« یگرد یباز»طرحمجموعه ،شگاهینماوارسازی محیط  یبازبه منظور در بخش دوم،

 :است از خانواده ها به دو منظور یعکاس،شامل خلاصه

 خودشان ریتصاو نتیبا پر همراه کنندگان با مشارکت شرکت شگاهینما یینها یتابلو لی.تکم1

 شنیکیمحبوب شرکت کنندگان با استفاده از اپل تیگونه در خصوص شخص یباز ی. نظرسنج2

 :گردی عبارتند از مورد نظر در اجرای طرح بازی اهداف
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 یرانیا تیشخص نیتر در خصوص محبوب نیاز حاضر ینظرسنج -

 شنیکیاپل یدیتول ریکنندگان ارشد با استفاده از تصاو هیکنندگان و ته توسط شرکت شگاهینما یمعرف -

 هر اجتماع یخانواده به عنوان هسته مرکز تیاهم امیانتقال پ -

 خانواده ها صوصاخ دکنندگانیبازد یبرا شگاهیخوش از نما یا خاطره جادیا -

کننده ثبت  دیبازد یها ها و گروه عکس از خانواده 244از  شیدر مجموع بگردی،  در نهایت با اجرای طرح بازی

محبوب از نگاه شرکت کنندگان  یها تی.شخصگردیدنیکننده مز افراد شرکت ریشهر خانواده به تصاو یتابلو نیشد.همچن

 و ببعو)نبات( بودند. یبع)رضوان( و بیهاد میابراه دی(، شهلسایرستم)ا شن،یکیانجام شده اپل ینظرسنج یبر مبنا
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بنیان در نمایشگاه سبک زندگی نسل  های فرهنگ غرفه -بخش دوم

 آینده ایران

محور با هدف جلب مشارکت انواع  کننده محصولات شخصیت زندگی نسل آینده ایران، معرفی جذاب و سرگرمکارکرد نمایشگاه سبک 

وکارهای  گذاران و فعالان نهادهای دولتی و خصوصی به منظور توسعه طراحی، تولید، توزیع و ترویج محصولات کسب سرمایه

 المللی است. ای و بین بنیان در سطح ملی، منطقه فرهنگ

لی نمایشگاه سبک زندگی نسل آینده ایران، اجرای تئاتر تعاملی برای درگیر نمودن مخاطبان به خصوص کودکان و بخش اص

بنیان است. در ادامه به منظور آشنایی بیشتر مخاطبان و رفع ابهام  وکارهای فرهنگ ها و محصولات کسب نوجوانان با شخصیت

 بنیان قرار گرفته بود.  وکارهای فرهنگ هایی در اختیار هر یک از کسبها، میز احتمالی آنان در زمینه محصولات و شخصیت

بنیان مجوز حضور در نمایشگاه سبک زندگی نسل آینده ایران را پیدا کردند. طی سال گذشته  وکار فرهنگ کسب 11در این دوره تنها 

وکار  کسب 15رسانی  هم ، جلسات بهو پس از برگزاری پنج رویداد فرنو در محل صندوق نوآوری و شکوفایی ریاست جمهوری

سازی محصولات  قرارداد مالکیت فکری برای نمونه 41مجموعه فعال فرهنگی برگزار گردید. بنابراین حدود  51بنیان با حدود  فرهنگ

و  سازی انواع محصولات از بازی رومیزی ماه گذشته اقدام به نمونه 6محور منعقد شد. در ادامه فعالان فرهنگی طی  شخصیت

سازی  محوری که موفق به نمونه وکارهای شخصیت ای و پویانمایی کردند. در نهایت کسب افزار، بازی رایانه عروسک گرفته تا نوشت

محور یک  ها و فضای داستانی خود شدند و همچنین برای تولید انبوه زنجیره محصولات شخصیت محصولات جانبی حول شخصیت

ها را اصلاح کردند،  گری نیز آن های مربی نیز برنامه برندینگ طراحی ارائه کردند و در دوره( و BPBM,وکار ) طرح و مدل کسب

 آورد بازارپردازی را پیدا کردند. مجوز حضور در نمایشگاه و هم

زمینۀ  شود. همچنین در زندگی نسل آینده ایران پرداخته می  بنیان حاضر در نمایشگاه سبک وکار فرهنگ کسب 11در ادامه به معرفی 

 شود.   ها توضیحاتی ارائه می های آن محور هر کدام و ویژگی تنوع زنجیره محصولات شخصیت
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 بنیان و محصولات ارائه شده در نمایشگاه سبک زندگی نسل آینده ایران وکارهای فرهنگ فهرست کسب

 بنیان وکارهای فرهنگ کسب
محصول 

 اصلی
 8فرعی  1فرعی  6فرعی  5فرعی  4فرعی  3فرعی  2فرعی  1فرعی

. مؤسسه فرهنگی تکم فیلم 1
 آریایی

سریال 
 پویانمایی
 گرگران

 دفتر
بازی 
 رومیزی

 عروسک 
سناریوی 
 اتاق فرار

 بازی  سایه
چراغ 
 خواب

 پرده
بالش و 
 روتختی

. خانه خلاق و نوآوری سبک 2
 زندگی ایرانی اسلامی ایلسا 

 بازی رومیزی
 خان هفت

 پویانمایی
کتاب 

فیزیکی 
 تعاملی

کتاب 
بازی 
 کودکانه

کتاب 
زندگی 

 فردوسی 

پلتفرم 
 گو قصه

   پیکسل

گستر  بنیان داده . شرکت دانش3
 امن برنا 

 پلتفرم تعاملی
 راویتون

موشن 
 کمیک

 عروسک
بازی 
 کارتی

     

سریال  . هلدینگ دنیای شیرین نبات4
ببعی  پویانمایی
 ببعو

لباس 
 کودک

اسباب 
 بازی منچ 

فلش 
 مموری

های  کتاب
 کمیک

اسباب 
بازی پازل 
 مکعبی 

   عروسک

بنیان  . استودیو دانش5
سازی و شتابدهنده  انیمیشن
 رضوان

سریال 

 پویانمایی

سلام بر 

 ابراهیم

بازی 

 رومیزی

فیلم 

 سینمایی

سناریوی 

 اتاق فرار

دفتر و 
 ماگ

    کتاب

بنیان خلق  . استودیو دانش6
 کاراکتر کمیکا 

عنوان  11
نما  مجله پی
 ایلیا

تیزر 
 انیمیشن

دفتر و 
 پیکسل

 بازی پازلی  لباس ایلیا 
استند 

 رومیزی 
 ماگ 

کوله 
 پشتی

 مدادرنگی

بنیان  . موسسه فرهنگی دانش1
 مهاد رسانه پژوه 

بازی تعاملی 
 های قرآنی قصه

 انیمیشن 
بازی 

 رومیزی 

پروژکتور 
اسباب 
 بازی

عروسک 
 ای  کچه

عروسک 
 ای پارچه

 انواع دفتر
چراغ 
 خواب

ماسک 
 صورت

 . انتشارات کتاب نیستان8
تصویری  کتاب

 پلنگ سفید

پویانمایی 
پلنگ 
 سفید 

 عروسک
بازی 

 ای  رایانه
کتاب 
 تعاملی 

بازی 
 رومیزی

 پویانمایی
 مهربانان

 
 

بنیان نموکودکان  . شرکت دانش9
 ایران )نموبال(

 بسته آموزشی
سرزمین 

 ها قلنگ

بازی 
 رومیزی

نوشت 
 افزار

   پویانمایی  لباس 

 
 

. واحد کودک و نوجوان 11
 )رامو(انتشارات پیک گل واژه 

بسته های  

راه  آموزشی

موفقیت 

 )رامو(

موشن 

 کمیک

دفتر  

 نقاشی
   عروسک ماگ
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 افسانه گرگران. مؤسسه فرهنگی تکم فیلم آریایی:طرح 1

تاکنون و با شعار  1318از سال  یغاتیو تبل ی، آموزشیالیسر پویانماییقهیهزاران دق دیتول ۀبا تجربفیلم آریایی  مؤسسه فرهنگی تکم

 کنندهو آموزشیوحضور مؤثردربازارهایجهانی یباکیفیت،سرگرمرانیا یپویانماییدر جستجو «هزاران سال فرهنگ و تمدن یگو قصه»

 هایداخلایرانوآسیاییدرارتباطاست.  ها ورسانه . این مؤسسهبابسیاریازمراکز دولتی،غیردولتی، تلویزیوناست

یاست، یک فصل جهان یکهن و آشنا یها برگرفته از داستان که« گُرگُرانافسانه »یداستان فیلم با خلق جهان تکم

قسمتیرا آمادهپخشکرده است و در آینده قصد تولید سه فصل دیگر از این سریال را دارد. شخصیت اصلی  26سریالانیمیشنتلویزیونی

یاست که پس از اتفاقاتی به قلعه گرگران میراث آبا و اجدادی وپاچلفت ناموفق دست سینو یخوار و پاورق اهیگرگ گ ،گُرگُرداستان، 

بزها را به هر نحو ممکن از سرزمین خودشان بیرون راند وگرنه روح   های خود، یعنی خانواده رود و در آنجا ناچار است همسایه می

 ای او را آرام نخواهد گذاشت. لحظه« خان گرگه»سرکش جد بزرگش 

مختلف  یپخش آن در کشورها یبرا یساز نهیدر کشور پاکستان و زم الیسر نیدر پخش ا ریچشمگ تیضمن موفق ن مؤسسهای

این شده است.  ییانمایپو نیا یینمایس لمیساخت ف یبرا ییانمایو پو یمستند، تجرب ینمایس سترشموفق به جلب مشارکت مرکز گ

یو گرگران از پوشاک و پرده و محصولات خوراکجهان داستانی بر  یمحصولات مبتنیزنجیره بازارپرداز یبرا یا طرح گستردهمؤسسه 

 نیکردهو در ا نیرا تدو ای ی، فیلم سینمایی، اتاق فرار و بازی رایانهعروسک الیسرافزار،  ی،نوشتباز گرفته تا انواع اسباببهداشتی 

 .ه استدادارائه های مختلف  برای مشارکت در زمینهخود را  یشنهادهایپ دادیرو

های مختلف موفق  های فعال فرهنگی متخصص در حوزه قرارداد مالکیت فکری با مجموعه 8فیلم طی سال گذشته، ضمن عقد  تکم

ها در نمایشگاه  افزار و ارائه آن بازی و نوشت محصولات عروسک، بازی رومیزی، اتاق فرار، چراغ خواب، پرده، سایه  سازی به نمونه

 آینده ایران شده است. تصاویر این محصولات در زیر قابل مشاهده است:سبک زندگی نسل 
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 خان . خانه خلاق و نوآوری سبک زندگی ایرانی اسلامی ایلسا: طرح هفت2

ایلسا به عنوان یک شتابدهنده در حوزه صنایع خلاق، روندهای مختلفی را در حوزه سبک زندگی طراحی کرده و در هر یک از این 

 اتیادب جیتروکند. این شتابدهنده در راستای  های صاحب ایده و با ظرفیت می آپ روندها اقدام به برگزاری انواع رویداد و جذب استارت

مجموعه فعال فرهنگی موفق به ارائه طرح  6ها و فرزندان، ظرف سال گذشته با تمرکز بر توانمندسازی  در میان خانوادهکهن 

الطیر عطار، بوستان، گلستان و  سال آینده نیز قصد دارد روند ترویج ادبیات کهن را در آثاری همچون منطق 5خان شد. ظرف  هفت

 ها برساند. تاب، بازی و پویانمایی به دست خانوادهها را در قالب ک دیگر شاهکارهای ادبی ادامه دهد و آن

 یبازبدین منظور داستان و . شده استارائه ها  ها و فرزندان آن های شاهنامهدر میان خانواده داستان جیترو خاندر راستای هفتطرح

ایلسا با مشاوره از مربیان  ها در نمایشگاه ارائه شد. زنجیره محصولاتی قرار گرفته است که نمونه آن محور« خان هفت» یزیروم

خان و همچنین مدل  وکار کل زنجیره محصولات هفت کسب  مختلف و در سه مرحله اقدام به طراحی و اصلاح و ارتقای مدل و طرح

 کننده در این طرح نمود.  مجموعه فعال فرهنگی مشارکت 6و طرح هر یک از 

گو، کتاب سرگرمی، کتاب  خان شامل: تیزر انیمیشن سینمایی، کتاب تعاملی و محصولات جانبی اتاق قصه زنجیره محصولات هفت

 وجلب مشارکت کننده بود که در نمایشگاه با هدف  خان با سناریوهای مختلف سرگرم داستان زندگی فردوسی و نیز کتاب تعاملی هفت

 :تصاویر این محصولات در زیر قابل مشاهده است .به نمایش گذاشته شد معرفی ومحصولات  یاینبازارپرداز
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 بنیان داده گستر امن برنا: طرح راویتون . شرکت دانش3

بنیان با در اختیار داشتن ظرفیت فنی بسیار خوب موفق به تأسیس چندین سکوی هوشمند در حوزه پخش و انتشار  این شرکت دانش

، تیم 1411محتوای فرهنگی شده است و در این راستا با همراه اول، قراردادهای ترافیکی منعقد کرده است. درنیمهنخستسال 

ای نوظهور،جذابوبااندازهبازار درخور توجهدرجهان  به عنوان رسانه« کمیک وب»ازارخودمتوجه گستردرفرآیندتحقیقاتب محصولشرکتداده

هاهنرمند در  ه کمیک در ایران روانۀ بازار کرد. اکنون د شد. لذا در این راستا راویتون را بهعنواننخستینوتنهاپلتفرم انتشاروخوانشوب

 یابیارز یهوشمند برا یوفادار و ساختار یاز مخاطبانگذارند. راویتون  برمیواسطهدراختیارهزارانکار راویتون، محصولات خودرابی

های پرطرفدار  کیکم وب یها تیمحصولات حول شخص یبستر بازارپردازتواند  و می هست دارربرخومخاطبان  لاتینظرات و تما

توسعه  یرا برا تر تیآثار با ظرفهم و  رساند یم یاریاستقبال مخاطبان از هر اثر  زانیم نهیدر زم باشد.بنابراین هم به هنرمندان

 . کند یم معرفی و راهبریافزار  و نوشت یزیروم یزبا ک،یکم ابعاد از جمله موشن ریتوسعه در سا زیو ن یداستان

ظرفیت خود را برای طراحی یک زنجیره محصولات نشان داده است. داستان « ها همسایه»کمیک  راویتون با محور قرار دادن وب

گیرند. این خانواده بعد از  ها در مورد یک خانواده از جغرافیای متفاوت است که به دلیل تغییر شرایط در محیط جدیدی قرار می همسایه

های جذاب  شوند. با این وجود این تقابل فرهنگی، موقعیت های تقابل فرهنگی می یابند، دچار چالش می آنکه در محیط جدید سکونت

قرارداد مالکیت فکری با فعالان فرهنگی  3ها، اقدام به عقد  کند. راویتون بر محور همسایه ای برای این خانواده ایجاد می و طنزگونه

افزار کرده است و در این راستا در نمایشگاه نیز موفق به ارائه  زی، عروسک و نوشتسازی محصولاتی همچون بازی رومی برای نمونه

 کمیک شد.  های این وب بازی رومیزی و عروسک
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  . هلدینگ دنیای شیرین نبات: طرح ببعی و ببعو4

 1391سال  رماهیمحصول خود را در قالب ماهنامه در ت نیساله، اول 5برنامه  4 نیو تدو یو مطالعات یماه کار پژوهش 18نبات پس از 

 ر،یتدب» یخود را حول سه ضلع تیانتخاب کرد. فعال« تفکر»و « آموزش» ،«یباز»، «نشاط»کلمات  یارئه کرد. نام خود را از ابتدا

 نگیهلد کیهم اکنون به  ،یفرهنگ یمتلاطم کسب و کارها یدر فضا ادیز یها بیقرار داد. پس از تجربه فرازو نش« تلاش و توکل

 یفرهنگ انیجر کیبه  یاتفاق فرهنگ کیشده است و از  لیتبد« بوم کودک و خانواده نبات ستیز»ساز به نام  انیجر یتخصص

 . «یکودک نیریحس ش: »شود یخلاصه م ریدر شعار ز کند یم ائهخود ار یها تیکه نبات در تمام فعال یشده است. مفهوم لیتبد

های مختلف صنایع فرهنگی هست و موفق به  آپی در حال رشد در حوزه پروژه استارت 9شرکت ثبت شده و  8نبات اکنون شامل 

عنوان شده است.  5بازی در  بسته اسباب 11111عنوان و  61هزار نسخه کتاب در 311عنوان،  241میلیون نسخه مجله در  5/1تولید 

عنوان محتوا تولید کرده است.نبات با محور قرار دادن پویانمایی  4111اپلیکیشن با بیش از  4 پلتفرم کامل و جامع و نیز 3همچنین 

های پرمخاطب شبکه پویا هست، زنجیره  یکی از سریالو  شده برای مخاطب خردسال ساخته و در فضای فانتزیکه « ببعی و ببعو»

بازی، عروسک و لباس کودک  اب کمیک، فلش مموری، انواع اسبابمحصولاتی را به تولید انبوه رسانده است. این زنجیره شامل: کت

دهنده ظرفیت  نشانروزه  45بازه  کیدر  ی،ببع کیکم یها کتابعنوان  4هزار نسخه از  121در فروش انتشارات نبات است. موفقیت 

 . حصولات استوکار نبات برای توسعه این زنجیره م های پویانمایی ببعی و مدل و طرح کسب درخور توجه شخصیت
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 سازی و شتابدهنده انیمیشن رضوان: طرح ابراهیم بنیان انیمیشن . استودیو دانش5

با  یهمکار. مختلف آغاز به کار کرد یها و ژانرها کیدر تکن یرانیا یبا محتوا شنیمیان دیبا هدف تول 1391مجموعه از سال  نیا

 ویمجموعه است. اکنون استود نیا یسوابق کار نیتر از درخشان شنیمیان قهیدق 9111از  شیب ــدیمختلف و تول یها سازمـــــان

این کند. در  ـمیخود ترس یروشن برا یریمس شن،یمیان دیدر تول یصنعت یکوتاه توانسته است با ساختار اریرضوان در فرصت بس

 ،یمـــدلساز ــت،یمیان ،یطراحــ ،یکارگردان یها در حوزه م،یرمستقیو غ میمستقنفـر به صورت  111از  شیمجموعـــه ب

بوم خلاق به عنوان  ستیتوسعه ز رخانهیدب یازسو 1391رضوان در سال  دارند. تیفعال ژهیو یها رنــدر و جلـــوه ـــت،یکامپوز

طرح جامع مجتمع  نیتوانست ضمن تدو 1398ثبت شد و سپس در سال  یداریو شن یدارید یها شرکت خلاق در بخش رسانه

 یرقابت یدادهایرو یطراح نیها و همچن و جذب استارتاپ دهیدر پرورش ا نینو ییکردهایو رو وهیش یرضوان و طراح یسرگرم عیصنا

به عنوان شتابدهنده رضوان مجـوز  ،یجمهور استیر یو فناور یمعاونت علم تیمرتبط، باحما عیو صنا شنیمیدر حوزه ان دیتول یعلم

 شود.  رفتــهیپذ سیپرد یت پـــارک فنـــاوریکند و به عضو افتیرا در یسرگـــــــرم ـــعیدر حوزه صنا یشتابدهــــ

است. چشـم انداز مجتمع  دهیگرد انیبن مجوز دانش افتیموفق به در د،یتول یساز یصنعت یدر راستا نینو یها وهیبا ارائه شهمچنین 

 میابراه ییانمایپوبا محور قرار دادن سریال است. رضوان  یالملل نیب یبا تمرکـز بر پروژه ها ایبرتر آس ستمیاکـوس ایمد جادیرضوان، ا

حول وکار بلندمدتی را برای تولید یک زنجیره محصولات  مدل و طرح کسب،های مختلف صداوسیما پخش شده است که در شبکه

این استودیو اقدام به انعقاد قراردادهای مالکیت فکری با فعالان فرهنگی مختلف برای . ه استارائه داد یهاد میابراه دیشه تیشخص

 ی، کتاب کمیک،زیروم یافزار، باز نوشتاین طرح کرده است. این زنجیره بسیار متنوع شامل: محصولات سازی و تولید زنجیره  نمونه

 فیلم سینمایی هست.اتاق فرار و 
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 بنیان خلق کاراکتر کمیکا: طرح ایلیا دانش. استودیو 6

ها خلق دنیای  ای از هنرمندان، نویسندگان و متخصصان نشر کودک و نوجوان است که هدف اصلی آن استودیو کمیکا مجموعه

لیت محور فعا های شخصیت در زمینه صنایع سرگرمی 1395از سال کمیکا شگفت انگیز ابرقهرمانان برای کودکان و نوجوانان است. 

هزار نسخه از  251های کمیک ایلیا تولید شده و  جلد از سری کتاب 11تاکنون خود را با خلق دنیای ابرقهرمانی ایلیا آغاز کرده است. 

 آن به فروش رسیده است.

حظه ممکن است به در داستان ایلیا بیماری تمام شهر را فراگرفته و هیچ درمانی برای آن وجود ندارد. هر کدام از مردم شهر هر ل

خبر از این نقشه شوم و  ها فقط یک قدم از یک نقشه بزرگ است. ایلیا و دوستانش بی هیولایی غیر قابل کنترل تبدیل شوند و این

 گذارند. جایی که او باید بین زنده ماندن و نجات مردم یکی را انتخاب کند. برای پیدا کردن دارویی نایاب قدم به یک آزمایشگاه می

وکاری را برای تولید زنجیره محصولاتی حول ایلیا طراحی کرده است و ضمن انعقاد قرارداد مالکیت فکری با  کمیکا طرح کسب

ای، پویانمایی و بازی رومیزی کرده است.  سازی محصولاتی همچون لباس، بازی رایانه فعالان فرهنگی مختلف اقدام به نمونه

 ه تولید انبوه انواع محصولات این حوزه کرده و آن را در نمایشگاه ارائه داده است. افزاراقدام ب همچنین در زمینه  نوشت
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 های قرآنی برای کودکان بنیان مهاد رسانه پژوه: طرح قصه . مؤسسه فرهنگی دانش7

ها و  موفق به تولید انواع بازی المللی قوی و مسلط به مخاطب داخلی و بین یتیم فنی، هنری و تولید محتوامهاد با برخورداری از 

هزار مخاطبفعال 111دسترسی به در این محصولات و نیز  میلیون مخاطب ارگانیک 5/1محتواهای دیجیتال مختلف و جذب بیش از 

 . است کشور عمان، کانادا و هند 3های رسمی و فعال بانکی در  با حساب یدفاترشده است. این مؤسسه دارای  از طریق شماره موبایل

زبان زنده در دسترس مخاطبان  16اکنون به  های قرآنی برای کودکان که هم مهاد با محور قرار دادن کتاب تعاملی و پلتفرم قصه

های قرآنی طراحی کرده است. در این بستر  های قصه وکاری را برای توسعه زنجیره محصولات حول شخصیت است، طرح کسب

شوند. در ماه رمضان پیش رو نیز  کننده و آموزنده ارائه می هایی سرگرم ه و جذاب همراه با بازیهای پیامبران با تصاویری کودکان قصه

 های جدید همچون خانواده جینگاها، اسب بالدار، هدهد به این بستر افزوده خواهند شد.  داستان همراه با شخصیت 11

افزار، پویانمایی،  جیره محصولاتی اعم از انواع عروسک، نوشتمهاد ضمن انعقاد قرارداد مالکیت فکری با فعالان فرهنگی مختلف، زن

 سازی کرده و در نمایشگاه سبک زندگی نسل آینده ایران ارائه داده است. بازی رومیزی، چراغ خواب و اقلام دکوری را نمونه
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 . انتشارات کتاب نیستان: طرح پلنگ سفید و طرح مهربانان8

 شیمعاصر( تاکنون ب اتیادب دهیعلاوه بر پروژه )گز ستانین کتابشد. سیتاس 1316در سال  یشجاع یمهد دیانتشاراتبه دست ساین 

عنوان  36همچنین استاد شجاعی تاکنون  ، مذهب و کودک و نوجوان منتشر کرده است. ینید اتیادب یعنوان در حوزه ها 811از 

کتاب کودک منتشرنموده است. نیستان با محور قرار دادن کتاب پلنگ سفید به عنوان یکی از آثار سید مهدی شجاعی، طرحی برای 

 توسعه زنجیره محصولات حول این داستان ارائه داده است. 

کوتاه از  ییانمایپو کیدیتول یبرا ییانمایو پو یمستند، تجرب یانمیموفق به جلب مشارکت مرکز گسترش س ستانیندر این زمینه 

 سازی در زمینه همچنین ضمن انعقاد قرارداد مالکیت فکری با فعالان فرهنگی مختلف اقدام به نمونهشده است.  دیکتاب پلنگ سف

 .یکرده استو کتاب تعامل یا انهیرا یعروسک، باز ،ییانمایپو

وکاری برای توسعه  های رخصت مرشد نوشته خسرو آقایاری نیز طرح کسب علاوه بر این، نیستان با محور قرار دادن مجموعه کتاب

های معاصر در اقصی نقاط ایران ارائه داده است. نیستان در راستای این  های پهلوان زنجیره محصولات حول سرگذشت شخصیت

سازی کرده و در نمایشگاه سبک زندگی ارائه  لاتی را اعم از پویانمایی و بازی رومیزی نمونهطرح با عنوان مهربانان، زنجیره محصو

 داده است. 
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 (لبنیان نموکودکان ایران )نموبا . شرکت دانش9

سال  12-1کودکان و نوجوانان  ژهیو یتخصص های و پروژه یمحورِ( آموزشندیمحصولات )فرآ ی و تولیدطراحنموبال در حال حاضربه 

سازی  المللی، طراحی و پیاده بین ۀژپرو 11 های نموبال، با طراحی و انجام فرد محصولات و پروژه های منحصربه قابلیتپردازد.  می

ازمان آموزشی ایران،اخذ مجوز از کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان،دریافت اعتبارنامه از س ۀهای تراز ملی در پهنپروژه

 .توجه است شایانوری ریاست جمهوری آییدیه از معاونت فنأهای غیرمکتوب(و ت های وزارت آموزش و پرورش )رسانه پژوهش

مفاهیم ریاضی  قیعم یریادگیبا هدف وکاری  ها، طرح کسب این شرکت با محور قرار دادن بسته آموزشی و داستان سرزمین قلنگ

هایی هست که قلبشان سنگی شده است و  ها داستان انسان راحی کرده است. سرزمین قلنگنسبت، تقسیم، کسر و اعداد مخلوط ط

کند راز سنگی شدن و از بین رفتن پویایی و جمود در این سرزمین و همچنین داروی شفابخش  قلنگک، قهرمان داستان، تلاش می

 آن را کشف نماید. 

سازی  میزی و لباس را نمونهرو یافزار، باز نوشت ،ییانمایپوموزشی اعم از در این راستا نموبال زنجیره محصولاتی حول این بسته آ

 کرده و در نمایشگاه سبک زندگی ارائه داده است.
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 واژه: طرح رامو . واحد کودک و نوجوان انتشارات پیک گل11

واحد کودک و نوجوان خود،  یانداز اقدام به راه 1398ماه  یاز د یآموزش یها سال سابقه در حوزه نشر کتاب21از  شیواژه با ب گل کیانتشارات پ

واژه و  انتشارات گل انگذاریعامل و بن ری)مد یغمیض درضایحم دیس. کرده است «یرانیکودک و نوجوان ا تیراه موفق» یبه معن« رامو»به نام 

برنامه جامع  قیتا از طر کوشند یسال تجربه( م 31از  شیحوزه کودک و نوجوان با ب سندهی)مدرس، پژوهشگر و نو یزیواژه( و رضا تبر گل کیپ

. تاکنون این کنند جادیدر کشور اHome Schoolستمیس یانداز راه تیهمرا در خصوص ا ینگرش شگرف رییکودک و نوجوان تغ تیموفق

. کرده و به فروش رسانده است دیدبستان را تول شیکودکان پ یبرا یمهارت یآموزش  بسته 1111 رامو و دوستانش، تیبر محور شخص انتشارات

 است. جوانکودک و نو یدر زندگ یوستگیو پ یپشت رامو، نماد آهستگ لاک تیشخص

های آموزشی و جهان داستانی رامو تدوین کرده است و زنجیره محصولاتی اعم از خانه بازی،  وکاری بر محور بسته این مجموعه، طرح کسب

 سازی کرده و در نمایشگاه سبک زندگی ارائه داده است. نمونهافزار و موشن کمیک رامو را  نوشت
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بازدیدکنندگان نمایشگاه سبک زندگی نسل آینده ایران  -بخش سوم

 آورد بازارپردازی تهران همکنندگان در  شرکتو 

به جامعه مخاطبان )خانواده و فرزندان(،  یـ اسلام یرانیو ا یبوم یو عناصر فرهنگ ها تیشخص یژندهایو جیبا هدف ترو

نوع  64در درون خانواده با استفاده از  یرانیا یها تیشخص یمحصولات فرهنگ یریاز بکارگ ینسبتا واقع یساز هیشب

کتاب  ،ییدئویو یها یافزار، باز نوشت ،یزیروم یعروسک، باز ،یباز اسباب ،ییانمایپو یها در حوزه یمحصول فرهنگ

و تئاتر  شینما کردیو با رو یدرون خانه، مدرسه و محله زندگ یها و... در اتاق نما یکودک، کتاب پ یریکتاب تصو ،یتعامل

، در مجموعه کوشک باغ هنر 18تا  حصب 9ماه از ساعت  بهمن 12 تیلغا 8 خیاز تار شگاه،ینما نیشد که ا یطراح یتعامل

 ندهینسل آ یسبک زندگ شگاهیآباد با عنوان نما عباس یو گردشگر یهنر و منطقه فرهنگ یصندوق اعتبار یبا همکار

های کسب و  آورد بازارپردازی تهران جهت ارائه طرح ماه، هم بهمن 14. همچنین در تاریخ شد یی)شهر خانواده( اجرا رانیا

 کار برای حلب مشارکت فعالان اقتصادی فرهنگ و هنر برگزار گردید.

به صورت )مکتوب، دعوتنامه، بروشور و پوستر( آورد  هم یو برگزارشگاهیقبل از شروع نما هفته کیشگاهینما ییاجرا میت

 .دعوت به عمل آورد ،مجموعه بودند 014حدودکه  یدولت ریو غ یدولت یها ها و ارگان از مجموعه

ه از نظر حضور مقامات اند ک نفر از نمایشگاه بازدید و یا در رویداد شرکت کرده 218مجموعه مدعوین نمایشگاه، جمعا از 

 و مسئولان، به صورت زیراست:

 نام نهادها مقامات بازدید کننده ردیف

 وزیر محترم فرهنگ و ارشاد اسلامی وزارت 1

2 
معاونین وزیر یا روسای نهادها و 

 های تابعه سازمان

ون حقوقی، امور معاون توسعه مدیریت و منابع، معاون هنری، معا

 ها مجلس و استان

صندوق اعتباری هنر، مرکز توسعه فرهنگ و هنر در فضای مجازی، 

بنیاد رودکی، دبیر شورای فرهنگ عمومی، ستاد هماهنگی 
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 های فرهنگی و هنری مساجد،  کانون

 دبیر فرهنگ و هنر ستاد تحول دولت، 

 معاون پرورشی وزارت آموزش و پرورش، 

3 
مدیران مراکز و یا معاونین 

 ها و نهادها دستگاه

مرکز پویانمایی صبا، شبکه پویا، معاون فرهنگی کانون پرورش فکری 

کودکان و نوجوانان، معاون فرهنگی جهاددانشگاهی، سازمان 

های قرآنی جهاددانشگاهی،  دانشجویان جهاددانشگاهی، مرکز فعالیت

های فرهنگی و هنری مساجد، معاون فرهنگی  معاون فرهنگی کانون

معاون جازی، معاون فرهنگی ارتش، و اجتماعی مرکز ملی فضای م

 فرهنگی وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی، 

های دفاع مقدس )معاون فرهنگی و رئیس  بنیاد حفظ آثار و ارزش

 سازمان امور سینمایی(

 معاون فرهنگی حوزه هنری کودک و نوجوان، 

معاون فرهنگی بسیج، مدیر روابط عمومی ستاد اجرایی فرمان 

 (، مدیرعامل موسسه فرهنگی رزمندگان اسلامحضرت امام )ره

 مدیران کل 0

ای، معاون اداره بانک  های رایانه سازمان بهزیستی، بنیاد ملی بازی

 تجارت، 

تایلند، های فرهنگی سنگال، دهلی نو، پاکستان، برزیل، هند،  رایزن

 آفریقای جنوبی، 

وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی، سازمان بانک ملی، روابط عمومی 

ریزی راهبردی وزارت  ملی تعلیم و تربیت کودک، مدیرکل برنامه

 فرهنگ و ارشاد اسلامی، 

مدیرکل فرهنگ و ارشاد اسلامی فارس و مدیرکل فرهنگ و ارشاد 

 اداره کل ارشاد اسلامی استان تهران، ، استان مرکزیاسلامی 

 مدیرکل توسعه خدمات کسب و کار وزارت صمت، 

 معاون فرهنگی جهاددانشگاهی دانشگاه هنر، 

 مدیران عامل 5

بوم، صندوق  دیجیتون، توسعه زیستصندوق خلاق، هلدینگ شهاب، 

 شرکت گردشگران بنیاد مستضعفان، فناوری سلامت ثامن، 

 معاون مدیرکل سازمان پژوهش و برنامه ریزی آموزشی

 ها معاونین یا مدیران شرکت 6
صندوق شریف، ویستا مدیا، صندوق البرز، شهروند، شرکت ایرانسل، 

زرماکارون، زمزم، انتشارات گاج، شبکه شهاب، انتشارات سروش، 
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54% 43% 

3% 

 سهم انواع سازمان دعوت شده به نمایشگاه

 دولتی

 خصوصی

 عمومی

34% 

63% 

3% 

 سهم شرکت کنندگان رویداد از هر سازمان

 دولتی

 خصوصی

 عمومی

 عضو هیات مدیره شرکت آسیاتک،

 بقعه( 24)متبرکه مدیران بقاع 

 ها کارشناسان شرکت 7
تهران، شهر کتاب، صندوق توسعه کارآفرینی بهمن، صندوق دانشگاه 

 بانک صادرات، شناسا، صندوق جسورانه سپهر یکم، بنیاد احسان، 

 

 دولتی، عمومی و خصوصی های بخششده از  های دعوت نسبت تعداد دستگاهنمودار 

 

 

 

 

 

 

 

 های دولتی، عمومی و خصوصی کننده از بخش های شرکت نسبت تعداد دستگاه نمودار

 

 

 

 

 کنندگان و بازدیدکنندگان سطح سازمانی و رسمی شرکت نمودار
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58 

 سطوح بازدید کنندگان نمایشگاه

 وزیر

 معاون وزیر و مدیرکل

 مدیر

 کارشناس

 دولتی
72% 

 خصوصی
22% 

 عمومی
6% 

 سهم بازدید کنندگان نمایشگاه از انواع سازمان

 دولتی

 خصوصی

 عمومی

 

 

 

 

 

 های دولتی، عمومی و خصوصی  نمودار نسبت تعداد نفرات بازدیدکننده از بخش
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 کنندگان رویداد و نمایشگاه  های مختلف شرکت حوزهانواع نمودار 
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 تهران یبازارپرداز آورد همکنندگان در مشارکتگزارش ارزیابی و بازخورد اولیه -بخش چهارم

 . گردیدحاصل  ها نسبت به ارزیابی و انتخاب طرحریزدر رویداد و نمایشگاه، بازخوردهای گرفته شده با حاضران  یها براساس تماس



 
 

  

04 

 

 

آورد  کنندگان در هم بازخوردشرکت

 بهمن 11 بازارپردازی تهران در تاریخ
 سمت نام نماینده

گرگرا ابراهیم ببعی ایلیا رامو
 ن

 خان هفت مهاد راویتون نیستان قلنگها

                     مدیر محتوا میلاد پیغمبرزاده رکت ویستامدیا )ایرانسل(ش 1

                     گذاری مدیر سرمایه میثم اکبری مهر سرمایه گذاری خطرپذیر مدیریت ثروت بوم شرکت 2

   مدیر مارکتینگ پگاه میررحیم زر ماکارون 3
  

          
  

  
  

                     کارشناس خانم زیبافر صندوق پیشگامان امین پاسارگاد )شناسا( 4

    کارشناس احسان ملک لو صندوق دانشگاه  تهران 5
       

                     مدیر سرمایه گذاری مرتضی رنجبر صندوق پژوهش فناوری غیردولتی استان البرز 6

 )دانشگاه پزشکی(صندوق فناوری سلامت ثامن  1
سید حمید خوش قلب 

 طوسی
                     نایب رئیس هیئت مدیره

                     کارشناس حسین مظفری صندوق توسعه کارآفرینی بهمن 8

 نماینده مدیر سرمایه گذاری رضا زندی صندوق صنایع خلاق 9
                    

 گذاری مدیر سرمایه سما خان میرزایی صندوق شریف 11

                    



 
 

  

01 

 

                     کارشناس سرمایه گذاری صادق فروتن صندوق سپهر یکم 11

 انتشارات بین المللی گاج 12
مصیب سعیدی )مدیر 

It)  
                    

                     دبیر فناوری امیر فردیس زمزم 13

 مهسا پروینی رشد مشتریان ایرانسل 14
 

                    

                     مدیر روابط عمومی شهروند مجید احدی شرکت فروشگاه شهروند 15

                     مدیر اقساطی شهروند رامین احمدی شرکت فروشگاه شهروند 16

11 
معاونت فرهنگی و اجتماعی وزارت تعاون کار رفاه 

 اجتماعی
 محمدحسن محسنی

مشاور معاون فرهنگی اجتماعی 
 وزارت تعاون

                    

18 
معاونت فرهنگی و اجتماعی وزارت تعاون کار رفاه 

 اجتماعی
 مجتبی نورانی

دبیر ستاد نهضت ارتقای 
 فرهنگ کار

                    

                     معاون سازمان دکتر رخساره فضلی سازمان ملی تعلیم و تربیت کودک 19

                     مدیر واحد خانواده یوسف قاسمی سازمان ملی تعلیم و تربیت کودک 21

 فرح حاجی سعید نظری شهر کتاب 22
 

                    

                     ها مدیریت امور خانواده غلامرضا مرتضایی عقیدتی ارتش 23

24 
)دفتر مطالعات وزارت فرهنگ و  ارشاد اسلامی 

 راهبردی(
                     معاون دفتر مطالعات تورج ربانی

25 
سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی )رایزن فرهنگی در 

 سنگال(
 علیرضا وزین

رایزن فرهنگی در سنگال 
 (91تا  86)سلبقه در فرانسه از 

                    

26 
)رایزن فرهنگی در سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی 

 دهلی نو(
                     رایزن فرهنگی در دهلی نو فریدالدین فرید عصر

                     رایزن فرهنگی در برزیل علیرضا میرجلیلی سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی )برزیل( 21



 
 

  

02 

 

                     در تایلند رایزن فرهنگی مهدی زارع سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی )تایلند( 28

 سید مصطفی دریاباری سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی )آفریقای جنوبی( 29
رایزن فرهنگی در آفریقای 

 جنوبی
                    

 حسین آقازاده سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی )قزاقستان( 31
وابسته فرهنگی و رئیس خانه 

آلمآتی فرهنگ ایران در 
 قزاقستان

                    

 سید ابوالحسن میری سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی )پاکستان( 31
وابسته فرهنگی و رئیس خانه 

                     فرهنگ ایران درپاکستان

                     کارشناس هند مهدی طاهری سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی )هند( 32

 دماوندی نیامحمد  مدیران فرهنگی 33
 

                    

                     دبیر فرهنگ و هنر محسن دنیوی ستاد راهبردی تحول دولت 36

           مدیر روابط عمومی سیدمجتبی قدسی بانک ملی ایران 31

           ملی پلاس محسن علیان بانک ملی )ملی پلاس( 38

           معاون صندوق محمدعلی کاروان اعتباری هنرصندوق  39

                     مدیر فیلمنامه مصور سید ارشاد میرشجاعی مرکز صبا صدا و سیما 41

 نسرین صلح خواه صندوق نوآوری و شکوفایی 41
 

                    

 تسخیری شبکه شهاب عراق 42
 

                    



 
 

  

03 

 

 

  

                     تهیه کننده و کارگردان مظاهرخادملو تصویر پویا 43

 سجاد صالحی مجمع صنایع فرهنگی 44
 

                    

                     قرارگاه سبک زندگی پور امیرحسین ملک قرارگاه سبک زندگی بنیاد احسان 45

                     مدیرعامل پور مصطفی ری دیجیتون 46

           مدیرعامل عباس صفایی مهر موسسه پژوهشی اقتصاد فرهنگ 41

 شرکت نوین پژوهان پارس 48
محمدحسین صاحب 

  جمعیان
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  -بخش پنجم

 آورد بازارپردازی تهران سبک زندگی نسل آینده ایران و هم گزارش بازتاب خبری نمایشگاه

 

 

 

 -بخش ششم

 آورد بازارپردازی تهران زندگی نسل آینده ایران و همگزارش تصویری نمایشگاه سبک 


