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 تعالیبسمه
حل  به مثابه راه« بازارپردازی صنایع فرهنگی»بیانیه 

 تحول در سبک زندگی

شورای فرهنگ عمومی کشور مورخ  767)مصوب جلسه 

 (1011بهمن  11

ها از طرح مسئله و دغدغة مقام معظم  اکنون با گذشت سال

ایرانی  -رهبری مبنی بر لزوم ترویج سبک زندگی اسلامی

بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی(، همچنان ویژه در  )به

های مختلف فرهنگ عمومی آماج نمادها، الگوها و آثاری  حوزه

و نوجوانان کودکان است که مروج سبک زندگی بیگانه است. 

های بیگانه تأثیر  پردازی ها و روایت شخصیتناخودآگاه از 

ای،  های رایانه خود در بازی های محبوب شخصیتپذیرفته و از 

 های سینمایی ها و فیلم های موسیقی، پویانمایی روهگ

ها تصور  ازای حقیقی آن خود را مابه، سازند می هاییالگو

را هر چند نتوانند در دنیای واقعی  ها آن و رفتار کرده

. این کنند ها زندگی می   کرده و با آناما تخیل  ؛اجرا کنند

سرعت و  در حالی است که با ورود فناوری فراگیتی )متاورس(

ساز،  حجم و شدت درگیری شهروندان با صنایع فرهنگی و هویت

های محبوب جهانی بیش  صدچندان خواهد شد. امروز برخی شخصیت

سال فعالیت مستمر دارند و علاوه بر ایجاد درآمد  05از 

سرشاری که گاه بیش از درآمد نفت در ایران است، 

 دگی نفوذ کنند. های گوناگون زن اند در ابعاد و لایه توانسته

ها پیش، مدنظر نظام فرهنگی  مواجهه با این مسئله از سال

شورای  11/11/1771مورخ  474کشور بوده است: مصوبه جلسه 

ها،  عالی انقلاب فرهنگی در خصوص ساماندهی علائم و نشانه

« ایرانی  -سازی سبک زندگی اسلامی طراحی و نهادینه»راهبرد 
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در نقشة مهندسی فرهنگی کشور  به عنوان راهبرد کلان پنجم

برنامة  151و... از این دست است. از سوی دیگر ذیل ماده 

ششم توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی کشور در خصوص 

فعال و  ةمقابلویژه بند پ به  موضوع سبک زندگی و به

های  هوشمند با جنگ نرم در عرصه خانواده و منع نشر برنامه

سازی، آموزش، پژوهش و تبلیغ توسط  برنامهها و  مخل ارزش

تصریح نموده  ربط در جهت تحکیم خانواده های ذی کلیه دستگاه

های فوق به خاطر گذر زمان، نبود  است. اسناد و سیاست

های متمادی، منجر به اصلاح وضعیت  فعل مندی و نیز ترک مسئله

حلی اساسی برای  و بهبود سبک زندگی نشده است. زیرا راه

محصولات « پایدار»ول در سبک زندگی نگشوده و از تولید تح

که سهم  ایگونه فرهنگی بومی و اثرگذار غافل مانده است. به

های ویدئویی از کل گردش  تولیدکنندگان اسباب بازی یا بازی

درصد است. همچنین  1مالی این محصولات در کشور در حدود 

 اند.  دهشرکت تولیدکنندة انیمیشن تعطیل ش 155بیش از 

دهد،  در این زمینه بررسی تجربة کشورهای دیگر نیز نشان می

تحول در سبک زندگی و ایمنی و امنیت فرهنگی در برابر 

« پایدار»سازی و تهاجم فرهنگی، تنها از طریق تولید  همگون

های  آثار فرهنگی و هنری و بازتولید آن در ابعاد و حوزه

که نمادها و الگوهای دهد. آثاری  متنوع زندگی مردم رخ می

ایرانی را در زندگی و رفتار  های اسلامی متناسب با ارزش

ویژه کودکان جاری کنند.  جویان و به کنندگان، سبک مصرف

های موفقی در زمینة کتاب،  های اخیر نمونه البته در سال

  بازی، پویانمایی، فیلم یا...تولید و ترویج شده اسباب

 15شاه با حدود  پویانمایی فیل توان به است. برای نمونه می

اما اینگونه   بلیط سینمایی اشاره کرد. شمیلیون قطعه فرو

اند تبدیل به یک حرکت و جریان زنده و  آثار نتوانسته

ساز در سطح جامعه شود؛ نهاد خانواده را تقویت کند و  تمدن

کودکان را به صورت پایدار و بلندمدت جذب نماید. دلایل 

 انی شامل:این چالش و ناتو
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وابستگی تولیدکنندگان بومی به نهادهای حاکمیتی و  .1

برای توسعة بازار و گذاری و سرمایهنبود بستر مناسب 

 بیگانه؛های نام و نشانرقابت با 

ضعف تولیدکنندگان بومی در درک نیازها و ذائقة  .1

ویژه کودکان و  مخاطبان در سنین و اقشار مختلف به

 خردسالان؛

ای مناسب بر یها شاخص ران و فقدانضعف نهاد ملی حکم .7

 ؛اجراشده یها طرحو عملکرد  یسنج تأثیر

سازی  هکپارچی و یهماهنگبودبستری برای راهبری، ن .4

سبک  تحول یها مطلوب طرح یاجرا ومختلف  یها دستگاه

 زندگی؛

و  یمعنو ،یامکانات ماداز ملزومات و حیدرک ناصح .0

 ی؛زندگتحول در سبک یمورد نیاز برای اجتماع یةسرما

های  ها و پویش یفراوان کنشها تیبه ظرف اندک توجه  .6

 ةترویج محصولاتکنند لیتکم ةبه عنوان حلق یا رسانه

 ی؛بوم

 نندگانکدیتولدرک ناصحیح ازنحوة مشارکت نهادها با   .7

ی و نادیده گرفتن حقوق معنوی و خرد و مبتد

 دة آنان؛گستر ییتوانا

برای تحول در سبک  مرکزگراغلبة نگاه کلانشهرگرا و ت .8

 ی؛بوم یسبک زندگ زندگی به جایارتقای

و  زمینةتحول در سبک زندگیدر پندار  صنعتنگاه  ةلبغ .1

  یجیتدرهای  نسخه یبه جا و دستوری یدفعهای  نسخهزیتجو

 در عرصةعمومی؛  تعاملارشادی مبتنی بر و 

 و لزوم ی و جوانینوجواندورة  های غفلت ازنیازمندی .15

 آن؛به توجه مضاعف 

 یطراح ةمؤثر در عرصعمیق و  یفکر دانشگاهضعف ت .11

 نیب یجامع هماهنگ ةنبود شبکو  یرانیا یاسلام

 هنری؛ طراحان  و شمندانیاند
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ساز  و سبک یفرهنگ نوین یها در عرصهسیاستی انفعال  .11

، یقیموس وانات،یح های: ورزش، تعامل با عرصهمانند 

 ؛فراغتگردشگری و 

 زمانروز خلاق که هم به یدر خلق الگوها یناتوان .17

 باشند. سودآور یوفرهنگ بوم یمناد

 عدم توجه به زنجیره ارزش در فرآیند بازار پردازی  .14

 های بومی و اقوام عدم توجه به فرهنگ .10

خلاء مالکیت معنوی داخلی که حاصل آن نداشتن صرفه  .16

اقتصادی برای حوزه بازارپردازی داخلی است و ضعف 

 های ناملموسگذاری برای دارایینظام ارزش

 چالش منابع و ضعف سرمایه گذاری در بازار پردازی   .17

های  پیش از این در مواجهه با مسئلة سبک زندگی و چالش

فوق، نقشة مهندسی فرهنگی کشور ذیل راهبرد کلان پنجم به 

تدوین و اجرای برنامه جامع سبک زندگی اسلامی ایرانی 

معنوی از به حمایت این راهبرد،  14تأکید و در اقدام 

سازی مصرف اشاره  های نوآورانه در عرصة تولید و بهینه طرح

ذیل راهبرد کلان نهم نیز تقویت  16کرده است. در اقدام 

اقتصاد هنر و ایجاد نظام حمایت معنوی، اعتباری و مالی 

از صنایع هنری بومی و ملی مبتنی بر مبانی اسلامی را به 

 کرده است.  مندمصوب و قانونعنوان یک اقدام ملی 

مصوب  ،های فرهنگی ونرم همچنین در سند ملی توسعه فناوری

عالی انقلاب فرهنگی بر حمایت از کارآفرینی،  شورای

های با  سازی و صادرات محصولات فرهنگی بومی و فناوری تجاری

های مرتبط با تولید،  محوریت بخش غیردولتی و فعالیت

بندی در بازار  بازاریابی، عرضه، فروش، تبلیغات و بسته

ای و جهانی به عنوان راهبرد ملی سوم تأکید  ملی، منطقه

 شده است.

با استناد به موارد فوق پیشنهاد اساسی شورای فرهنگ 

عمومی برای مواجهه با چالش سبک زندگی بیگانه و ترویج 
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راهبرد بازارپردازی »سبک زندگی اسلامی ایرانی، تمرکز بر 

آید تا  برد بستری فراهم میاست. براساس این راه« فرهنگی

به تام تولید آثار فرهنگی به لحاظ مالی از وابستگی 

اولًا تلاش  :نهادهای حاکمیتی خارج شود. برای این منظور

های دیگر  ها در حوزه های کلیدی آن شود تا آثار و شخصیت می

بازی، پوشاک، فضای مجازی  فرهنگ عمومی مانند کتاب، اسباب

محفوظ ماندن مالکیت معنوی آثار  و موارد مشابه، ضمن

شود تولید آثار  فرهنگی، بازارپردازی شود. ثانیاً تلاش می

مخاطبان و مردم صورت « عمیق»سنجی  با درک نیازها و ذائقه

سازی محصولات، پایداری تولید  گیرد. این اقدام امکان تجاری 

ها در جامعه و سبک زندگی مردم  آثار فرهنگی و جاری شدن آن

 کند.  ضمین میرا ت

برای تحقق راهبرد بازارپردازی فرهنگی، لازم است یک 

گرا در بازسازی ساختار نهادهای فرهنگی کشور  دیدگاه تحول

در نظر گرفته شود تا زمینة ظهور، بروز و توسعة 

های بازارپردازی فرهنگی فراهم گردد. از این منظر  فعالیت

ساختار زنجیرة  :نظام نهادی بازارپردازی فرهنگی شامل

ارزش بازارپردازی فرهنگی، نگاشت نهادهای ذینفع و ساختار 

سازی و  ها است که مبتنی بر آن، هماهنگ ها و فناوری شبکه

های تولیدی، توزیعی و ترویجیِ نهادهای  راستاسازی ظرفیت هم

گیرد.  فرهنگی در جهت تحقق بازارپردازی در کشور صورت می

عمومی، پس از برگزاری  دراین راستا، شورای فرهنگ

نمایشگاه تخصصی الگونما توسط دبیرخانه و به منظور تحقق 

را « قرارگاه بازارپردازی فرهنگی»بازارپردازی فرهنگی، 

با حضور نهادهایِ فرهنگی مؤثر و نخبگان فرهنگی کشور جهت 

 دهد: ریزی برای تحقق اهداف ذیل تشکیل می برنامه

وسعه بازارپردازی فرهنگی های ت ها و سیاست مشی تعیین خط -

های )تولیدی،  ظرفیت افزایی همگراسازی و هممبتنی بر 

 ؛نهادهای فرهنگی توزیع و ترویجی(

الگوی های بازارپردازی فرهنگی به عنوان  گری سیاست تنظیم -

 های خصوصی؛ برای فعالین بخش انداز چشم
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موفق جهت تبیین الگوهای اقتصادیِ )بیزنس   ایجاد نمونة -

های متنوع فرهنگی، هنری و  بین بخشی در حوزه ها( مدل

 ای؛ رسانه

های حمایتی و بسترآفرین برای توانمندسازی  تبیین سیاست -

ورسازی  فعالان بازارپردازی فرهنگی مبتنی بر بهره

های مالی  های )تولیدی، توزیعی و ترویجی و زیرساخت ظرفیت

 ؛های مالکیت معنوی( نهادهای فرهنگی در کشور و زیرساخت

رسانی  هم گذاری و راهبری برگزاری رویدادهای به سیاست -

فعالان   ترین ها و رقابتی شناسایی بهترینفرهنگی جهت 

دادن  ها برای شکل در سراسر کشور و راهبری آنفرهنگی 

 وکاری بازارپردازی فرهنگی. زنجیرة کسب

های برجستة  این قرارگاه، با حضور نهادهای فرهنگی و شخصیت

بوم  برنامة زیست»برنامة ملی با عنوان ری هنفرهنگی، 

را « وکارهای بازارپردازی فرهنگی حمایت از توسعة کسب

. این نمودرونمایی خواهد  1455تدوین و تا پایان سال 

افزایی بین  گرایی و هم برنامه، سندی ملی برای عملیاتِ هم

نهادهای فرهنگی مطابق با نظام نهادیِ بازارپردازی فرهنگی 

های بنیادی در نظام بازارپردازی  از طریق توسعة ریلاست و 

 عبارتند از: مسیرهایابد. این  فرهنگی تحقق می

بازارپردازی و ویژه نوآوری های خلاق و توسعه نظایر خانه .1

فضاهای آزمون فرهنگی به عنوان قلب تپنده توسعه کسب و 

 کارهای بازارپردازی فرهنگی در کشور 

ناوری اطلاعات برای توسعه هوشمند ف  توسعة زیرساخت .1

های مدیریت تولیدات انبوه محصولات فرهنگیِ  پلتفرم

بازارپردازی شده در تعامل با مرکز توسعه فرهنگ و هنر 

 در فضای مجازی

سازی  توسعة زیرساخت هوش مصنوعی در ترویج و ذائقه .7

فرهنگی که بتواند نیازهای فرهنگی جامعه را با 

 ی تطابق دهد؛های فرهنگی بازارپرداز ویژگی
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توسعة شبکة ناشران که بتواند زمینه گسترش و نفوذ در  .4

بازارهای فرهنگی کشورهای با جغرافیای فرهنگی مشابه را 

از طریق عرضة زنجیرة محصولات فرهنگیِ بازارپردازی شده 

فراهم آورد در تعامل با معاونت فرهنگی وزارت فرهنگ و 

 ارشاد اسلامی

 اسب  ای منبسترسازی پوشش رسانه .0

بنیادی در نظام بازارپردازی،  یها همزمان با توجه به ریل

آفرینی نهادهای فرهنگی برای تحقق  توجه به چگونگی نقش

زنجیره ارزش بازارپردازی نیز بسیار مهم و کلیدی است که 

 مهمترین عوامل آن عبارتند از: 

 یفرد یها تیکشف خلاق یفراهم کردن بستر مناسب برا .1

بستر  جادیا یساز نهیهنرمندان و طراحان گمنام و زم

مستقل خرد  دکنندگانیاز تول یو نهاد یبازار تیحما

 مبتدی؛ مهین

 یها نشست یبرگزار یاص براخ ییبه نهاد اجرا فهیوظ صیتخص .1

ها و  با پژوهشگاه یهمکار یو انعقاد قراردها یعلم

کشف  فکر و عمل و نیب ارتباطی پل جادیا یها برا دانشگاه

 یپژوهش یمغفول فرهنگ روزمره از خلال کارها یها عرصه

 ؛ارزشمند

 یةسرما تیتقو یبرا یمحل یها ها و نشست جماعت جادیا .7

 ةنیزم جادیا یها و تلاش برا طرح ةپشتوان یاجتماع

کننده تا  و مصرف دکنندهیتول نیب یافق ةبستان و رابط بده

 ها طرح شیمحک زدن پ یها برا جماعت ةکه بتوان از بدن یحد

 ؛بهره برد لوتیپا یها و طرح

خاص  ینهاد ایکارگروه تخصیص وظیفة رصد و ارزیابی به  .4

و  ها قشوزمکه ا ییها عملکرد طرحبر و نظارت  یریگیپبرای 

 ؛ ندا دهبهره بر یدولت یها تیحما

 یها عملکرد طرح یسنج صحت یها شاخص ئیو جز قیدق فیتعر .0

 ی؛فرهنگ یبازارپردازفرایند در  نوآورانه
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به عنوان  ینوجوانین کودکی و به سن ژهیو تیتوجه و حما .6

از توسعه  تیبوم حما ستید برنامه زیکأت مورد ینسن

 یها دستگاه هیو توج یفرهنگ یبازارپرداز یوکارها کسب

  به ژهیو های ة مشوقارائ یمربوطه برا ییاجرا

 ین؛سن این متمرکز بر دکنندگانیتول

 یفرهنگ داتیتول تقویت یبرا ژهیسازوکار و یةعبت .7

مبتنی بر تمرکززدایی و  داتیاز تول تیو حما گرا محلی

 مورد غفلت؛ یمحل یها فرهنگمیدان دادن به 

خلاق و گسترده و  یا رسانه تیار حماکسازو فیتعر یتلاش برا .8

 ةعرص نیب وندیپ جادیا یبرا یا چتر واحد چندرسانهتشکیل 

 یالگوساز نینو یبسترها فیارائه و تعر ةو عرص دیتول

 ی؛بوم یفرهنگ داتیمصرف تول ةنیدر زم یذهن

پیگیری وضع قوانین مالکیت فکری و قوانین ارزش گذاری  .1

 های ناملموس و اجرای آن دارایی

( و شخصیت comic stripنمایی )حمایت از صادرات خدمات پی .15

ق و های خلاسازی بومی از طریق کرویدور صادراتی شرکت

 دانش بنیان 

های مالی و صادراتی، منابع لازم برای تخصیص مشوق .11

تسهیلات کم بهره و یا سرمایه گذاری استفاده از ظرفیت 

 صندوق پژوهش و فناوری صنایع خلاق 

سازی نظیر آموزش، ارائه خدمات حمایتی تجاری .11

مشاوره، منتوری و حقوقی برای تقویت دانش کسب و کار 

های نرم پردازی )با کمک ستاد فناوری فعالیت حوزه بازار

و توسعه صنایع خلاق معاونت علمی و فناوری ریاست 

 جمهوری(

های فرهنگی و نرم که اجرای سند ملی توسعه فناوری .17

های مناسبی را برای حمایت از توسعه بازارپردازی ظرفیت

 دارد.

امید است با عنایت خداوند متعال و توجهات حضرت ولیعصر 

تشکیل این قرارگاه عملیاتی، تحولی در ساختار )عج(، با 
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نهادیِ اقتصاد فرهنگ پدید آید و گامی بلند در جهت 

 شاءالله اسلامی برداشته شود، ان-ایرانی  شکوفایی فرهنگ

 شورای فرهنگ عمومی کشور

 


