
رسانه و فرهنگ ترافیک
◦ بررسی نقش کارکردی رسانه جمعی و فرهنگ ترافیک 
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ممدوحیامیررضا 
سعضو هیئت علمی دانشگاه تربیت مدر

گروه برنامه ریزی حمل ونقل 
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فهرست مطالب

تعاریف

طرح مسئله

راه حل
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فهرست مطالب

تعاریف

طرح موضوع

راه حل
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فرهنگ

فرهنگ مجموعه ای از الگوهای 

رفتاری است که در اجتماع های 

مختلف پیدا می شود و شامل 

نمادهای ارزشی است که به رفتار،

.هدف یا معنای خاصی می بخشد



فرهنگ ترافیک

اقداماتومشترکدرکیکترافیکفرهنگ

ابرانندگانرفتارنحوهبامرتبطهمیشگی/معمولی

.استترافیکیمحیطدریکدیگر

وهنحباکلیطوربهرانندگیعاداتوترافیکفرهنگ

رراتمقوقوانینترافیکی،مشکلاتبهمسئولاننگاه

تیاطلاعاجامعیتورانندگانآموزشکیفیتشده،اعمال

.استمرتبطشود،میابلاغرانندگانبهکلیطوربهکه



رسانه جمعی

وب،مکتشکلبهاستارتباطیجمعیرسانه

زیادیمخاطبانکهشفاهی،یاوپخش زنده

.دارد

ترنت،اینفیلم ها،تبلیغات،رادیو،تلویزیون،

رسانهازمثال هایغیرهومجلاتروزنامه ها،

.هستندجمعی



نظریه رفتاری



فهرست مطالب

تعاریف

طرح مسئله

راه حل
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یمنشا مشکلات ترافیک
سیستم حمل ونقل موجود

فرهنگ، رفتار و نگرش
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فهرست مطالب

تعاریف

طرح مسئله

راه حل
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حل مشکلات ترافیکی از 

طریق سیاست گذاری با هدف 

متغییر رفتار کاربران سیست
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قیمت گذاری محدوده های پرتردد
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قیمت گذاری سوخت
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قیمت گذاری پارکینگ
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نقش رسانه جمعی

یانظارت، مراقبت محیط اطراف، وقایع، بلا

همبستگی، ارتباط

آموزش و سرگرمی

، هنجارهای اجتماعیانتقال فرهنگی
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مقرراتآموزش قوانین و 

فرهنگ سازی

حمایت از سیاست ها
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سپاس از همراهی شما


